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RESUMO: Este artigo tem como objetivo identificar como a frequéncia em museus de arte
aprimora a formacao artistica e cultural do(a) estudante da Licenciatura em Artes Visuais e
amplia, contribui e determina suas relagdes no campo artistico e fora dele. Para tanto, foi
realizada uma pesquisa bibliografica sobre o sistema simbdlico e o campo artistico, baseada
principalmente na teoria de Pierre Bourdieu. Posteriormente foi realizada uma pesquisa de
campo com dois grupos focais formados por estudantes do quarto ano de Licenciatura em
Artes Visuais. A partir das informacdes levantadas nas discussGes, buscou-se identificar e
compreender os conceitos de Pierre Bourdieu, tais como campo, habitus, capital cultural,
capital simbdlico, capital social, e especialmente o poder simbélico, no que consiste o campo
artistico. Os resultados encontrados, em parte, confirmam a teoria do autor sobre o poder
simbdlico.
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ATTENDANCE IN ART MUSEUMS BY GRADUATE STUDENTS IN
VISUAL ARTS AND THE SYMBOLIC POWER

ABSTRACT: This article has the purpose of identifying how the attendance at art museums
improves the artistic and cultural knowledge of the Visual Arts’ undergraduation student, and
how it expands and determines their relations in the artistic field and outside of it. To achieve
our goal, a bibliographic research was carried out on the symbolic system and the artistic field
based on Pierre Bourdieu’s theory, followed by a field research with two groups of 4th year
undergraduate students of Visual Arts. With the information gathered from the discussions,
the research sought to identify and understand the theories of Pierre Bourdieu, such as field,
habitus, cultural capital, symbolic capital and the artistic camp. The main results, in part,
confirm the author’s theory about the symbolic power.
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1. Introdugao

Este artigo tem como tema a frequéncia em museus de arte por estudantes de
Licenciatura em Artes Visuais da Universidade Estadual do Parand, campus de Curitiba Il,
visando compreender como esta experiéncia aprimora a formacdo artistica e cultural,
contribui e determina suas relagcdes no campo artistico e fora dele.

A pesquisa esta baseada nos conceitos de Pierre Bourdieu? que explicam a forca do
poder simbdlico no campo artistico e nas relagdes que o permeiam. A pesquisa traz na sua
sustentac¢do outros conceitos também estabelecidos pelo tedrico no que se refere ao universo
simbdlico da arte, tais como habitus, campo, capital cultural, capital social e capital
econémico. Essas concepcdes explicam as possiveis relacées do individuo com o museu de
arte, essencialmente no que diz respeito a sua condicdo de classe.

A pesquisa de campo foi realizada a partir da técnica de discussdo em grupo focal,
que consiste em uma pesquisa de cunho social que funciona a partir de perguntas e respostas
nas quais os(as) participantes podem trazer suas ideias e opiniGes. As respostas e percepc¢des
desses participantes foram analisadas de forma a identificar os conceitos previamente
estudados. Foram organizados dois grupos focais formados por estudantes do quarto ano da
Licenciatura em Artes Visuais do Campus de Curitiba Il - Faculdade de Artes do Parana (FAP)
da Unespar, um grupo formado pela turma da noite e outro com a turma da manha. Os(as)
participantes dos grupos foram direcionados a refletir e a discutir sobre suas experiéncias
como visitantes de museus de arte, desde o periodo anterior ao inicio da graduacdo até a
atualidade. A partir das informagGes levantadas nas discussdes, buscou-se identificar e
compreender os conceitos de Pierre Bourdieu, tais como campo, habitus, capital cultural,
capital simbdlico, capital social, e especialmente o poder simbélico, no que consiste o campo
artistico. Os resultados encontrados, em parte, confirmam a teoria de Pierre Bourdieu sobre
o poder simbdlico.

A partir da observagao das discussdes, notou-se consideraveis diferengas no que diz
respeito a frequéncia em museus de arte dentro do grupo estudado, que serdo detalhados

nas divisdes subsequentes.

2 pierre Bourdieu (1930-2002) foi um socidlogo francés, que desenvolveu sua pesquisa em torno da questio da
dominagdo. Suas obras discutem temas como a educagdo, a cultura, arte, politica, entre outros.
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O artigo esta dividido em quatro partes. A primeira trata dos museus de arte, sua
elitizacdo e seu acesso. A segunda apresenta as categorias de andlise de Pierre Bourdieu,
fundamentais para essa pesquisa. A terceira se¢cdo apresenta a pesquisa de campo, o
levantamento e descricdo dos dados. E por fim, na quarta secdo, sdo analisados os dados
levantados a partir das categorias de analise, baseadas nos conceitos que fundamentam o

Sistema Simbdlico.

2. A arte e os museus de arte: da elitizagdo ao acesso

Uma obra de arte ndo chega a sé-lo se ndo é recebida [como tal].

Nestor Garcia Canclini

No senso comum, a arte é vista como autébnoma e que acontece alheia ao contexto
historico, como se fosse diferente de todos os demais objetos da vida social. Neste contexto,
o(a) artista é endeusado(a) e o processo artistico é mistificado. A respeito, Nestor Garcia

Canclini (1982) afirma que:

Supse-se que as obras de arte transcendem as transformagdes historicas e
as diferengas culturais, e “por isso, estdo sempre disponiveis para serem
desfrutadas — como “uma linguagem sem fronteiras” — por homens de
qualquer época, nagao ou classe social (CANCLINI, 1982, p.8).

A obra de arte, para cumprir sua funcdo, passara por um juizo estético e por
condic¢Ges histdricas que considere sua producdo e percepc¢do enquanto objeto artistico. Essa
funcdo pode ser determinada através de seu valor, seja estético, social ou historico.
Entretanto, a arte para ser aceita como tal, precisa cumprir um determinado papel social. Esse
sentido da obra de arte muitas vezes, serve para perpetuar um carater autoritario, que reforca
a ideia de um(a) espectador(a) passivo(a) que deve aceitar e consumir o que lhe for entregue.

Segundo Canclini (1982), uma partitura ndo é necessariamente uma grande obra
musical ou um DVD n3o é uma grande obra cinematografica, para tanto é necessario que se
fundamentem nesses materiais as condi¢ées que as fagam cumprir suas fungGes para serem
determinadas como “obra de arte”. Ndo obstante, o(a) artista — criador(a) em um sentido
quase que endeusado; reforca ainda mais a estrutura opressora de uma sociedade dividida
em classes, aqui, separando a classe dos(as) artistas intelectuais de seu publico consumidor.
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Essa condicdo estrutural da obra de arte vem se modificando com o passar dos anos,
principalmente com a criacdo de obras de arte interativas, que permitem o toque e a
manipulacdo do(a) espectador(a), e este deixa de lado sua participagdo contemplativa para
dar lugar a uma participacao ativa. Happenings, ready-mades, todas essas expressoes da arte
moderna e contemporanea trouxeram um novo estado de contemplacao da obra, e, portanto,
uma nova funcao da obra de arte para o espectador (CANCLINI, 1982). Contudo, vale ressaltar
que a arte ainda é elitizada e estd longe de ter o seu acesso democratico.

De acordo com Canclini (1982), sdo trés os critérios para se atribuir uma funcdo a
obra de arte: 1) deve atingir o maior numero possivel de consumidores (muito além das elites);
2) deve oferecer a esses consumidores a possibilidade de torna-los produtores de arte; e 3)
dar capacidade de ampliar sua cultura e dar consciéncia a sua possibilidade de criagdo. Para
atingir esses objetivos, a obra de arte tal como é conhecida, precisaria perder seu carater
elitista e atingir gradativamente todas as camadas sociais. “Enquanto ndo forem abolidas as
diferencas de classe, ndo se podera eliminar a distancia entre os donos dos meios de producao
artistica e os consumidores” (CANCLINI, 1982, p. 44).

Neste sentido, Canclini (1982, p. 42) destaca que:

A distancia entre os padrdes estéticos elitistas e a competéncia artistica entre
as classes média e baixa expressa — e reafirma — a separagdo entre as classes
sociais. As classes altas tem o monopdélio do “bom gosto” porque dispdem de
tempo para cultiva-lo, e por sua vez, o dominio dos cédigos estéticos.

De igual modo, Louis Porcher (1977, p. 17) argumenta que o bom gosto e o
julgamento estético algumas vezes ndo sdao fundamentados, e “[...] aparecem, portanto,
inevitavelmente, como dogmaticos; assim sendo, eles geram e perpetuam o dogmatismo
estético e a ideia de que a arte é uma atividade governada por uma autoridade que decorre

do mistério”.

Na linguagem da pedagogia habitual da estética, a categoria privilegiada é
aquela, misteriosa, do gosto, que se confunde frequentemente com o ‘bom
gosto’, qualidade que funciona tanto no dominio das convivéncias sociais
como no terreno da arte. Esta semelhanga de terminologia joga, alids, uma
luz peculiar sobre o verdadeiro status social da arte e, portanto, sobre a
fungdo exercida por um educador artistico que tenha adotado tais principios.
Definir cultura estética pelo gosto equivale de saida, a endossar as
discriminagdes sociais (PORCHER, 1977, p. 18.)

revista cientifica de 17
ARTES °
|

daFacldade de Ates o Parana



Essa nocgao do “bom gosto” a qual Porcher cita, trata de uma arte mistica, aquela que
s6 os que sdo dotados de grande saber artistico podem compreender. Esse juizo estético de
gosto influencia aqueles que supostamente entendem de arte, possuem o bom gosto, e,
portanto, exercem um poder simbodlico sobre os que supostamente ndao entendem, ou
entendem menos. Aqueles que ndo dispde desse conhecimento necessario ndo estao aptos a
entender uma obra de arte dentro de um museu, pois ndo esta ao seu alcance.

O autor afirma que “fazer da arte uma atividade irracional e misteriosamente
inspirada equivale inevitavelmente a ratificar e reforcar uma certa estrutura social”
(PORCHER, 1977, p. 15). De certa forma, manter essa ideia mistificada da arte condiciona a
manter um afastamento entre as classes sociais.

Canclini (1982) faz trés diferentes classificagGes para as artes: a arte das elites, arte
para as massas e a arte popular. Esses sentidos para arte dependem de sua producao,
distribuicdo e consumo, de acordo com seu valor estético e acessibilidade, além dos outros
critérios atribuidos acima. Sendo assim: a arte elitista é origindria das classes sociais mais
elevadas, indo de acordo ao momento de producdo da obra. A ideia do gesto criador, do(a)
artista como criador(a) da obra traz um sentido mais conceitual a obra de arte, sendo de pouco
interesse a sua distribuicdo para outras camadas da sociedade. A arte dita como arte para as
massas é aquela de mais livre acesso, tendo como ideia sua distribuicdo e interessando atingir
maior numero de publico, porém com uma fun¢do comercial, distribuida pela classe
dominante. Por fim, a arte popular é aquela proveniente da classe trabalhadora, colocando
em pauta um consumo por aprecia¢do do objeto artistico.

Para essa distin¢do é preciso considerar que as trés classificacdes funcionam somente
se estiverem em conjunto, ndo podendo atuar separadamente. Ndo existiria uma arte para as
massas se nao houvesse também uma arte elitista. Ou seja, estes trés conceitos sé podem
atuar unidos, de forma que um complemente o outro.

A arte que se coloca ao publico dentro da instituicdo museoldgica provém de uma
cultura elitizada, cumprindo a funcdo de se mostrar a um determinado publico e ser acessivel
e compreensivel somente a esse publico. Quando Bourdieu afirma que “a cultura que une é
também a cultura que separa” (2003, p. 10), é possivel relacionar as trés classificacGes da arte

propostas por Canclini; no sentido de que a cultura estd presente em todas as esferas da
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populacgdo, porém ainda assim é atribuida em classificagdes que afastam determinadas classes

sociais de certas esferas da arte, como o museu.

3. Os conceitos do sistema simbdlico de Pierre Bourdieu e o campo artistico

As formas de se compreender e analisar as artes visuais, e, portanto, ter acesso a
instituicdo museu de Arte, é passivel de uma analise do que Bourdieu ira definir como o capital
cultural, capital social, capital simbdlico e, enfim, o poder simbdlico, todos esses conceitos
provenientes de uma opressdo que separa a Arte das diferentes classes sociais.

Para o tedrico, ndo existe a separacdo entre individuo e sociedade, pois estes se
constituem em uma soé relagdo. O habitus é a mediacdo que estrutura o individuo, a forma
com a qual este se percebe na sociedade e reage a ela. E formado por uma leitura da sociedade
a partir da visdo dos seus individuos. Sendo assim: “O habitus, como indica a palavra, é um
conhecimento adquirido e também um haver, um capital, habitus, a hexis, indica a disposicao
incorporada, quase postural -, mas sim o de um agente em a¢do.” (BOURDIEU, 2003, p. 61).

O campo determina a situacdo e as condi¢cdes com as quais cada individuo toma sua
posicdo. O autor defende que o campo é o espago em que as relagdes entre os individuos de
uma mesma sociedade ocorrem, sendo estes espacos que possuem suas proéprias leis que as
regem, ou seja, grupos e estruturas sociais. Em cada esfera da sociedade ha um determinado
campo que atua de uma forma diferente, tendo como exemplo as universidades, igrejas e
outros; e espagos sociais e culturais, como nesse caso, 0 museu.

Cada esfera desse campo se relaciona com uma forma diferente de capital, que
interatuam entre si. O autor define como sendo trés: capital cultural, capital social e capital
simbolico (BOURDIEU,1982; 1998; 2003).

Bourdieu (1998) considera que o atual sistema escolar trata a escola como
libertadora, como se todos os(as) estudantes estivessem num mesmo nivel de instrucdo social,
e por conta disso, tendessem a se desenvolver através do préprio mérito ja que as chances
seriam iguais para todos. No entanto, é justamente o contrario: a escola se torna um dos
fatores da conservagdo social. A ideia de meritocracia traz um peso social, pois forga um
entendimento de que, na escola, os(as) alunos(as) de realidades sociais extremamente
diferentes conseguirdo obter os mesmos resultados, dependendo somente de seu esforco

para atingi-lo. Essas oportunidades de acesso, no entanto, se ddo por uma selecao direta ou
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indireta, e essa diferenca entre as classes sociais no acesso a educagdo aponta para a definicdo
do capital cultural.

Quando se fala em cultura, afirma-se também a respeito do conhecimento que a
escola é capaz de reproduzir. Bourdieu (1998), através de sua andlise, demonstra que quanto
mais elevada a formacao e classe social dos(as) familiares dos alunos(as), maior também é o
“nivel cultural” desses familiares e consequentemente de seus filhos(as). Ou seja, o nivel
cultural dos(as) alunos(as) cresce a medida que seus familiares tém maior formacgdo, maior

renda e consequentemente maior acesso aos meios de cultura.

Assim, em virtude da lentidao do processo de aculturagdo, diferencas sutis
ligadas as antiguidades do acesso a cultura continuam a separar individuos
aparentemente iguais quanto ao éxito social e mesmo éxito escolar. A
nobreza cultural também tem seus graus de descendéncias. (BOURDIEU,
1998, p. 47).

Bourdieu (1998) defende que o capital cultural pode ser compreendido — entre outras
formas — mediante o conhecimento do mundo universitario, sendo este atingido em sua
maioria pelas classes com maior poder aquisitivo ja que estas tém maiores condicOes
financeiras para poder ingressar seus familiares em uma universidade.

Quanto aos espacgos artisticos, o autor pontua que: “O privilégio cultural torna-se
patente quando se trata da familiaridade com obras de arte, a qual sé pode advir da frequéncia
regular ao teatro, ao museu ou a concertos.” (BOURDIEU, 1997, p. 50). O acesso aos meios de
cultura estao relacionadas as condi¢des financeiras e a classe social em que aquele individuo
se localiza. Na universidade, em especial em uma faculdade de Artes, como é o objeto de
estudo desta pesquisa, percebe-se essa diferenca através de alguns fatores, como por
exemplo o turno em que o(a) estudante esta matriculado, se este(a) estudante trabalha ou
ndo, mora sozinho(a) ou com a familia, bem como, sua renda. Uma pessoa oriunda de uma
classe social mais abastada tera, consequentemente, um acesso maior aos meios culturais, ja
que tera um maior contato com as artes desde antes de sua formacdo universitaria, portanto,
tera mais capital cultural.

Todavia, um(a) estudante, por estar no periodo da manha ou por ndo trabalhar, ndo
significa que terd todo o acesso aos meios culturais que um curso universitario exige. A
insercdo na busca por um capital cultural elevado (se este ndo existia antes da graduacdo) é

exigido quase que integralmente pela Universidade, e, conforme os relatos de estudantes que
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participaram do grupo focal, a visitacdo em museus de arte torna-se também uma obrigacao
para a sua formagao.

A escola, ao alimentar uma ideia inexistente de igualdade entre os(as) estudantes,
estd perpetuando para uma ilusdo da ideia de ascensdo social por parte dos alunos e seus
familiares. Quando se trata de cultura, o individuo acaba por ndo se sentir acolhido em
determinados locais por ndo possuir o capital cultural necessario para se fazer presente. Essa
é uma das principais razoes que leva muitos(as) estudantes a ingressarem em um curso de
Artes Visuais sem nunca (ou raramente) terem frequentado museus e outros espacos
artisticos: querem adquirir este capital cultural por meio dos estudos, para além da influéncia
familiar.

Neste sentido, Bourdieu (1998, p. 66) explica que:

Por um lado, e a agao dos meios modernos de comunicagao, por outro,
determinariam a pesquisa cientifica mostra que o acesso as obras culturais
permanece como privilégio das classes cultivadas. Assim, por exemplo, a
frequéncia a museus (que — como se sabe — esta fortemente ligada a todos
os outros tipos de praticas culturais, assisténcia a concertos ou frequéncia a
teatros) depende estreitamente do nivel de instrugdo.

Os resultados da pesquisa de grupo focal concluem que estudantes da graduacdo em
Artes Visuais muitas vezes adquirem um habito de frequéncia aos museus de Arte somente
durante sua graduacdo. O capital cultural é fortemente ligado a essa pratica, pois
compreende-se que quanto mais alta é a classe social ou o grau de instru¢do do individuo,
maior pode ser esse costume de frequentar museus e espacos artisticos, que de praxe, ja ndao
sdo o maior local de interesse dos brasileiros (Fecomércio/RJ, 2016). Na pratica, percebe-se
entdo que a universidade, ao ampliar o pensamento critico, traz também um aumento do
capital cultural para os estudantes, que passam a adquirir aos poucos o habito da frequéncia
e ocupacdo de espacos artisticos, em especial, o Museu.

O individuo que acumula capital cultural é contemplado com o capital social,
facilitando relagdes interpessoais, ampliando rede de contatos e de relacionamentos que o
individuo adquire ao longo da vida. O capital social é mais amplo que o capital cultural,
entretanto, quando se trata do campo da arte, este segundo garante entrada nas redes de
contato e de relacionamento do meio artistico, somando assim o capital social. Portanto, um

estudante universitdrio de artes visuais, ao longo do curso pode adquirir capital cultural e com
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isso, acessar as redes de sociabilidade do campo da arte. Este acesso lhe garante maior capital
social.
Deste modo, o capital social estd associado a ndo sé o capital cultural, como também

ao econdmico e simbdlico.

O volume do capital social que um agente individual possui depende entdo
da extensao da rede de relagdes que ele pode efetivamente mobilizar e do
volume do capital (econémico, cultural ou simbdlico) que é posse exclusiva
de cada um daqueles a quem esta ligado (BOURDIEU, 1998, p. 75).

O capital social € um conjunto de redes previamente institucionalizadas que se
vinculam a um determinado grupo. Essas redes ndo se tornam irredutiveis pela localizacdo
geografica ou econdmica-social do grupo porque sua perpetuagdo ndo ocorre a partir dessas
funcdes, mas sim a partir das outras formas de capital daquele individuo ou de determinado
grupo visando sempre algo rentavel, que segundo Bourdieu (1997, p. 76) é “necessario para
produzir e reproduzir relagdes durdveis e Uteis, aptas a proporcionar lucros materiais ou
simbdlicos”.

Assim como no capital cultural, o capital social também traz uma relagdo com arenda
financeira, pois esta rede de relacionamentos tende a crescer em proporgao as classes sociais
mais elevadas. Na arte isso é bastante perceptivel, pois as instituicdes de arte e o estudo das
Artes Visuais em si por muitos anos foi um meio de acesso apenas das elites. Embora nas
ultimas décadas esteja ocorrendo um processo de democratizacao dos espacos artisticos, por
meio da ampliacdo do publico, essa elitizacdo ainda permanece — é muito mais facil um(a)
artista se inserir no mercado tendo uma maior rede de contatos e indicacdes do que um(a)
artista que ndo tem grandes contatos nesse meio.

Ja4 o capital simbdlico esta associado ao status ou fama, relacionado a um
determinado habitus de um determinado campo, atuando de forma independente ou n3o na
sociedade. De forma geral, é como uma medida de prestigio perante a sociedade um dado
campo, permitindo a este individuo uma posicdao de destaque. Em um museu, por exemplo,
o(a) artista prestigiado por uma exposicdo que causa uma forte impressdao no meio social,

ganhara capital social, sobretudo capital simbdlico.
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O capital simbdlico esta associado ao capital cultural e/ou capital social. Ou seja,
guem possui maior capital simbdlico, maior prestigio, por consequéncia deverd possuir
também maior capital social e/ou capital cultural.

Os trés capitais definidos por ele compdem o sistema simbdlico, conferem ao
individuo um poder simbdlico, que é “exercido com a cumplicidade daqueles que ndo querem
saber que lhe estdo sujeitos ou mesmo que o exercem” (BOURDIEU, 2003, p. 7-8). Ou seja, é
através dos sistemas simbolicos que o poder simbdélico se manifesta.

O poder simbdlico é um instrumento de dominacdo, que é exercido de forma
invisivel, tendo sua existéncia pouco notada de maneira individual, mas que gera fortes
impactos dentro da estrutura social como um todo.

Bourdieu (2003) atribui a ideia de que o poder simbdlico é aquele que molda a
realidade conforme uma ordem que ele chama de ordem gnoseoldgica. Ela deve estabelecer

os parametros de uma homogeneidade que torna possivel a coexisténcia entre individuos de

diferentes classes sociais.

Este efeito ideoldgico, produ-lo a cultura dominante, dissimulando a fun¢ao
de divisdao da fun¢do de comunicagdo: a cultura que une (intermedidrio da
comunicag¢do) é também a cultura que separa (instrumento de distingdo) e
que legitima as distingdes compelindo todas as culturas (designadas como
subculturas) a definirem-se pela sua distancia em relagdo a cultura
dominante (BOURDIEU, 2003, p. 10-11).

Como cita o autor, a cultura que une é também a cultura que separa. Pensando desta
forma, o museu pode vir acomprimir esses dois papéis: ao unir, esta agindo como instrumento
de disseminacdo da arte para a populagcdo. Ao separar, cria uma barreira que permite que
apenas uma parte elitista da populacdo tenha acesso, pois dispde do capital cultural
necessario para estar presente. A acao da violéncia simbdlica nesse caso vem ao permitir,
direta ou indiretamente, o acesso a instituicdes de arte somente a uma parte da populagao,
enquanto a outra coloca-se a deriva sem dispor das condi¢des de capital cultural, capital social
e/ou capital simbélico para se aproximar das artes e adquirir o habito de visitacdo ao museu.

Os autores aqui mencionados — Canclini (1982), Porcher (1997) e Bourdieu (1982,
1998, 2003) —tratam de ideias semelhantes, sob a mesma perspectiva, mas que sdo expressas
de maneira diferentes. Enquanto Bourdieu relaciona o campo artistico como instrumento de

dominacdo através do poder simbdlico, Canclini define a arte através de um papel social que
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precisa ser cumprido, mas que ainda assim traz classificagdes que rompem com a ideia de uma
unido das classes sociais. Pelo contrario, ao invés de unir, transforma em classifica¢des (a arte
para elites, arte para massas e artes populares) que se reforcam através do poder simbdlico
que manifestam uma para a outra. Porcher também trata da separagdo social da arte,
compreendendo que o juizo estético do “bom gosto” do qual apenas uma parte da populagao
tem, bem como a nogdo da arte misteriosa/mistica apenas reforga essa segregagdo e impede
que outras classes que ndo as ditas intelectuais possam adentrar ao mundo da arte. A partir
de Bourdieu, essas considera¢des nos levam ao capital cultural: quanto maior o capital que
aquele grupo de pessoas tem, maior serd também o poder simbdlico que ird exercer sobre

outros grupos.

4. A frequéncia em museus de arte por estudantes de Licenciatura em Artes
Visuais: a pesquisa de campo

Segundo Yin (2010, p. 125) “os grupos sdo ‘focados’ porque vocé reuniu individuos
gque anteriormente tiveram alguma experiéncia comum, ou presumivelmente compartilham
algumas opinides comuns”.

De acordo com o autor (Yin, 2010), um dilema ébvio do grupo focal “comparado com
entrevistar individuos é o ganho em eficiéncia (falar com diversas pessoas ao mesmo tempo),
mas uma perda em profundidade (obter menos informacdes de qualquer participante)”. No
contexto desta pesquisa, a metodologia aplicada admite a afirmacao de Yin (2010), de modo
que as perdas foram inferiores aos ganhos, ndo sé na questdo da eficiéncia, como também
que em grupos de afinidade, nesse caso uma turma de um curso universitdrio, o grupo acaba
sentindo-se mais a vontade para expressar suas opinides e dilemas.

Para manter o foco da pesquisa. foi desenvolvido um roteiro de discussao.

Para a realizacdo dessa etapa da pesquisa foram empregados os seguintes
documentos: 1) Termo de Livre Consentimento e Esclarecimento - que explica os objetivos
dessa pesquisa e garante aos(as) envolvidos sua participacdo voluntdria e confidencialidade
dos dados obtidos; 2) Questionario Socioecondmico, para obter uma comparacdo entre os(as)
estudantes de diferentes turnos; e 3) Roteiro para a discussdao do grupo focal, criado para
conduzir as discussGes e que ndo foi divulgado entre os(as) participantes, sendo utilizado

apenas pela moderadora do grupo. Para melhor compreensdao e estudo da fala dos(as)
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estudantes, foi feita a gravagcdao em audio e video dos dois grupos focais e a transcri¢cdo da
discussao.

Foram escolhidos(as) para participar destes grupos estudantes do 42 e ultimo ano de
graduacdo do curso de Licenciatura em Artes Visuais, por terem passado por toda a trajetoria
académica do curso. A fim de trazer uma comparagdo na analise dos resultados, o grupo focal
foi realizado com as turmas dos turnos da manha e da noite. As discussdes nos grupos focais
ocorreram nos dias 11 e 18 de setembro de 2019, tendo como moderadora a prépria
pesquisadora.

O primeiro grupo focal foi realizado com a turma da noite, no dia 11 de setembro de
2019. Sete alunos(as) participaram da atividade, que durou em torno de uma hora. Houve
grande participacdo, todos(as) colaboraram quase que igualmente e trouxeram grandes
reflexdes que contribuiram imensamente para esta pesquisa. Os(as) estudantes expressavam-
se bem em seus argumentos, abrindo margem para outros assuntos que, embora ndo
englobasse o tema da frequéncia ao museu de arte, ainda se relacionavam com as artes visuais
e o ensino da arte como um todo.

Ja o grupo focal com a turma da manha ocorreu na semana seguinte, no dia 18 de

setembro. Seis alunos(as) participaram e a atividade levou em torno de meia hora.

5. O questionario socioecondmico e sua relagao com o grupo focal

O questionario socioeconémico foi desenvolvido com o objetivo trazer comparativos
entre as respostas obtidas dos(as) participantes e entre ambas as turmas, matutina e noturna.
De um universo de seis estudantes da turma do turno da manha e de sete estudantes

da noite, foi possivel levantar as seguintes constatacgdes:
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Figura 01: infogrdfico com as principais informagdes socioecondmicas levantadas em pesquisa.

E importante apontar esses parametros através de uma andlise comparativa: supde-
se que um(a) estudante, por trabalhar em periodo integral, disponha de menos tempo para

atividades de lazer e cultura, incluindo a de visitar museus. Ou, por utilizar subsidios da
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faculdade, o(a) estudante acaba por frequentar museus de arte com mais intensidade.
Considerar também as particularidades de cada turma, se questdes como a faixa etdria, renda
familiar e situagdo financeira se relacionam com o turno em que estdo estudando. Por
exemplo, supde-se que o(a) estudante escolheu o periodo da noite por precisar trabalhar, para
contribuir com a renda da familia e/ou a sua prépria. No entanto, este pode n3o ser o caso
das turmas do 42 ano de artes visuais aqui analisadas, visto que a turma matutina em sua
maioria trabalha desde o inicio da graduacdo, o que ndo acontece com a turma noturna.
Estes sdo alguns dos apontamentos que podem ser levantados ao analisar o resultado
do questiondrio socioecon6mico. No entanto, esta andlise ndo pode ser realizada sozinha,
visto que foi o Grupo Focal o principal item da segunda parte dessa pesquisa, responsavel por
concordar, ou ndo, com as afirmacdes atribuidas teoricamente em um primeiro momento. De
toda forma, os resultados viriam a contribuir com o objetivo deste artigo, que é o de identificar
a relacdo da frequéncia em museus de Arte por estudantes de Licenciatura em Artes Visuais

com o seu aprimoramento artistico e cultural.

06. Tabela de codificagdao e informagodes coletadas

Yin (2010) sugere uma hierarquia de dados como técnica de descrigdo e analise das
informacdes. Nesta pesquisa, por meio da hierarquia de dados foram verificados de que forma
as discussOes obtidas por meio do grupo focal ou de entrevistas individuais encaixam-se nos
conceitos estudados em teoria e foi possivel criar relagGes entre classes e tipologias.

Através desta técnica, foi desenvolvida uma tabela de codificagdo em que foram
classificadas as falas dos(as) estudantes em um cddigo inicial (nivel 1) e um cddigo de categoria
(nivel 2). O cddigo inicial funciona como uma espécie de filtro. J4 o cddigo da categoria
funciona, como o préprio nome diz, como uma categoria para esta fala, relacionada aos
conceitos estudados do sistema simbdlico de Pierre Bourdieu.

Muitas vezes, os(as) estudantes traziam opinides comuns que se assemelham tanto
racional quanto emocionalmente, e através dessas identificagGes, e suas argumentacgdes
durante o grupo, foram desenvolvidas as categorias acima descritas. A pesquisa desenvolvida,
bem como as questGes do roteiro para o grupo focal trazem cédigos que contemplam, em

especial, os conceitos anteriormente apresentados. Ao falar da frequéncia em museus de arte,
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entra a questdo do(a) estudante estar conhecendo um novo campo — o campo artistico - para
desenvolver o habitus que o leva a se inserir neste meio.

Através dessa tabela, foi possivel categorizar as discussdes obtidas durante o grupo
focal. Juntamente com o questiondrio socioecondémico, essas consideracGes pretendem
avaliar os resultados obtidos dentro dessa pesquisa. Com o objetivo de manter o sigilo
dos(das) participantes, seus nomes foram alterados utilizando como pseudénimo nomes de
flores.

A seguir serdo apresentadas as tabelas de codificacdo e a cada uma delas uma analise

dos resultados relacionados.

Nivel 1 - Cédigo inicial: Frequéncia em museus de arte - anterior a graduagdo
Nivel 2 - Cédigo de categoria: capital cultural

Rosa: “Antes de entrar na faculdade, acho que eu nunca entrei no museu de arte.”

Caléndula: “Pra mim, o motivo de eu entrar na faculdade foi porque eu ia nos museus e nao entendia nada.
Esse foi um dos motivos. Era sé pra poder olhar, sei 13, a Eliane Prolik, e poder falar porque ele estd fazendo
isso.”

Bromélia: “Eu ia bastante com a minha familia, a gente ia quase sempre ao museu.”

Fonte: Tabela elaborada com as informagdes obtidas nas discussdes dos grupos focais realizados pela
pesquisadora.

O debate foi iniciado com uma pergunta a respeito da frequéncia dos(as) estudantes
em museus de arte anterior a sua graduagdo e também se eles(as) visitaram o museu por
passeios de escola. Muitos(as) lembram-se de ter ido ao museu pouquissimas vezes,
outros(as) dizem nunca ter entrado em um museu de arte antes de iniciar a graduagao. Quem
ja fez um passeio ao museu com a escola, recorda-se de ter acontecido muito mais em museus
de histéria do que museus de arte. Um comentario que chamou atencdo foi a de uma das
alunas, que comentou que um dos motivos de ter entrado no curso de Artes Visuais foi poder
compreender os trabalhos expostos. Essa ideia de “entender o que esta 13” foi bastante
discutida entre os(as) estudantes e remete a uma ideia de capital cultural, que a universidade
é capaz de conhecer ao ampliar seus conhecimentos em Arte e familiarizar-se com ambientes

de cultura, entre eles, o museu.
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Nivel 1 - Cédigo inicial: Frequéncia em museus de arte - por que que eu vou (ou ndo) ao
museu de arte
Nivel 2 - Cédigo de categoria: capital cultural

Orquidea: “a primeira coisa que vem na minha cabeca é eu conseguir ter companhia pra ir.”

Rosa: “so pela questdo da apreciagdo mesmo ja é uma coisa que dd aquela coisa gostosa de observar”.

Fonte: Tabela elaborada com as informagdes obtidas nas discussdes dos grupos focais realizados pela
pesquisadora.

Nivel 1 - Cédigo inicial: Frequéncia em museus de arte - por que que eu vou (ou ndo) ao
museu de arte
Nivel 2 - Cédigo de categoria: Habitus e capital simbdlico

Diélia: “As vezes eu vou, quando sdo aquelas {obras} famosas mesmo...”

Rosa: “Outro problema também nessa coisa de ir ao museu é [...] ‘ah, vou no museu, é um evento
excepcional’.”

Rosa: “As vezes tem [a estranheza], quando eu vou, mas assim, minima. Hoje eu vou no museu com muito
mais naturalidade do que eu ia antes.”

iris: “Eu acho que a gente tem uma necessidade também porque a gente quer ver de perto, o que ja foi feito.”

Fonte: Tabela elaborada com as informag¢des obtidas nas discussdes dos grupos focais realizados pela
pesquisadora.

Os(as) estudantes, em sua maioria, relataram que apesar de entenderem a
importancia de se visitar museus de arte, ndo o fazem com tanta frequéncia. A ideia de
pertencer a um espaco e tornar comum a ideia de visitar um museu de arte, para muitos(as)
foi um processo natural. Mencionaram que quanto mais o espacgo ¢é visitado, menor é a
estranheza, e assim, passa a se naturalizar. Devido a graduacdo, houve também a necessidade
de passar a visitar esses espacos. Antes da graduagdo, muitos(as) mencionam ter um receio
de frequentar um museu: ndo saberiam como se portar, o que vestir; e a ideia de um museu
de arte como um local asséptico e intocavel (segundo suas palavras) também contribuia com
essa visdo. A perda dessa estranheza em visitar o museu de arte ocorreu de forma natural, ao
longo da graduacdo, da influéncia de professores(as), de outros(as) estudantes e até pela sua
prépria cobranca em estar percorrendo locais de cultura de maneira geral. Mas, segundo o
depoimento de alguns(as), essa estranheza ainda permeia em outros espagos como as galerias

de arte, por exemplo.
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Nivel 1 - Cédigo inicial: Inser¢do no museu de arte e influéncia do meio académico
Nivel 2 - Cédigo de categoria: capital cultural

Rosa: “E também pela questdo da curiosidade né, da gente td em sala de aula, vé tantos artistas, tantas obras,
tantas discussoes...”

Rosa: “Depois que eu entrei na faculdade comecei a entrar um pouco nesse costume né, e ir um pouco mais,
ainda vou muito pouco, tenho que mudar isso, mas vou bem mais do que ia antes.”

Orquidea: “Mas foi tipo um processo, eu ia pouco, entrei na faculdade comecei a ir muito, (...) mas agora, faz
mais de um ano, eu acho, que ndo vou ao museu.”

Crisantemo: “Mas eu acho que com a graduagdo mesmo, hd essa necessidade de vocé estar indo percorrer
esses espacgos.”

Jacinto: “Eu ‘tava’ pensando, eu ndo sei se a faculdade é tdo estimulante assim, em relagdo ao museu, ao
espag¢o museu de arte. N3o sei se ela consegue passar esse desejo, essa familiaridade, esse convivio...”

Rosa: “Nada é divulgado dentro da faculdade, entdo tem exposi¢des, alugam espagos de exposigdes e ninguém
fica sabendo de nada.”

Lirio: “Eu comecei a ir por causa disso, dessa cobranga, “ah vocés ndo viram aquela exposi¢cdo?”, e eu pensava,
“nossa, nunca vou, eu tenho que comegar a ir”. Comigo foi assim.”

Rosa: “Ah eu ndo sei, porque sempre achei chato essa cobranga, “vocé tem que ir a essa exposi¢do”, eu vou
se eu quiser.”

Dalia: “Acho que depois de entrar na faculdade, eu meio que senti a credibilidade de poder entrar no museu.”

Caléndula: “Até em termos de curadoria, agora a gente sabe como pensar...”

Dalia: “Eu acho que agora vocé quer saber o que esta acontecendo, até mesmo, quando a gente for dar aula
a gente ndo pode ficar falando de coisa de que sairam mil anos atrds...”

iris: “E o meio em que vocé ta inserido, ndo tem como vocé trabalhar com arte, arte-educacdo e ndo visitar
um espago expositivo, visitar exposi¢cdes... S3o coisas que a gente saca na faculdade mesmo.”

Margarida: “Eu acho que com as matérias que a gente vai tendo na faculdade, algumas matérias que vao
mudando o nosso olhar pras coisas que estao la. “

iris: “Antes eu acho que pra todo mundo que sempre foi muito apegado a visualidade, hoje a gente vé a obra
e tenta entender os conceitos, a iconografia, histéria, entdo um repertério que cresceu, a gente amadureceu
nesse sentido, e interpreta a obra de outra maneira.”

Fonte: Tabela elaborada com as informagdes obtidas nas discussdes dos grupos focais realizados pela
pesquisadora.

Para muitos(as), a insercdo ao museu de arte comecou especialmente por influéncia
do meio académico. Através da divulgacdo feita por professores(as), que mencionavam
exposicoes relacionadas ao conteudo da aula, alguns(as) mencionam também uma certa
cobranca que de certa forma os(as) obrigava a frequentar museus de arte até que isso se
criasse enquanto um habito, ou, pelo menos, se tornasse um processo mais natural.
Muitos(as) concordaram em dizer que ndo é possivel estar inserido no meio da arte sem

frequentar o museu de arte. Estudantes mencionaram também sentir a credibilidade de poder
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estar presente em um museu de arte somente apds a graduacao, o que é um fato interessante
de se analisar: o que traz para alguém a credibilidade de poder estar presente num museu de
arte, sendo o capital social, que traz essa confianca para si? E o que exclui, sendo o poder
simbdlico, que traz a esses(as) estudantes a sensacdo de ndo-pertencimento a um espaco que

ndo deveria, supostamente, causar essa impressdo?

Nivel 1 - Cédigo inicial: Espontaneidade da frequéncia em museus de arte
Nivel 2 - Cédigo de categoria: Habitus, capital cultural e mérito

Lirio: “Acho que quebrar um pouco a barreira de entrar no museu [...] depois que vocé rompe essa barreira, e
entra num lugar que parece ser chique, assim. Mas ndo é, ndo importa a roupa que vocé td usando.”

Suculenta: “Acho que, no meu caso, por vezes que vocé vai. Quanto mais vocé vai, fica menos esquisito, vocé
passa a ir com mais naturalidade.”

Jacinto: “Eu penso quando eu viajo, porque geralmente eu ja incluo no meu pensamento, qual museu que tem
Id que eu ndo conhego?”

Gerbera: “Acho que ouvimos vdrias vezes ao longo do curso que o museu é um lugar nosso. Que nds devemos
estar, e que nds devemos ir (...) Entdo acho que a apropriagdo foi mais natural.”

Caléndula: “no museu de arte, vocé fica meio assim, ainda mais hoje que tem umas coisas de performance,
vocé fica até com medo de acontecer alguma coisa inesperada. [hoje ndo mais]”

Fonte: Tabela elaborada com as informagdes obtidas nas discussdes dos grupos focais realizados pela
pesquisadora.

Nivel 1 - Cédigo inicial: Sentimento de pertencimento em museus de arte
Nivel 2 - Cédigo de categoria: Habitus, capital simbdlico e capital cultural

Iris: “Eu acho que no meio da arte eu me sinto aprendiz, a gente ta la absorvendo. Mas acho que é um meio
inclusivo, em que vocé tem a liberdade de emitir opinides, se expressar...”

Crisantemo: “(...) eu pensava, como eu devo me portar num museu? Por isso que eu acho que eu nunca tinha
ido, pensava “eu vou la e fago o que?”

Orquidea: “Eu acho que eu n3o tenho esse medo, eu gosto da experimentagdo.”

Rosa: “Ndo sei se chega a ser um medo, mas por exemplo se eu saio e ndo consigo entender 90% das coisas,
eu fico muito frustrada”

Gerbera: “Me parece um local asséptico (...)

Rosa: “Mas se eu fosse uma pessoa que nunca tivesse ido e fosse pela primeira vez como eu fui pela primeira
vez a um tempo atras, eu fiquei tipo... O que que eu tenho que fazer?”

Jacinto/Crisantemo: “fazer cara de inteligente — (os outros concordam e riem) E, agora eu aprendi a fazer cara
de inteligente".

Gerbera: “Isso eu ndo tenho mais, eu diria, do tipo, que pose eu devo fazer.”

Orquidea: “E, eu ja me senti muito mal em museu em que eu estava muito mal vestida, e parecia que eu nio
deveria estar ali.”

Dalia: “Eu acho que é tipo igual quando a gente vai comer em algum lugar novo, ‘ah como que eu vou pedir?
Como que eu vou falar? O que eu vou vestir?’ Era o meu sentimento quando eu pensava em ir no museu. Eum
lugar desconhecido que eu ndo sei o que vai acontecer.”

Fonte: Tabela elaborada com as informagdes obtidas nas discussdes dos grupos focais realizados pela
pesquisadora.
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O grupo focal permitiu trazer muitas consideracgdes a respeito do espago museu de arte,
consideracgdes essas que se relacionam aos conceitos abordados por Pierre Bourdieu. O capital
cultural entra quando muitos(as) dizem concordar que a graduacdo em artes visuais foi o que
lhes permitiu abrir horizontes para conhecer novos espacos, entre eles, o museu de arte. O
capital social é o que garantiu contatos e redes de comunicac¢do dentro do meio da arte, bem
como a naturalizacdo do pertencimento a esse meio. Esse pertencimento, por sua vez, traz
também o conceito do capital simbdlico; que para os(as) estudantes esta correlacionado ao
poder simbdlico: dentro do meio artistico, eles(as) sentem-se muito mais intimidados(as) por

esse poder; enquanto fora, sentem que exercem maior influéncia sobre ele.

Nivel 1 - Cédigo inicial: Influéncia de outros(as) sobre si e influéncia sobre outros(as)
Nivel 2 - Cédigo de categoria: Campo artistico e poder simbdlico

Dadlia: “Tem o artista (énfase na palavra, levanta a mdo para o alto) e o professor de artes (abaixa a mdo).”

iris: “Imagina sentar numa mesa redonda, vocé, (cita professores e pessoas do meio artistico). Porque eles ja
tem todo um repertério construido, uma trajetéria.”

Gerbera: “Fora do meio artistico a gente é “O Artista”, dentro do meio artistico a gente ndo é um ninguém.
(risos, concordam) Eu tenho mais ou menos essa sensagao.”

Orquidea: “Eu ja tive uma crise de ansiedade encontrando um professor no museu {(...)"

Rosa: “alguns professore que definitivamente eu ndo iria querer encontrar no museu (...)Mas, tem alguns
professores que eu gostaria (...)”

Orquidea: “Eu tenho medo de ir em museu com pessoas que tipo, ndo sdo da arte assim, porque parece um
peso, as pessoas ficam “ah vou com vocé no museu e vocé vai ficar 13 julgando as obras.”

Rosa: “Quando eu falo pra minha familia, “nossa, vamos no museu”, eles ficam “???” (cara feia)

Gerbera: “Eu acho que é possivel, porque uma forma de opressdo que eu considero é por exemplo, utilizar
termos que outras pessoas ndo conhecem.”

Rosa: “No meu caso, acho que vira um pouco motivo de piada.”

Orquidea: “Mas quanto a isso, eu espero influenciar.”

Rosa: “E eu vejo que a gente consegue influenciar muito mais as pessoas mais novas (...)"”

Caléndula: “Ja aconteceu comigo de levar alguém da familia e a pessoa ‘ndo, vocé vai explicar tudo o que a
gente td olhando’. As pessoas que ndo sdo da arte acham que vocé entende mais coisa.”

Caléndula: “E que nem, vocé tem uma colegdo de figurinhas, vocé mostra, vocé quer que a pessoa veja.”

iris: “A pessoa ndo vai querer falar, fazer uma interpretagédo porque vocé ta ali do lado dela, as vezes ela acha
que vai ser esculachada.”

Bromélia: “As vezes é muito dificil, é chato mesmo. As vezes a pessoa nem quer entender, ndo quer discutir.”

Caléndula: “Ela se interessou, ela ndo é uma pessoa disso. Ela viu, achou legal, e teve a iniciativa de me mandar
pra eu explicar pra ela, achei muito bom.”

Fonte: Tabela elaborada com as informagdes obtidas nas discussdes dos grupos focais realizados pela
pesquisadora.
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Sobre a questdo de poder simbdlico e influéncia de outros(as), a turma da noite
pareceu mais intimidada com o meio académico, enquanto a da tomava esse espago como
um motivo para inspirar-se em seu cotidiano. Mesmo assim, ambas as turmas desconsideram
totalmente a possibilidade de influenciar uma pessoa “acima” de sua posi¢do, por serem
“meros estudantes de arte”. A turma da manha e a da noite sentem que podem trazer uma
influéncia positiva, dificilmente negativa/intimidante para pessoas fora do meio
académico/das artes visuais.

Foi perguntado, também, se de alguma forma eles(as) sentiam que poderiam
intimidar, de alguma forma, outras pessoas que nao sdo da area artistica. Essa pergunta gerou
um momento de reflexdo. Apds um certo tempo de conversas, percebiam que tinham sim,
uma visao intimidadora, quando, por exemplo, davam sua opinido a respeito de algum tema
das artes visuais, pois sua opinido era considerada muito mais relevante do que quem ndo
pertence a essa area de pesquisa, ou quando visitavam um museu com alguém que n3o é da
area e essa pessoa lhes pedia uma explicacdo de tudo que estava ali. Alguns ficavam
frustrados, outros(as) irritados por ndo corresponder a expectativa desta pessoa, mas de toda
forma era uma situacdo que lhes incomodava por ndo caber a eles(as) compreender
absolutamente tudo que esta presente num museu de arte. Consideracdes que, para os(as)
estudantes, era algo dbvio, mas que parecia ndo ser para quem nao é da area de artes visuais.
De toda maneira, apesar desses contratempos, os(as) estudantes diziam esperar estar muito
mais influenciando outras pessoas do que intimidando.

Ao perguntar se sentiam que poderiam influenciar pessoas de dentro da area de
artes, a resposta negativa veio quase em unissono, em ambas as turmas, seguido de risos
debochados. O fato é que dentro da area, segundo suas palavras, sdo meros(as) estudantes,
aprendizes de algo muito maior. Também citaram que, em seus pontos de vista, existe uma
diferenca (dentro do meio artistico) entre ser professor(a) de arte e artista, estando o segundo
numa posi¢ao muito mais elevada. O Poder Simbdélico e Status, nessa discussao, ocorreu
fortemente, o que levou a uma segunda classificacdo dentro dessa mesma categoria: a

questdo da Elitizacdo dos Museus de Arte, que levantou muitas criticas.
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Nivel 1 - Cédigo inicial: Elitizagao da arte e do museu de arte
Nivel 2 - Cédigo de categoria: capital cultural, poder simbélico e mérito

Jacinto: “pra quem tem uma vivéncia fora do pais, eu acho que sdo um pouco mais informais assim {(...) estou
em um lugar em que eu posso ir a vontade.”

Lirio: “Eu acho que falta conhecimento da populagdo aos museus de arte, eles ndo valorizam porque eles ndo
sabem, ndo conhecem, ndo é uma coisa que faz parte da vida deles.”

Jacinto: “Eles olharam pra minha cara assim, tipo, ‘vocé é um extraterrestre? Nés ndo temos direito a entrar
no Guairal!’””

Jacinto: “Ndo tem contato, né? Se ndo tem contato, ndo pode entender.”

Lirio: “A gente vai olhar para um museu de uma forma totalmente diferente de quem ndo fez o curso, por
exemplo...”

Rosa: “E outra coisa que entra nessa questao € a critica, a censura que esta tendo.”

iris: “As vezes parece que esses espagos expdem para os artistas, para os estudantes de arte, e ndo para o
publico em geral.”

Dadlia: “Mas até nesses lugares, quando a gente vai, eu me sinto meio deslocada. De entrar e parece uma coisa
tdo diferente que vocé nao sabe o que ta acontecendo.”

Délia: “O MONS? ele n3o te chama pra entrar |3 (...) quem ja n3o vai e ndo entende o que td acontecendo I3,
ndo vai de novo, ndo se sente confortavel.”

Fonte: Tabela elaborada com as informagdes obtidas nas discussdes dos grupos focais realizados pela
pesquisadora.

Os(as) estudantes consideram, de maneira geral, que o museu de arte é um espacgo
elitista, ndo convidativo para quem ndo é do meio das artes visuais, sendo que muitos
declararam de ndo tinham vontade de estarem presentes neste espaco antes da graduacao.
Muitos(as) alegam uma falta de conhecimento do espago para a populagdo, que ndo ha como
entender o que estd, ou por qué ir a um museu de arte, se é pouco divulgado. A impressao
causada, segundo eles(as), é a de que o museu parece expor para artistas, para estudantes de
arte, enfim, para o meio artistico; mas nunca para o publico em geral. Eles(as), mesmo com a
graduacdo lhes permitindo olhar o museu com mais naturalidade, ainda carregam consigo,
dependendo do local, uma sensacdo de ndo-pertencimento. Se essa estranheza existe para
qguem esta finalizando uma graduacdo, para uma pessoa de fora da drea, pode ser ainda maior.

De modo geral, a discussdo contribuiu fortemente para analisar como, na pratica, os
conceitos analisados podem estar inseridos no tema de estudo dessa pesquisa. Na ultima
secdo desse artigo, a seguir, essa correlacao sera concluida com maior destaque com a teoria

desenvolvida nas primeiras segoes.

3 Mesmo sem citar um museu especifico, e deixar a fala de maneira abrangente ao dizer museu de arte
praticamente todos(as) se referiam ao Museu Oscar Niemeyer, localizado em Curitiba-PR.
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07. A frequéncia estudantil em museus de arte e o poder simbélico

Quando um(a) estudante afirma que “a graduacdo em artes visuais lhe permitiu ter a
credibilidade de poder estar num museu de arte”, é possivel compreender que esta seguranga
sentida pelo(a) estudante de artes visuais pode ser atribuida ao capital cultural, um dos
conceitos que fundamentam o sistema simbdlico abordado por Pierre Bourdieu.

O capital cultural é um conceito relacionado ao conhecimento e a cultura erudita e
aos modos de acessar esse conhecimento. Bourdieu (2003) cita que a universidade permite
um maior acesso a meios de cultura, e, portanto, a um meio de aprimorar-se intelectual e
culturalmente. A universidade é uma das formas de se adquirir capital cultural. O autor
considera também que quando o(a) estudante ja possui esse capital cultural, devido a
condicdes familiares e outros fatores, ele(a) estara em vantagem perante a um(a) estudante
que possui um capital cultural menos elevado. Ao afirmar que a universidade permitiu uma
credibilidade a estar num museu de arte, e a poder “entender o que esta 13", percebe-se
nessas sentencas a significacdo do capital cultural que uma graduacdo em Artes Visuais
proporciona. O(a) estudante que ja frequentava museus com frequéncia, com dominio do
habitus do campo artistico, antes da graduacdo, estara em maior vantagem em relacdo ao
primeiro(a). Esse, no entanto, ndo foi o caso dos(as) estudantes que participaram do grupo
focal, ja que em sua maioria, a visitagdo ao museu mesmo que através da escola, acontecia
rarissimas vezes.

4

Sobre “entender o que esta 13”, essa afirmacdo além de compreender o capital
cultural, também se assemelha ao que Porcher (1977) defende como o juizo estético do “bom
gosto”. Somente a classe privilegiada é que vai estar dotada da compreensao para “entender”
uma obra de arte, uma exposicao etc. Quando ndo se pertence a essa classe, socialmente
concebe-se que havera uma dificuldade para compreensdo daquele conteudo, bem como o
nao pertencimento ao espago do museu de arte.

A percepgao do museu de arte como um espago elitista é fundamentada pelos
conceitos de Bourdieu (2003), a respeito do sistema e do poder simbolico do campo artistico.
Adquirir a credibilidade de estar num museu de arte, por meio (capital cultural), conhecer

pessoas relacionadas a area (capital social) e conquistar, conforme sua experiéncia no meio

artistico, uma posicdo de status no mesmo (capital simbdlico). Conforme o(a) estudante vai
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fomentando seu capital cultural, “ir a0 museu com mais naturalidade”, de acordo com
eles(as), se torna um processo do sistema simbélico.

Canclini (1982) afirma que fatores estéticos considerados elitistas, bem como a
competéncia artistica entre as classes, contribui para uma separacdo de classes sociais. Essa
separacdo é a que exclui individuos de determinada classe de um museu de arte. E o que causa
também esse estranhamento, essa sensacao de que ndo pertence a este local, seja porque
julga ndo estar vestido adequadamente ou porque ndo vai entender o que esta la. E o poder
simbdlico de Bourdieu (2003) atuando sob o individuo.

Sobre o poder simbdlico, o autor define como uma forca atuante num determinado
campo, por uma determinada pessoa. Declara também que esse conceito ndo é admitido
pelos que o praticam ou sofrem sua influéncia. Quando um(a) estudante afirma com sua total
certeza que ndo exerce influéncia alguma dentro do meio académico ou artistico, e que esta
longe disso, nota-se ali a presenca do poder simbdlico, exercido ao(a) estudante e ndo vindo
dele(a). Esse poder simbdlico também existe quando Canclini (1982) classifica as separacdes
e categorias sociais da arte.

Mesmo assim, o poder simbdlico também existe num(a) estudante de artes visuais.
Ndo dentro do meio académico, considerando o que foi confirmado por eles(as), mas fora
dele. O individuo que conhece o(a) estudante de artes visuais sofre a influéncia de um poder
simbdlico, ao acompanhar este(a) estudante numa visita ao museu de arte e esperar que lhe

explique tudo o que esta 1 presente.

08. Consideragoes finais

Se pensarmos na acessibilidade como simplesmente o acesso a algo, sem considerar
as condi¢des sociais e estruturais que as envolvem, o museu pode até ser um local acessivel.
Quando um(a) estudante de artes visuais afirma, em seu ultimo ano de graduacdo, que ainda
nao se sente totalmente a vontade para frequentar um determinado museu de arte, percebe-
se que esta ainda nao é uma realidade e que o museu ainda é um espago elitizado. A
estranheza, essa que havia antes mesmo da graduacdo, pode até nao existir — e isso se deve
ao fato da ampliacdo do capital cultural e demais conceitos do sistema simbdlico. Porém

percebe-se uma influéncia ainda maior do poder simbélico atuando sob os demais.
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E fato que a formacdo em artes visuais, ainda assim, contribui para que o sistema
simbdlico e o poder simbdlico possam se manifestar no(a) estudante, cada qual a sua maneira.
Pelo grupo focal, percebe-se individuos que nunca frequentaram um museu antes da
graduacdo; outros que foram algumas vezes com a escola ou com os pais, entre outros. Ha
pessoas que frequentaram toda sua vida escolar em um colégio particular, outros(as) em
publico ou ambos. A condicdo financeira; se trabalha, o periodo em que trabalha, tudo isso
contribui para influenciar a forma como o sistema simbdlico vai atuar diante daquele
individuo, favorecendo aqueles que possuem maior vantagem em relacdo aos demais. Os
perfis estudados dentro do grupo focal estdao, aproximadamente, na mesma situacao, e,
portanto, sdo compreendidos quando afirmam suas consideracbes a respeito do que
traduzimos como adquirir capital cultural ou sofrer e/ou exercer a influéncia de um poder
simbdlico. A graduacdo, enquanto espaco de formag¢do humana, deve permitir ao estudante
uma visdo total e completa de pertencimento ao espaco museoldgico, tanto por ser necessario

a sua formacgao, quanto pelas contribui¢des artisticas-culturais que o envolvem.
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