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Abstract. The article aims to discuss an
educational outreach practice that involved
the production of videos to disseminate
opinion research on YouTube, through the
curricularization of oureach programs in the
Advertising course at a HEI in Blumenau,
Brazil. This practice focused on producing
videos to share the results of a survey on the
self-image of the people of Blumenau. The
data served as the foundation for creating
audiovisual material, with the goal of
presenting the results in an accessible and
dynamic manner. The methodology of this
article is descriptive and qualitative. The
activity integrated theory and practice,
providing students with a learning process
connected to social demands. The activity
demonstrated how university outreach can
enhance students’ academic training and
strengthen the link between the university
and the community, while also contributing to
the dissemination of knowledge through
audiovisual communication.

Keywords: Education; Outreach; Adverti-
sing; Video; University.

Practicas educativas de la
curricularizacion de la extension
universitaria en un curso de
Publicidad en Blumenau (Brasil)

Resumen: El articulo tiene como objetivo
discutir una  practica educativa vy
extensionista que involucré la produccion de
videos para la difusion de una investigacion
de opinion en YouTube, a través de la
curricularizacion de la extension en el curso
de Publicidad de una IES de Blumenau,
Brasil. La practica se centr6 en la produccion
de videos para difundir los resultados de una
encuesta sobre la autoimagen de los
habitantes de Blumenau. Los datos
generaron material audiovisual, con el
objetivo de presentar los resultados de forma
accesible. La metodologia es descriptiva y
cualitativa. La actividad integréo teoria y
practica, proporcionando a los estudiantes
una vivencia de aprendizaje conectada con
demandas sociales. La experiencia demostro
como la extensidn universitaria amplia la
formacién académica de los estudiantes vy
fortalece el vinculo entre la universidad y la
comunidad, ademas de contribuir a la
difusion del conocimiento a través de la
comunicacion audiovisual.
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Introducao

Atualmente, a propagacao de dados de pesquisa e das produgdes cientificas tém passado por
diversas transformacobes significativas. Além das plataformas tradicionais, como bases de dados
académicas e sistemas de gestao de peridédicos como o Open Journal System (OJS), a publicidade de
dados de pesquisa tem se expandido para incluir plataformas de redes sociais digitais. TikTok, YouTube,
Instagram e muitas outras redes estdo sendo cada vez mais utilizadas para disseminar conhecimento
cientifico produzido nas universidades de maneira acessivel e envolvente.

A producéo de videos tem se tornado essencial para a disseminag¢ao de conteudos (Kellison, 2007;
Mello, 2007; Musburger, 2008; Montafio, 2015; Borba; Oechsler, 2018), e esses videos tém alcangado
maior visibilidade por meio da plataforma de compartilhamento YouTube (Burgess; Green, 2009; Kerr,
2015; Bernardazzi, 2016; Jenkins, 2022). Estudos como os de Fontes (2021), Ferreira e Ranoya (2023),
Lopes e Brotas (2024) e Pefia-Acuia e Jaramillo (2024) ilustram parte desse cenario ao mencionarem o
uso de redes sociais digitais para divulgacdo de dados de pesquisa. Neste artigo, ao mencionarmos
“pesquisa”, referimo-nos tanto a cientifica quanto a de comportamento ou de mercado. A primeira
investiga padrdes e atitudes, enquanto a segunda se concentra na coleta de dados sobre preferéncias e
comportamentos dos consumidores no contexto de mercado. Ambos os tipos sao fundamentais para a
tomada de decisbes baseadas em dados reais, auxiliando na antecipagdo de tendéncias e na
compreensdo do comportamento do publico. Para Covaleski (2010), o compartiihamento nas redes
sociais digitais amplia o engajamento e o alcance, permitindo que o conteudo seja comunicado a um
publico mais vasto e incentivando a interagao.

As redes sociais digitais oferecem novas oportunidades para alcangar um publico mais amplo e
diversificado, permitindo que a divulgagédo de dados ultrapasse os limites do ambiente universitario e se
torne mais presente no cotidiano. Por meio de videos curtos, lives interativas, infograficos e posts visuais,
cientistas, professores e divulgadores conseguem transmitir informagées complexas de forma simplificada
e atraente, engajando tanto especialistas quanto leigos interessados. Esse fendmeno de popularizagao
da pesquisa nas redes sociais também contribui para mais transparéncia e democratizagdo do
conhecimento, incentivando a curiosidade cientifica e a educagao continua em diferentes segmentos da
sociedade.

Ao analisar a divulgagao cientifica no YouTube, focando nos canais Nerdologia e Peixe Babel,
Carvalho (2016) destaca a importancia de a ciéncia ser divulgada de forma acessivel e atrativa para o
publico, utilizando recursos narrativos e visuais. Além disso, ressalta a cultura participativa presente nos
canais, como a interagédo dos produtores de conteudo com os usuarios. Pefia-Acufia e Jaramillo (2024)
constatam que o YouTube é reconhecido como uma plataforma dindmica e envolvente para abordar
diversos temas de forma visual, oferecendo uma oportunidade para enriquecer a experiéncia educativa
dos alunos. Os métodos visuais do YouTube evidenciam seu valor como um recurso educativo
enriquecedor, demonstrando como a criagcdo e o compartilhamento de conteido em formato de video

podem ser uma ferramenta no ensino e na aprendizagem.
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Em Blumenau, Santa Catarina, na Universidade Regional de Blumenau (Furb), existe o projeto de
extensao Focus, em execucao desde 2003, e que, atualmente, € componente da curricularizagcao da
extensao no novo Projeto Pedagégico do Curso (PPC) do curso de Publicidade e Propaganda, em
execucao desde o 1° semestre de 2024, por meio da disciplina Pesquisa em Publicidade e Propaganda.
O Focus tem o objetivo de coletar, processar, sistematizar e disseminar informacgdes relacionadas as
interacbes politicas, sociais, econdmicas, culturais e religiosas dos atores sociais, corporativos e
institucionais na area geografica em que a Furb esta historicamente localizada, fortalecendo assim outras
iniciativas e programas da Universidade.

Blumenau é uma cidade localizada no Médio Vale do Itajai, é o terceiro municipio mais populoso
do estado de Santa Catarina, e € conhecida por ser um centro econémico da regido por possuir muitas
industrias téxteis e de informatica com empresas de porte nacional e internacional. De acordo com dados
do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE, 2022), a populagao esta estimada em 361.261
habitantes.

Semestralmente o projeto Focus realiza uma pesquisa de comportamento ou opinido na cidade
de Blumenau ou regido sobre alguma tematica especifica. Ja foram feitos estudos sobre a segurangca em
Blumenau, o que os blumenauenses pensam sobre a Oktoberfest, sobre a religiosidade, entre outros. Em
2024/1, o projeto se dedicou a estudar o que pensam os blumenauenses sobre a autoimagem — uma
tematica ja abordada em 2005 e 2014. Todos os dados foram tratados de forma estatistica e divulgados
no YouTube por meio do canal do projeto de extensdo Comunica Furb (em execugédo desde 2018), que
também faz parte da curricularizacdo da extensdo por meio de uma das disciplinas, Produgéo e
Linguagem Audiovisual Publicitaria. O projeto de extensdo Comunica Furb tem como objetivo produzir
produtos publicitarios audiovisuais para a divulgacao das atividades de ensino, pesquisa e extensédo da
Furb na comunidade regional com a transmidiagéo para diferentes formatos de video existentes em redes
sociais digitais.

A extensao permite aos estudantes explorarem diferentes campos de atuacdo e servicos,
identificando-se com o mundo profissional além do ambiente académico. Participar da extensao oferece
experiéncias e oportunidades de networking com profissionais e organizagdes, beneficiando a busca por
emprego (Santos; Rocha; Passaglio, 2016). Nesse sentido, conforme as diretrizes do Conselho Nacional
de Educacéo (CNE), a curricularizacdo da extenséo consiste na integracdo de atividades extensionistas
aos curriculos dos cursos de graduagao, articulando ensino e pesquisa para promover a formacgao integral
dos estudantes e contribuir para a transformagao social. A Resolugao n. 7, de 18 de dezembro de 2018
do CNE estabelece diretrizes para que 10% dos créditos curriculares sejam destinados a programas de
extensao, focando em areas de relevancia social. A implementacao deve estar alinhada aos Planos de
Desenvolvimento Institucional (PDIs), Projetos Politicos Institucionais (PPls) e Projetos Pedagdgicos dos
Cursos (PPCs) (Brasil, 2018).

Dentro desse contexto, o artigo tem como objetivo discutir uma pratica educativa e extensionista
que envolveu a producao de videos para a divulgagdo de uma pesquisa de opinido no YouTube por meio

da curricularizacdo da extensdo no curso de Publicidade e Propaganda da Universidade Regional de
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Blumenau (Furb). A atividade foi realizada pelos projetos de extensao Focus e Comunica Furb abordando
a tematica da autoimagem do blumenauense no primeiro semestre de 2024. Essa acao foi pioneira na
curricularizacao da extensao dentro do novo Projeto Pedagdégico do Curso (PPC) implementado a partir
do primeiro semestre de 2024 (Furb, 2024).

Producao de video e YouTube

Na atual producao de videos, € comum o uso dos termos difusio, disseminacao e divulgacgéo, e é
fundamental compreender suas diferengas para garantir clareza na comunicagao. A difusdo é o processo
pelo qual as informacgdes se espalham de forma ampla e gradual, atingindo diversos publicos sem controle
total sobre o impacto ou o destino da mensagem. A disseminagao, por sua vez, busca uma propagacgao
mais controlada e direcionada, com o objetivo de alcangar publicos especificos e garantir que a
mensagem seja eficaz. A divulgagéao, por fim, € uma ac¢ao voltada para tornar a informagéo publica, com
a intencao de gerar interesse ou engajamento em torno de um conteudo (Montafio, 2015). Embora esses
conceitos se sobreponham em alguns aspectos, cada um possui objetivos e métodos distintos, o que
torna essencial sua compreensao para a escolha adequada das estratégias comunicativas em diferentes
contextos.

Nos anos de 1970 e 1980, a producao de video no Brasil foi marcada por intensa experimentacéo
e uma abordagem descentralizada e hibrida da linguagem audiovisual. Os artistas da época descobriram
que o video permitia ndo apenas registrar o tempo na imagem, mas também criar experiéncias
performaticas que simbolizavam a duragdo da vivéncia em tempo real. A instantaneidade do video
possibilitava visualizar e intervir nas imagens captadas ao vivo, deixando o registro fluir sem interrupgoes,
limitado apenas pela duragéo da fita (Mello, 2007).

Os artistas brasileiros utilizavam equipamentos como o Portapack da Sony, pois os equipamentos
de edicao disponiveis eram raros, pesados e de dificil acesso. A chegada de novas tecnologias, como
videocassetes domésticos e cameras VHS, facilitou a disseminacao do video como meio de expressao
artistica. Coletivos e produtoras independentes de video surgiram, articulando novas formas de explorar
a linguagem audiovisual. A produgao criativa com video nesse periodo foi caracterizada pela alta
experimentacao e exploragao das possibilidades expressivas. Os artistas buscavam incorporar praticas
hibridas que dialogavam entre o repertério da arte e o universo midiatico, contribuindo para uma nova
visdo das artes visuais que incluia as praticas coletivas do video (Mello, 2007, p. 2): “Na ampliacdo do
acesso a produgao e difusao da informagao, o poder comunicativo do video é utilizado, dessa maneira,
tanto como ferramenta critica na discussdo do mundo contemporaneo quanto na exploragdo de seus
designios mais conceituais de linguagem”.

A produgéao de video nos anos de 1970 e 1980 foi fundamental para o desenvolvimento de uma
linguagem prépria, gerando alternativas estéticas e criticas em relacédo ao poder autoritario da midia
televisiva e contribuindo para a formacao do pensamento audiovisual brasileiro nas décadas seguintes.

De acordo com o Burgess e Green (2009), o YouTube foi langado oficialmente em 2005. Fundado

por Chad Hurley, Steve Chen e Jawed Karim, ex-funcionarios do PayPal, o YouTube destacou-se pela
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inovagao tecnolégica ao facilitar o compartilhamento de videos na internet. Sua interface simples e
integrada permitia aos usuarios publicar e assistir a videos sem a necessidade de conhecimentos técnicos
avancgados, dentro das limitagdes tecnoldgicas da época. O YouTube rapidamente se tornou um dos sites
mais visitados do mundo, hospedando milhdes de videos e tornando-se uma plataforma de distribuicao
de midia amplamente popular: “A inovagao original era de ordem tecnoldgica (mas nao exclusiva): o
YouTube era um entre os varios servicos concorrentes que tentavam eliminar as barreiras técnicas para
maior compartilhamento de videos na internet” (Burgess; Green, 2009, p. 17).

O YouTube é uma plataforma essencial para a producao de videos, pois € amplamente utilizada
para compartilhar conteudo audiovisual. Os YouTubers, criadores de conteudo para o YouTube, tém total
controle sobre o tema, a producéo, a publicacdo e o acompanhamento de seus materiais. Eles podem
criar e editar videos, interagir com a audiéncia e gerenciar seus canais de forma independente
(Bernardazzi, 2016). Segundo Jenkins (2022, p. 350), “0 YouTube surgiu como site fundamental para a
producgao e distribuicdo de midia alternativa — o marco zero, por assim dizer, da ruptura nas operacoes
das midias de massa comerciais, causada pelo surgimento de novas formas de cultura participativa”.

A plataforma permite que tanto profissionais do mercado audiovisual quanto usuarios com
conhecimentos basicos de producdo compartilhem seus videos, tornando-se acessivel a uma ampla
gama de criadores. Essa democratizagao da producao de videos no YouTube promove um modelo hibrido
de envolvimento com a cultura popular, combinando producdo amadora e consumo criativo. O YouTube
nao so oferece uma plataforma para a distribuicdo de videos, mas também influencia a forma como os
usuarios interagem com a cultura, permitindo que eles atuem como produtores e participem ativamente
na criagao e compartilhamento de conteudo audiovisual (Bernardazzi, 2016).

Na tese de Kerr (2015) a tendéncia do video no YouTube é descrita como uma tendéncia espectral
do audiovisual contemporaneo. Essa tendéncia abrange a diversidade e multiplicidade de videos na
plataforma, variando de produgdes caseiras de baixo custo a grandes produgdes cinematograficas. Além
disso, destaca-se a emergéncia de produtores amadores que se tornam criadores de conteudo
audiovisual, evidenciando a democratizagado da producéo de videos.

A produgéo de videos pode contribuir significativamente para a educagédo de diversas formas.
Primeiro, os videos capturam a atengéo dos alunos de forma mais eficaz do que métodos tradicionais,
tornando o aprendizado mais interessante e envolvente. Além disso, por meio de recursos visuais e
auditivos, os videos facilitam a compreensdo de conceitos complexos, tornando o conteddo mais
acessivel (Borba; Oechsler, 2018).

Os videos oferecem flexibilidade e acessibilidade, pois podem ser assistidos em diversos
momentos e locais, desde que os alunos disponham de acesso a internet e a dispositivos eletrénicos, o
que pode nao ser uma realidade para todos. Assim, busca-se proporcionar uma aprendizagem no préprio
ritmo de cada um, respeitando essas condi¢des. A producao de videos estimula a criatividade dos alunos,
incentivando a expressao de ideias de forma original e inovadora, além de ajudar no desenvolvimento de
habilidades técnicas, como edicdo de video e uso de ferramentas digitais, que sdo cada vez mais

importantes no mundo atual. A producdo de videos muitas vezes envolve trabalho em equipe,
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promovendo a colaboragdo entre os alunos e o desenvolvimento de habilidades sociais. Os videos
oferecem uma forma de avaliagao diferenciada, permitindo que os alunos demonstrem seu conhecimento
de maneira criativa e personalizada (Borba; Oechsler, 2018).

Na era da convergéncia, a producao de videos se tornou essencial devido a acessibilidade
tecnoldgica, permitindo que mais pessoas criem conteludo audiovisual de forma facil e rapida. Isso
possibilita a participacao ativa dos usuarios na criagdo de conteudo, contribuindo para uma cultura mais
participativa. A diversidade de conteudo gerada permite a expressao de diferentes perspectivas e
narrativas, enriquecendo o cenario midiatico. Além disso, a capacidade dos videos de engajar o publico
de maneira eficaz € um fator relevante, assim como a democratizagcdo da informacgao proporcionada pela
disseminacéao de videos on-line (Burgess; Green, 2009).

O YouTube é uma das plataformas mais populares do mundo, ampliando significativamente o
alcance da divulgacao cientifica. Além de ser uma fonte de entretenimento, € amplamente usado como
recurso educacional, fornecendo acesso a conhecimentos em diversas areas da ciéncia. Ele desempenha
um papel fundamental na divulgagcdo de dados cientificos, oferecendo uma plataforma acessivel,
interativa e com grande alcance para a comunicagao cientifica com o publico (Fontes, 2021).

O uso do YouTube como uma ferramenta educativa pode ser inovador no contexto da educagao
universitaria, conforme Pefa-Acuia e Jaramillo (2024). Eles destacam que os estudantes podem utilizar
o YouTube para apresentar projetos visuais, documentarios ou analises de obras de arte, incentivando a
criatividade e a participacao. Além disso, enfatizam que a possibilidade de comentar e compartilhar videos
na plataforma facilita o dialogo e a colaboragéo entre estudantes e professores, enriquecendo o processo
de aprendizagem.

O algoritmo do YouTube é descrito como um sistema complexo que regula a visibilidade e a
monetizacdo dos conteudos postados na plataforma, sendo estruturado para otimizar a experiéncia do
usuario por meio de conteudos que maximizam o engajamento. Contudo, essa dinamica favorece videos
que geram maior lucro, o que pode restringir a diversidade de conteudo visivel. A énfase nos videos mais
lucrativos — geralmente aqueles que atraem maior audiéncia e interagdo — pode marginalizar produgdes
com menor apelo comercial, mas de grande valor educativo ou cultural. Essa priorizagdo de lucro
compromete a democratiza¢ao da informacgao, favorecendo conteudos populares em detrimento de outros
mais relevantes ou profundos, o que representa um desafio para a divulgagao cientifica e cultural na
plataforma (Niederauer; Maggi, 2022).

Além disso, o YouTube implementa um Programa de Parcerias que possibilita a geragao de receita
para criadores que atendem a requisitos especificos, criando uma relagdo em que os conteudos
alimentam o ecossistema da plataforma. No entanto, essa estrutura apresenta vulnerabilidades, pois o
algoritmo pode penalizar conteudos de forma inesperada, impactando a monetizacdo. Mesmo com a
possibilidade de autonomia criativa, ha uma constante pressdo para que os criadores se adequem as
exigéncias do algoritmo, o que pode influenciar diretamente o desempenho e a sustentabilidade financeira

dos videos (Niederauer; Maggi, 2022).
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Aplicacao dos dados da pesquisa em video

A pesquisa deste trabalho se classifica como descritiva. Segundo Nunes, Nascimento e Luz (2016)
a pesquisa descritiva tem como principal objetivo descrever as caracteristicas de uma populagéo ou
fendmeno especifico, além de estabelecer relacdes entre variaveis. Esse tipo de pesquisa envolve o
estudo, analise, registro e interpretacao de fatos do mundo fisico sem interferéncia do pesquisador. Utiliza
técnicas padronizadas de coleta de dados, podendo incluir a investigacdo de caracteristicas de grupos,
como distribuicao por idade, sexo, origem, nivel de escolaridade e estado de saude fisica e mental. A
pesquisa descritiva oferece novas perspectivas sobre um cenario ja conhecido e pode incluir estudos
observacionais comparativos entre grupos similares.

A abordagem do trabalho € qualitativa, que de acordo com Nunes, Nascimento e Luz (2016) é
uma metodologia de pesquisa que visa compreender e interpretar fendmenos complexos, frequentemente
subjetivos, por meio da analise detalhada de dados ndo numéricos, como palavras, imagens e contextos.
Essa abordagem permite explorar a profundidade, a riqueza interpretativa e a contextualizacdo dos
fendbmenos estudados, capturando nuances de significado e relagdes entre elementos. A abordagem
qualitativa valoriza uma perspectiva holistica, flexibilidade e uma compreensao aprofundada dos
fendmenos investigados.

Faremos aqui em relato de experiéncia com a producgéo de videos para divulgacado de dados de
pesquisa por meio de uma atividade da curricularizacdo da extensdo no curso de Publicidade e
Propaganda da Furb. O contexto sdo os académicos matriculados nas disciplinas de Produgado e
Linguagem Audiovisual Publicitaria, Pesquisa em Publicidade e Propaganda, e Publicidade e Branding,
da 32 fase da matriz em transi¢do do novo PPC, em 2024/1, e os bolsistas de pesquisa de iniciacao
cientifica do Programa de Bolsas Universitarias de Santa Catarina (Uniedu) e do curso de Jornalismo, do
mesmo periodo.

O professor de Publicidade e Branding trabalhou com toda a identidade visual da pesquisa
juntamente com os académicos. O professor de Pesquisa em Publicidade e Propaganda aplicou um
roteiro de perguntas on-line juntamente com os alunos e bolsistas de pesquisa da Furb, sobre a
autoimagem do blumenauense. E, o professor de Produgdo e Linguagem Audiovisual Publicitaria,
roteirizou e produziu os videos junto com os académicos — foco do presente artigo; essa disciplina ocorreu
nas dependéncias do Laboratdrio de Video (sala R-210), do Departamento de Comunicacgao, da Furb.

O periodo da coleta de dados da pesquisa foi de 15 de margo a 03 de maio de 2024. A pesquisa
de campo resultou em um total de 1646 respondentes. Os procedimentos metodoldgicos adotados neste
estudo foram organizados para garantir a clareza e a confiabilidade dos dados coletados. A pesquisa foi
realizada por meio de questionario auto preenchivel distribuido digitalmente, contendo questdes diversas
relacionadas ao tema investigado. A aplicacdo do questionario ocorreu de maneira remota, permitindo
ampla participagao dos respondentes.

Os dados obtidos foram tabulados e analisados por uma equipe composta por alunos e
professores, garantindo um tratamento sistematico das respostas. A tabulagao envolveu a categorizagao

das informagdes e a organizagao dos resultados em tabelas e graficos, possibilitando uma interpretagao
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mais objetiva e fundamentada. Além disso, buscou-se assegurar que a anadlise das respostas
considerasse tanto aspectos quantitativos quanto qualitativos, respeitando a estrutura das perguntas
aplicadas.

Com base nesses dados, a disciplina de produgéo de video utilizou as informacgdes coletadas para
o desenvolvimento de material audiovisual. Esse processo permitiu que os alunos transformassem os
resultados da pesquisa em conteudo dindmico e acessivel, ampliando o alcance da investigacéo e
possibilitando uma abordagem criativa para a disseminag¢ao dos resultados. Dessa forma, a pesquisa nao
apenas produziu conhecimento académico, mas também incentivou a experimentacdo pratica na
producao de videos, promovendo a articulagao entre teoria e pratica no ambiente universitario.

Os alunos da disciplina de producéo de video trabalharam com os resultados a partir das metas
dos Objetivos do Desenvolvimento Sustentavel (ODS): Saude e bem-estar; Educacao de qualidade;
Igualdade de género; Consumo e producgao responsaveis; Reducdo das desigualdades; Paz, justica e
instituicdes eficazes.

Os ODS oferecem uma visao global abrangente dos principais desafios enfrentados pela
humanidade, como pobreza, fome, saude, educacgao, igualdade de género e energia limpa. Reconhecem
a interconexao entre desafios sociais, econbmicos e ambientais, enfatizando a necessidade de uma
abordagem integrada e holistica. Além disso, os ODS mobilizam governos, empresas, sociedade civil e
individuos globalmente para trabalharem juntos em busca de um futuro mais sustentavel e inclusivo
(Marques, 2019).

Assim que os professores das disciplinas de branding e pesquisa passaram os dados para o
professor de video, deu-se inicio a producao do material audiovisual. Inicialmente os académicos
receberam uma aula de como montar um painel criativo em audiovisual. Eles deveriam apresentar esse
material para o professor contendo as seguintes informagdes: defesa do estilo do video (se ele seria
conceitual, documental, publicitario...); apresentagdo do local/ambientagdo das gravagdes; publico-alvo;
apresentacgao do curso de Publicidade e Propaganda da Furb e do projeto Focus; apresentagdo do tema
do projeto — autoimagem do blumenauense; apresentacédo da ODS selecionada; dados gerais da
pesquisa; dados gerais da dimenséo trabalhada — ODS; concluséo do video. Como o projeto foi aplicado
em 2005 e 2014 com a mesma tematica, os académicos foram solicitados a comparar esses dados com
os de 2024 para apresenta-los no video.

Esse processo abrangeu uma fase inicial de aprendizado tedrico, durante a qual os estudantes
absorveram conceitos fundamentais de branding, pesquisa e producdo audiovisual. Em seguida, eles
aplicaram esses conhecimentos de forma pratica e criativa na elaboragcdo do material audiovisual. Essa
abordagem n&o apenas consolidou o entendimento tedrico, mas também permitiu que desenvolvessem
habilidades técnicas na producao de conteudo visual persuasivo e informativo para o YouTube. Ferreira
e Ranoya (2023) enfatizam a importancia do conteudo visual persuasivo e informativo em postagens
académicas. Eles ressaltam que a linguagem grafica pode atrair e engajar usuarios, além de transmitir
informagbes de maneira clara. Elementos persuasivos em postagens estimulam o interesse e a interagéo

dos usuarios, ajudando a disseminar informagdes educacionais relevantes.
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O processo de produgao audiovisual realizado pelos alunos envolveu varias etapas fundamentais.
Na etapa 1, houve a reunido das equipes, que debateram os temas a serem trabalhados com os dados
coletados na pesquisa do Focus. Este momento foi essencial para o alinhamento das expectativas e a
definicdo das diretrizes iniciais da produg¢ao, garantindo que os objetivos da pesquisa fossem refletidos
no conteudo audiovisual. Na etapa 2, os alunos passaram para a fase do painel criativo, elaborando
painéis com as ideias principais para o desenvolvimento do projeto. Este painel serviu como ferramenta
para visualizar e organizar os conceitos-chave a serem abordados nos videos, permitindo uma construcéo
colaborativa e criativa das narrativas visuais. A etapa 3 envolveu a confecgéo do roteiro e o planejamento
detalhado da producao audiovisual. Os alunos desenvolveram o roteiro, que orientaria a sequéncia de
cenas, os dialogos e as transi¢cdes necessarias para transmitir de forma eficaz os resultados da pesquisa.
Além disso, o planejamento de produc¢ao incluiu a definicdo de localizagbes, equipamentos e recursos
necessarios, garantindo que todos os aspectos logisticos fossem considerados para uma execucgao fluida.

Durante a etapa 4, ocorreu a produgdo, com a gravagao das imagens do video. Este processo
envolveu a captura de todo o material visual, com os alunos atuando em diferentes fung¢des técnicas,
como operagao de cameras e direcao de cena. A atengcao aos detalhes visuais e a qualidade da imagem
foi fundamental para garantir que o conteudo fosse atraente e adequado a mensagem a ser transmitida.
Por fim, na etapa 5, o material foi editado e, apds a edicédo, os videos foram postados no YouTube,
cumprindo a funcdo de divulgar os resultados da pesquisa de maneira acessivel ao publico-alvo. A
imagem 1 ilustra visualmente o fluxo deste processo de produgéo audiovisual.

Imagem 1: Etapa da producao dos videos do projeto

1 REUNIAO DAS EQUIPES

Debate sobre os temas a serem trabalhados
com os dados da pesquisa.

Elaberacéo de painel criativo com
as ideias principais.

2 PAINEL CRIATIVO
PRODUCAO
DOS VIDEOS
DO PROJETO 3 ROTEIRO
Focus Confecgdo de roteiro e

planejamento de producéo.
2024/1 - Autoimagem do
blumenauense

4 PRODUGAO

Gravagdo das imagens do video.

Edicéio do material e postagem no
canal do YouTube.

5 EDICAO/DIVULGAGAO

Fonte: Dados da pesquisa.

Ao combinar teoria e pratica, os alunos puderam explorar diversas nuances do processo criativo,

desde a definigdo do estilo e ambientagédo das gravagdes até a escolha estratégica do publico-alvo e a
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apresentacgao dos resultados da pesquisa. Esse método ndo apenas favoreceu a experiéncia académica,
mas também os preparou para enfrentar desafios reais no campo da comunicacao visual e do marketing.

Assim, o trabalho audiovisual resultante nao foi apenas consistente em qualidade, mas também
em detalhes informativos, proporcionando uma visdo abrangente e aprofundada sobre a autoimagem do
blumenauense e a importancia da ODS selecionada. Os alunos passaram por todo o processo de
producao audiovisual que comegou com uma reuniao entre eles, totalizando 11 equipes (com seis

tematicas), confeccéo de painel criativo em audiovisual, roteiro, producgéo e edicao.

Discussao dos resultados

No total foram produzidos 11 videos com uma média entre trés e cinco minutos de duragéo cada.
Boa parte desses videos teve locagcbes externas que incluiram o centro da cidade, Parque Ramiro
Rudiger, Prefeitura Municipal de Blumenau, Teatro Carlos Gomes, biblioteca da Furb, entre outros. De
maneira geral os alunos optaram por utilizar a propria cidade como cenario das producgdes. Parte do
material foi apresentado em graficos os quais foram narrados ou até mesmo com um apresentador com
insercdes de lettering. Todos eles abordaram a importancia da pesquisa e a inser¢ao do curso de
Publicidade e Propaganda na comunidade regional. A vinheta e o material grafico da pesquisa foram
utilizados na producéo de todos os videos. Foi um importante aprendizado no qual os alunos puderam
colocar em pratica os ensinamentos de sala de aula com a extensao universitaria. De acordo com Santos,
Rocha e Passaglio (2016) a extensao universitaria desempenha um papel fundamental na formagéo
académica e profissional dos alunos, proporcionando uma série de beneficios. Ela permite aos alunos
aplicar na pratica os conhecimentos adquiridos em sala de aula, desenvolvendo habilidades e
competéncias essenciais. A interacdo com a sociedade por meio da extensdo ajuda os alunos a se
situarem historicamente, se identificarem culturalmente e compreenderem os desafios que enfrentarao
em suas futuras carreiras.

Além disso, a extensdo universitaria promove a integracdo entre ensino, pesquisa e extensao,
permitindo que os alunos apliquem seus conhecimentos em projetos que atendam as demandas sociais,
beneficiando tanto a comunidade quanto a universidade. Ela também estimula a reflexao sobre a relacao
entre teoria e pratica, contribuindo para um aprendizado mais significativo e para o desenvolvimento de
habilidades profissionais e humanitarias (Santos; Rocha; Passaglio, 2016).

Essa experiéncia educativa de extensao universitaria foi importante para os académicos
aprenderem como realizar a divulgagao eficaz de dados de pesquisa por meio do audiovisual. Ao
participarem ativamente da producgao dos videos, os alunos ndo apenas aplicaram os conceitos teéricos
estudados em sala de aula, mas também desenvolveram habilidades praticas em comunicacgao visual e
storytelling. Eles puderam experimentar técnicas de narracao visual, selecao de cenarios, e utilizagdo de
graficos e elementos graficos para transmitir informagdes complexas de maneira acessivel e envolvente.

Além disso, a experiéncia de trabalhar com a identidade visual do curso e dos projetos de pesquisa
reforcou a importancia da consisténcia e da qualidade na comunicagcdo académica. Isso ndo apenas

fortaleceu a conexao dos estudantes com a comunidade regional por intermédio do curso de Publicidade
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e Propaganda, mas também os preparou para desafios futuros no mercado de trabalho em que a
habilidade de comunicar dados de forma clara e persuasiva é essencial. Segundo Santos, Rocha e
Passaglio (2016) a extensado oferece aos alunos uma visdo mais ampla do mercado, expondo-os a
diferentes contextos sociais e desafios que podem encontrar em suas futuras carreiras. Além disso, ao
participarem de projetos de extensao, os alunos desenvolvem habilidades praticas e criatividade para
lidar com situacbes reais do ambiente profissional, preparando-os para os desafios do mercado de
trabalho.

Todos os videos foram postados no YouTube, numa playlist criada no canal do projeto de extensao
Comunica Furb. O YouTube é uma ferramenta importante para a divulgacao cientifica devido a sua
acessibilidade global e capacidade de engajar um publico diversificado. Por meio de videos, € possivel
comunicar informagdes complexas de maneira visualmente atraente e compreensivel, promovendo
interacdes diretas e feedback imediato. A independéncia na publicagcao permite flexibilidade na escolha
de temas e na forma de apresentac¢ao, ampliando o acesso ao conhecimento cientifico de forma gratuita
e descomplicada, ao contrario das publicacbes académicas tradicionais. Essa democratizacido da
informac&o ndo apenas educa, mas também ajuda a combater a desinformacéao, oferecendo uma fonte
confiavel e acessivel de aprendizado para todos.

Isso corrobora Fontes (2021) ao dizer que o YouTube é uma plataforma essencial para a
divulgagao de dados cientificos. Ele permite uma interacao direta e dindmica entre divulgadores cientificos
e a audiéncia, facilitando a comunicagao. Além disso, os conteludos podem ser publicados de forma
independente, sem a necessidade de editores ou avaliagado pelos pares, o que simplifica a disseminagao
de informagdes cientificas.

Essa pratica de extensao é fundamental para as experiéncias educativas dos universitarios, pois
permite que eles apliquem os conhecimentos tedricos em situagdes reais, promovendo um aprendizado
mais profundo e significativo. Essa atividade conecta os estudantes com a comunidade local,
desenvolvendo habilidades praticas, cidadania e a capacidade de solucionar problemas do mundo real.

A curricularizagdo da extensao é especialmente importante no cenario das midias, pois permite
que os alunos de cursos como Publicidade e Propaganda, por exemplo, experimentem a producgéo
audiovisual e a comunicacao de diferentes vertentes. Isso ndo apenas fortalece suas competéncias
técnicas e criativas, mas também os prepara para um mercado de trabalho que valoriza profissionais
capazes de combinar teoria, pratica e impacto social. Além disso, a extensao possibilita a ampliagao da
visibilidade e da influéncia das instituicbes académicas na sociedade, ao disseminar conhecimento e
promover transformagdes sociais por meio da comunicagao.

De maneira geral, a producdo de videos no projeto de extensdo Comunica Furb foi uma
experiéncia educativa significativa para os alunos, permitindo que aplicassem conhecimentos tedricos em
situagdes reais de comunicagao audiovisual. A utilizagdo do YouTube para divulgar os videos ampliou o
alcance da pesquisa, proporcionando visibilidade e interagdo com o publico. No entanto, a visibilidade do
conteudo depende da dinamica do algoritmo da plataforma, que pode favorecer videos mais comerciais,

limitando o impacto de conteudos educativos e de nicho.
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Essa atividade de extensao também desempenhou um papel importante na preparacéo dos alunos
para o mercado de trabalho, desenvolvendo suas habilidades técnicas e criativas e incentivando a
integracdo com a comunidade local. Ao vincular teoria e pratica, a extensado universitaria fortalece a
formacao profissional dos alunos, ao mesmo tempo em que promove transformagdes sociais por meio da

comunicagao e amplia a presenca da universidade na sociedade.

Consideragoes

A producao de videos para divulgar os resultados de projetos, no contexto da curricularizagao da
extensao no curso de Publicidade e Propaganda da Furb, demonstrou ser uma estratégia eficaz para a
aprendizagem dos estudantes. A experiéncia proporcionou uma aplicagao pratica dos conhecimentos
tedricos adquiridos em sala de aula, permitindo que os alunos desenvolvessem habilidades técnicas e
criativas ao longo de todas as etapas do processo audiovisual, da roteirizagdo a publicagdo no YouTube.
Além disso, a atividade reforcou a importdncia da comunicacdo na disseminagao do conhecimento
cientifico e social.

A relevancia das redes sociais, especialmente do YouTube, como meio de divulgacao cientifica
se confirmou ao longo do projeto. Essas plataformas ampliam o alcance da informagéo, tornando-a mais
acessivel e envolvente por meio de videos curtos e interativos. O engajamento gerado por esses
conteudos contribui para a democratizacdo do conhecimento e para a popularizacdo da ciéncia,
estimulando a curiosidade e a educacao continuada. Contudo, é importante destacar que, apesar de ser
uma atividade educativa significativa que utilizou uma rede social audiovisual, 0 YouTube, por meio de
seu algoritmo, tende a priorizar conteudos que gerem maior lucratividade, o que pode impactar a
visibilidade de determinados videos.

A experiéncia dos estudantes impactou diretamente a formagao académica dos participantes,
preparando-os para os desafios do mercado audiovisual e do marketing digital. Além de desenvolver
habilidades técnicas, o processo fortaleceu a capacidade de colaboracdo e a autonomia criativa dos
alunos. Ao mesmo tempo, a produgdo de videos com uma abordagem social estimulou a pratica da
extensao universitaria, ressaltando seu papel essencial na formacado académica. Os estudantes nao
apenas aplicaram seus conhecimentos em um contexto pratico, mas também compreenderam a
relevancia da comunicagdo como ferramenta para a disseminagao de informacgdes de interesse publico,
reforcando o compromisso da universidade com a sociedade.

Diante dos resultados obtidos, futuras pesquisas poderiam explorar a percepgao dos estudantes
sobre essa atividade, considerando que sera realizada em outros semestres do curso. Isso permitiria uma
avaliagdo mais aprofundada do impacto da produgido audiovisual na aprendizagem e na formagéao

profissional dos alunos.
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