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Resumo: Conforme uma ética climatoldgica, os objetos se configuram como catalisadores
de um espirito e de um estilo que caracterizam a existéncia cotidiana. Entre o novo e o
antigo, a nova religiosidade dos objetos tecno-némades é o signo de uma mudanca de
paradigma e a afirmacao do ser humano pés-moderno que particulariza seu corpo por
meio de extensdes tecnoldgicas. Eis aqui, portanto, uma nova ontologia tecno-objetal.
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Abstract: According to a climatological perspective, the objects are configured as a
catalyst for a spirit and a style that characterize daily life. Between the new and the old, the
new religiosity of techno-nomadism is the sign of a paradigm and the affirmation of being
post-modern human who particularizes your body through technological extensions. We
are, then, a new techno-object ontology.
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Desde sempre, a nossa vida cotidiana tem sido condicionada pela
disseminacao dos objetos no meio ambiente natural. Essa presenca segue a
temporalidade”“modal”.Isso quer dizer que os estilos e as figuras se impdem
na sociedade enquanto meios de expressao proprios de uma época e de
uma atmosfera. A partir deste fato, os objetos nos acompanharam na
histéria particularizando os diversos ciclos culturais que se sucederam no
caminho da existéncia individual e coletiva. Assim, a cada época e a cada
virada cultural corresponde uma forte conotacao do objeto como forma
de particularizagao de um momento da existéncia e, mais especificamente,
da experiéncia de vida. Pode-se afirmar que a experiéncia se faz e é feita
pelos e com os objetos que irdo determinar os estilos e as diversas praticas
culturais. Uma sucessao temporal se opera com uma pluralidade de ir e vir
entre o novo e o antigo, uma fusao, pois, de tipologias variadas, adaptando-
se as circunstancias de uma forma espiralada, produzindo uma série de
elementos e de objetos que “vestem” o corpo social.

Arelacao com o objeto é, portanto, uma constante antropolégica do
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homem e, por causa disso, nds podemos considerar o universo dos objetos
como uma forma arquetipal da nossa relagago com o mundo. A conditio
humana insere-se num jogo permanente de contaminacdes afetivas e
erdticas, naoapenasemrelacaoaooutro,mastambémemrelacaoaoobjeto.
Nesse sentido, cria-se um circulo magico tornando comum o homem com
a espiritualidade do objeto e a carne de seus 6rgaos naturais. Existe, entao,
uma forma de perda, de abandono a magia do objeto de nos possuir, de
nos fazer vibrar. O apego ao objeto passa a ser uma erotizacao no cotidiano,
uma extensao da nossa sensorialidade ou, ainda, um prolongamento
do nosso corpo fisico. Isto é, particularmente notério, no universo dos
objetos tecnoldgicos de comunicac¢ado ou ludicos. Podia-se mesmo arriscar
afirmando que a relagao com o objeto, esta cultura “objetal” que invade a
existéncia cotidiana, faz parte, ou melhor, é um dos tracos caracteristicos
da vida activa, no sentido de que esse tipo de cultura ird designar um
modo de vida e ird influenciar o comportamento, bem como determinar
o prazer. N6s estamos diante de uma “condicao do homem” moderno
e, hoje, pés-moderno. O objeto, neste caso, desempenha um papel de
catalisador cultural, como um ima erético que afeta tanto a vitima intima
guanto a vida coletiva, determinando, igualmente, uma sucessao de status,
de pertencimentos grupais. Lembremo-nos do contundente pensamento
de Hannah Arendt (1961). No seu ensaio A condicao do homem moderno,
ela considera que apenas a acao — pensada como agir politico — coloca
os homens em relagdo uns com os outros e que a vida humana, com o
predominio do trabalho em detrimento da acao, era reduzida ao consumo.

O tempo do objeto

Estamos, aqui, no campo de uma critica da sociedade de consumo.
Uma sociedade na qual prolifera a presenca de diversos objetos
transformando-se em signos e simbolos da existéncia e afirmando-se como
os elementos tipicos e, de uma certa forma, inclusive miticos da afirmacao
da Industria Cultural e da Sociedade de Massa (N.T. Aqui optei por caixa
alta por se tratar de dois conceitos ja institucionalizados nos estudos de
Comunicacao). O consumo pode ser considerado como o fundamento
do sistema cultural no qual a multiplicacao dos objetos se mostra em
sua “liturgia formal” (BAUDRILLARD, 1970). Esta liturgia se difunde no
cotidiano através de uma atitude estetizante do objeto e se baseia em
um consumo efémero no qual o individuo, no campo de suas referéncias
culturais, desenvolve um sentimentalismo préprio a esse aspecto liturgico,
religioso e, portanto, magico da relacao com o objeto. A caracteristica
do sentimentalismo, do homem “sentimental” foi ilustrada por Campbell
(1987) por meio da ética romantica, mostrando de que maneira o homem é
profundamente um ser emocional. Este sentimentalismo evolui em direcao

Revista NUPEM, Campo Mourdo, v. 7, n. 13, jul./dez. 2015




Cultura tecno-objetal e o novo espirito da humanidade

ao romantismo e amplia o sonho e a fantasia que residem no espirito
consumidor. O sonho imaginado se concretiza na tatilidade (qualidade do
que é tatil), na dependéncia e na ligacdo com o objeto. Em referéncia ao
aporte tedrico de Baudrillard, trata-se de um modo de atividade sistematica
sobre o qual o sistema cultural se funda (BAUDRILLARD, 1968).

Nossa cultura esta bastante impregnada pela sucessao de modos
e dos ritmos de vida aos quais estdao associadas, no tempo e no espaco, as
diversas modalidades “objetais” como formas de adaptacao ao espirito do
tempo, aos modos de vida, ao meio ambiente e a ambiéncia.”Nos visamos
o tempo do objeto’, constata Baudrillard (1970, p. 18), em “Sociedade
de consumo”. Uma sociedade que, através de suas diversas revolucoes
industriais, técnicas e culturais que caracterizaram nossa existéncia, produz
situagcoes“modais” de predominio de um tal objeto, um verdadeiro simbolo
de estilo de vida. Podemos constatar, permanecendo na abordagem
baudrillardiana, que o tempo dos objetos da o ritmo da nossa vida e que
a vida se faz ao ritmo dos objetos. Tudo isso, naturalmente, engendra
um espetdculo feérico constante no qual se assiste a uma celebragao
exacerbada dos diversos produtos. Um espetaculo de marcas, como
indicava Baudrillard, que reverte tanto na midia quanto nas lojas nas quais
o universo motivador do consumo sao recriados, a fim de permitir uma
“errancia ludica” Esta caracteristica erratica representa bem um dos signos
climatoldgicos da nossa existéncia contemporanea e, a0 mesmo tempo,
conduz a uma mutacao “relacional” entre o objeto e a pessoa.

Desta forma, nés poderiamos considerar uma fenomenologia
do mundo “objetal” (0 mundo do objeto). Ela se associaria a uma analise
“situacionista” na qual nds iremos “colocar” os objetos, conforme um
espirito “relacional” e, também, como sucedaneo de um neocapitalismo
do consumo, de acordo com J.G. Ballard. Em suma, nds estamos diante de
uma nova fantasmagoria da mercadoria (BENJAMIN, 2010) como fator da
condicdo pdés-moderna, do triunfo do objeto e de sua alma. Trata-se de
uma estilizacdo do presente na qual é o objeto que distingue os individuos
colocando-os sobre um plano de religacao simbdlica e tribal que, cada vez
mais, define o ser em sociedade.

Esta ideia conduz a uma mudanca de relacao com o objeto na qual
nao se trata mais de seu valor de uso, sua funcionalidade ou utilidade.
Nao é isso o que importa, mas a significacao que ele suscita. Ou seja, um
signo que me une a outro, que me prende a uma tribo, um simbolismo
de pertenca e de tendéncia engendrando um dinamismo de modo e
de modos. Conforme Maffesoli, “A coisa nunca é unicamente funcional.
Ela tem uma aura que lhe da um brilho singular” (MAFFESOLI, 2008, p.
100). Depois de seu desaparecimento na obra de arte por causa de sua
reprodutibilidade (BENJAMIN, 2010), a aura magica estaria de volta através
da proliferacao dos objetos tecnoldgicos que parecem irradiar uma magia
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apta a capturar os desejos na forma de uma perda de Si no simbolismo
“objetal”. E nesse sentido que se passa ao consumo, a uma festa, uma
poténcia, uma perda pulsional (BATAILLE): atmosfera na qual o objeto
irradia todo seu simbolismo sobre o corpo social. Como exemplo, basta
observar o espetaculo das ruas e das vitrines, a multidao em shoppings
centers, nos concept stores ou, ainda, em espacos de circulagdo como os
aeroportos e as estagdes de trens. Nesse caso, estamos diante do que nos
poderiamos denominar uma “arquitetura do desejo’, um coincidéncia
simbdlica entre o desejo e o objeto, a compra e o encontro, a 6tica e o
“haptique’, no original em francés (N.T.: aquilo que privilegia o contato, os
sentidos e a percepcao ativa).

Arquitetura do desejo

Este “desejo” pelo objeto procura a expressao pelo viés da forma
arquitetural com o efeito de transparéncia, o jogo entre o interior e o
exterior e a relacao entre a arquitetura como “dentro” e substancia. Os
espacos de seducdo funcionam como catalisadores da massa ribal. Da forca
visual nasce uma preocupacao estética que relaciona o olho e a captacao
do desejo “objetal”. Uma forca de atracao, um ima: assim o &, também, uma
das formas da aura magica dos objetos tecnolégicos contemporaneos que
empurra as apeténcias, a sede de possessao do individuo pés-moderno.
O individuo tende, cada vez mais, a ir em direcao ao ser tecnoldgico, pelo
fato de que os diversos dispositivos-objetos estimulam a mutacao da
corporeidade a partir das extensdes em forma de prétese. Na verdade, é
facil perceber no cotidiano das metrépoles pés-modernas de que maneira
os diversos objetos tecno-ndmades afetam o corpo social e a corporeidade
ao se tornarem signos identitarios e de pertenca. A presenca tecnolégica
sobre o corpo social é uma fase promotora da cultura tecnolégica de
massa, um signo do espirito do tempo que redefine a industria cultural,
adotando o termo de Alberto Abruzzese e Borelli, “tecnologia cultural”
(ABRUZZESE; BORELLI, 2000, p. 13). Esta expressao indica, para eles, o
sentido que se acha na transicao da midia de massa a midia pessoal e que
daria conta da superacdao pés-moderna das qualidades sociais e formais
que caracterizaram o mundo industrial. Os objetos tecnoldgicos sao
uma extensdao corpérea, mas também o produto do corpo que, na sua
gestualidade, sua postura faz dos aparelhos tecnolégicos um todo Unico
com o braco, as orelhas e os olhos. Nossa existéncia carnal e sensitiva
assume os reflexos de um corpo aumentado que imerge em um espago
também aumentado, tecnologicamente falando.

Com as implantagbes tecnoldgicas, os diversos objetos e
dispositivos, o homem pds-moderno torna-se um tipo de suporte de
info-comunicagdo. Torna-se ele mesmo um medium. Isso significa dizer
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que o corpo, através das extensdes tecnoldgicas e nos acompanhando
na experiéncia vivida do cotidiano, permite a circulacdo na velocidade
das mudancas espacgo-temporais de informag¢des, imagens e mensagens.
Nessa linha de raciocinio, basta observarmos a profusao de objetos que
particularizam nosso corpo. Podemos exemplificar com os aparelhos de
videogames da Nintendo DS, da Playstation e mesmo um objeto vintage
como o Game Boy ou, ainda, os inumeraveis smartphones e os diversos
acessorios da telefonia mével como Bluetooth e os fones de ouvido
para MP3. Aciona-se, a partir desses dispositivos, uma interatividade
permanente, um estado de posicao sempre “on” e de conectividade que
modifica a gestualidade e a corporeidade na imersao fisica do espaco por
meios desses conectores méveis que transformam, gracas a sua presenca
e a sua aura magica, as “ambiéncias” metropolitanas. Isso se parece um
raio de efeitos climatolégicos do ser no mundo pés-moderno.: um corpo
aumentado no espa¢o aumentado é o signo exato da “tecnologizacao” da
existéncia e dos modos de residir no mundo social. E semelhante & a uma
vida digital que se difunde, ao mesmo tempo, nos espacos privados de
habitacao nos quais se encontra condensada esta caracteristica do corpo
aumentado e prolongado pelos efeitos dos objetos tecnolégicos e dos
aparelhos ludicos. Estes aparelhos representam um dos maiores exemplos
da concentracdo dos 6rgaos periféricos que se quer acrescentar a nossa
corporeidade, alimentando um outro tipo de imaginario e de gestualidade
corporal. Trata-se de c6digos culturais do nosso presente que se inscrevem
nas praticas e costumes. Nés devemos considera-los sob a 6tica tedrica
dos Estudos Culturais, de Raymond Williams (2009), como elementos que
engendram uma cultura.

Ontologia tecnonomade

Estamos, entdo, diante de um verdadeiro efeito cultural, um
deslizamento semantico em direcao a um contexto imersivo, uma nova
ontologia das “coisas’, uma nova forma de habitar o mundo através das
miscelaneas de objetos, uma fantasmagoria de formas de hibridacao
corpos-objetos. Tal é o mosaico da existéncia do homem pds-moderno
absorto no fluxo tecnonémade cujo slogan poderia ser “conectados”
e “integrados”. E esta conexdo e integracao passam, naturalmemente,
pela proliferacdo de sugestdes técnicas digitais como os videogames e
consoles, os smartphones multiuso etc. De um modo ou de outro, eles estao
testemunhando uma acao de prolongamento de nossa vida cotidiana e de
espacos vitais numa légica social articulada pela existéncia digital n6made.
Uma lei de atracao, pode-se dizer, formando uma outra semantica espacial
que influencia nosso imaginario da vida social e nosso cotidiano com
um forte impacto sobre a dimenséo cultural do mundo contemporaneo.
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A possessao de diversos objetos tecnondmades é um dos sinais de uma
temporalidade cultural que contamina a atividade humana nas multiplas
errancias espaciais. Assim, o impacto espacial da técnica e sua penetracao
no corpo social, abrindo-se sobre uma sensibilidade particular, podem ser
medidos. Restando numa dimensao culturolégica, como havia mostrado
Marshall McLuhan (1968), uma transmutacao se opera também no nivel
cultural, temporal e, mais amplamente, no nivel dos sentidos.

Na nossa atmosfera contemporanea, acontece uma
reprodutibilidade tecnolégica ligada a submersao continua dos suportes
ludicos e mediolégicos. Sua capacidade de estocagem, de gerar e acumular
informacgdes, imagens, sons e visdes produz um grande banho cultural
do estar-junto, da instantaneidade da partilha e do gozo estético como
numa “jacuzi” do imaginario socion6made. Este nomadismo, evocando
o pensamento de Maffesoli (1997), nos permite viver, em tempo real e
sobretudo coletivamente, as experiéncias culturais, cientificas, culturais,
sexuais, religiosas que sao, justamente, o que é proprio da aventura
existencial. Nesse aspecto, a diversidade de objetos, emblemas de uma
nova religiosidade que caracteriza a existéncia coletiva contemporanea,
nos acompanha nesta aventura existencial ao particulariza-la e influencia-
la por sua magia e estimulo de emocdes. Emocdes que se espelham em
formas de religacao tribal desencadeada pelo costume ou pela simples
possessao de um dos seus totens tecnondmades que, frequentemente, a
luz das telas, dos consoles ludicos, dos smartphones, dos DVDs portateis
nos iluminam a visao e parecem ser um signo metaférico de uma nova
santidade proliferante.

Magia, misticismo e religiosidade sao os tragos essenciais desta
profusao tecnoldgica dos objetos como totem cujos diversos Ipads,
Iphones, Ipod do reino da “Aplicativizacao” da sociedade sao bem uma
forma de rito e estilizacdao da existéncia. Por exemplo, o Ipad e o Iphone
inserem-se na pandplia de engenhocas eletrénicas que permitem ao
homem pdés-moderno se sentir atualizado com o espirito do tempo, de se
integrar a sociedade nao mais do consumo, e sim da pertenca simbdlica e
tribal. Os trés exemplos-chave do predominio estilisticado mundo“objetal”
da moda sao um modelo de mudanca das formas de relacdo, de pertencae,
sobretudo, da presenca na esfera doreal. A almatecnoldgica destes objetos,
no que diz respeito a sua circulagao, representa uma difusao de um espirito
de banalidade cool. Isso constitui um “Cool-system” que vai se ligar ou
mesmo assumir uma outra forma de Fun-System do qual falava Baudrillard
(1970). Na 6tica baudrillardiana, o homem consumidor, ou simplesmente
o homem, se constréi como “uma empresa de gozo e de satisfacao”
(BAUDRILLARD, 1970, p. 112). Uma outra nocao do universo tedrico de
Baudrillard nos ajuda a compreender a estilizacdao da existéncia dos objetos
tecnoldgicos atuais, a de “fun-morality” (BAUDRILLARD, 1970, p. 113), ou
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seja, o imperativo de se divertir, de explorar ao fundo as possibilidades para
vibrar, aproveitar ou gratificar. Esta combinacdo ludica e técnicaem obra no
cotidiano acontece pela intermediacao do aparelhamento tecnolégico. Ela
representa bem a cultura tecno-objetal contemporanea na qual os diversos
totens constituem uma forma particular de acao reciproca. Esta ultima se
encontra nas visoes e trocas relacionais e comunicacionais. Se o olhar entre
os individuos foi um dos signos mais contundentes das acdes reciprocas
no unieverso simmeliano, por exemplo, hoje, nesta imersao na cultura
tecno-objetal, o olhar é uma forma de troca através da mediacao da tela.
Ou seja, as telas dos smartphones, que oferecem uma troca permanente,
sao um meio de ligacdo com o outro no campo da web. Na verdade, se
olharmos de perto, esta magia relacional que se opera pela possessao dos
smartphones implica uma forma de existéncia pelo consumo e pela relagao.
Uma entrega relacional, um estar sempre conectado e em contato. Esta é
a divisa do homem p6s-moderno, mergulhado em uma atmosfera na qual
o objeto técnico pode ser considerado como um espaco social (HUGON,
2010).

Religiosidade e mitos

Nesta existéncia em permanente conexao na qual nossa atracao
visual estd sempre em posicao “On” e na qual os diversos BIP e as diversas
sonoridades tecnolégicas nos indicam uma ativagao e sistematizacao de
uma atualizacao da vida cotidiana, o homem, ou melhor, o individuo se
transforma, seqguindo aqui o aporte teérico de Gilinther Anders (2002),
em um “dividu’, com uma pluralidade de funcgdes. Basta, nessa caso,
pensarmos nas trocas de mails , o correio do Facebook, a twitterizacao
de um sentimento ou de um instante vivido. Espirito, aqui, que mostra,
também, uma pluralidade de estados de alma. A abundancia dos bens de
consumo nao torna o cotidiano miseravel, como pensava, outrora, Marcuse.
Igualmente, em resposta a ideia de “Egobody’, de Robert Redecker (2010),
o cotidiano nao se reduz a uma sé dimensao e sem alteridade. Antes de
pensarmos na ideia generalizada de uma uniformizacdao dos estilos de
vida, estandartizacao da existéncia é preciso, ao contrario, revitalizar a
forca dos diversos objetos tecnondmades. Eles sdo uma forma existencial
de estilizacdo estética, mesmo se sua profusao parece ser o signo de uma
estandartizacao de um gosto da massa, ideia que, além disso, poderia
tratar da 6tica nostélgica frankfurtiana. No processo de desencantamento
do mundo de Max Weber, a crise da magia coloca uma questao central. O
divino e o sagrado estavam absorvidos pela l6gica da producao capitalista
que transformava as coisas em produtos mercantis. Operava-se uma
hemorragia do simbolismo (G. DURAND) na qual predominava o aspecto
pragmatico das coisas. Nas diversas passagens de épocas, de instantes e da
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cultura, a possibilidade magico-simbdlica dos objetos ou das coisas, retorna
a frente da cena pelo viés da centralidade tecnoldgica. Isso nos conduz
em direcdo a um reencantamento das potencialidades tecnoldgicas no
cotidiano. Sdo elas que vao transformar os usos do espaco metropolitano e
a maneira de viver a natureza.

O espaco torna-se multivisual e hibrido. Existe um fluxo continuo
de elementos mediaticos, ludicos, feito de pixels e bits sinalizando que nds
estamos, conforme aponta Massimo Di Felice (2010), em uma metrépole
eletrénica na qual é a paisagem que mexe. Os circuitos comunicativos
investem os lugares de novos significados. Eles transformam o “Ipod
flaneur”(DIFELICE, 2010, p. 181) que utiliza os meios de comunicacdoemum
experimentalista da pés-subjetividade e um habitante das metageografias
mediatizadas eletronicamente. N6s vemos bem como esta magia “objetal”
e este retorno da religiosidade tecnoldgica se articula com uma tendéncia
“retromagica”ouvintage.Istose traduzpela presenca, cadavezmais massiva,
dos antigos codigos estilisticos entre os novos totens. Nés podemos ver
uma intimidade entre uma Leika com um Casio digital, um playstaion com
um gameboy etc. Este tipo de narrativa estilistica permite a confluéncia
de um caleidoscépio de aspectos do presente sobre um eixo simbdlico. A
industria cultural sempre foi um laboratério de criacao e de profusdo de
icones, simbolos e mitos que influenciam o imagindrio coletivo. A deidade
se capilarisa em cada coisa, investe o corpo social sob diversas formas
cujos exemplos vistos o testemunham. A publicidade do smartphone nos
indica o percurso: Love what you do. Vivez le présent. Tous vos amis en un
clic (N.T.. Ame o que vocé é faz. Viva o presente. Todos seus amigos em
um clic). Estas expressdes servem de base para compreender o universo
culturolégico do nosso presente, o imaginario e as formas simbolicas em
jogonatemporalidade cotidiana.lsso contribuialarga proliferacao no corpo
social desta erotizacao magico-religiosa dos objetos tecnoldgicos. Estes
ultimos podem ser considerados como mitos que, sequindo uma logica
junguiana, adquirem formas diversas e se transfiguram. Eles sempre estao
presentes e sao intangiveis. Em referéncia a Lévi-Strauss, os mitos formam
um discurso sobre a sociedade. Desta maneira, nés temos a possibilidade
de considerar os objetos a partir do discurso culturolégico pés-moderno,
como forca predominante do imaginario societal. Na verdade, eles liberam
um imaginario coletivo dos lacos, das afeicdes, dos gostos e das partilhas.

Nossa sociedade é reveladora do fato de que o espaco mental e
emocional tem sempre necessidade de figuras as quais se apegar. E, entao,
porquendoconsiderarestesdiversosobjetoscomofigurascontemporaneas
de apego simbolico? Poderiamos pensar, por exemplo, em toda uma série
de objetos totémicos ou em fetiches que compdem este nundus imaginalis,
em particular os objetos ao estilo vintage. Substancialmente, a cultura
“objetal” se insere na esfera tecno-simbdlica da existéncia. Estes objetos
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sdo mitos que respondem a definicao cultural de imaginario coletivo e, em
particular, estes objetos tecnolégicos que se tornam extensdes corporais.
Os objetos tipo vintage parecem se revestir de uma atracao especial, um
signo de recuperacao tipico do espirito pés-moderno no qual o arcaico
acompanha as emocdes, 0s ritos e as paixdes coletivas que afloram no
cotidiano. Com Baudrillard e seu “sistema dos objetos” (1968), poderiamos
afirmar que estes objetos antigos sdo os mitos origindrios, e sua acao de se
re-presentar — se apresentar novamente — sobre a cena social é sinbnimo
de uma ligagao com o passado que se “presentifica” sob a forma de objetos
com uma magia toda particular. H4 um vai-e-vem permanente entre
passado e presente que se integra a uma concepg¢ao temporal do vivido
e das experiéncias vividas. Trata-se de uma espécie de “ordem estilistica”
(RAFELE, 2010) na qual alguns objetos adquirem uma nova aura que
nutrem o imagindrio nas “novidades” do cotidiano. Nesta atualizacao do
tempo, em relacao com o panorama cultural e os estilos e modos de vida,
pode-se decifrar uma faceta do imaginario coletivo, a de base, se é que se
pode dizer assim, de uma cultura que se“arquitetoniza”através dos diversos
ornamentos “objetais” que alimentam e constituem o material significativo
dos mitos. “O mito é o nada que é tudo’, dizia Fernando Pessoa em seu
“ulisses”. Este “nada que é tudo” se fixa no nosso cotidiano ao acompanhar
o viver e o sentir contemporaneo. Estes diversos objetos, “estes pequenos
nadas”tecnoldgicos estao ai como uma forma de banalidade cotidiana que
nos relatando ou nos exprimindo as formas do vivido em obra no clima do
Nnosso presente.
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