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Resumo: O objetivo deste artigo € analisar como sdo construidos e
(re)produzidos, no discurso jornalistico, sentidos sobre as mulheres,
especificamente as mulheres solteiras com filhos, ou “maes solteiras”, com
atencao para questdes ideoldgicas e de género. Tomamos como base os
pressupostos tedricos da Analise de Discurso francesa, segundo Michel
Pécheux, em uma concepcdo do texto em sua discursividade. Analisamos a
reportagem “Pacote completo” (revista Gloss, Editora Abril), que trata das
dificuldades que maes solteiras enfrentam, por sua condicdo de maes, na
busca por um companheiro para um relacionamento amoroso. Os discursos
reproduzem uma posicdao dual na representacdo das mulheres: sentidos
inovadores, que remetem a valores condizentes com as conquistas das
mulheres, convivem com outros que se referem a valores conservadores.

Palavras-chave: Discurso, jornalismo, questdes de género, maes solteiras.

THE REPRESENTATION OF THE “COMPLETE PACKAGE WOMAN":
DISCOURSES ABOUT THE “SINGLE MOTHER”

Abstract: The objective of this paper is to analyze how meanings about
women, particularly single women with children, often called “single
mothers”, are constructed and (re)produced in the journalistic discourse, by
taking into consideration ideological and gender aspects. The theoretical
grounds are taken from the French Discourse Analysis, according to Michel
Pecheux. The corpus consists of a report entitled “Complete Package” (Gloss
magazine), which talks about the difficulties that single mothers face in the
search for a partner for a loving relationship. The discourse analysis indicates
a dual position in the representation of women, characterized by a
coexistence of meanings that refer to current values — in according with
women'’s achievements —, with others that refer to conservative values.
Keywords: Discourse, journalism, gender studies, single mothers.

Introducao

Os discursos da midia parecem ser um importante meio de
disseminacao de sentidos sobre a mulher. Estudos diversos (MATOS;
LOPES, 2007; MIRA, 2003) tratam da representacao de género em
meios de comunicacao, especialmente em revistas femininas e
masculinas. O discurso jornalistico, foco deste trabalho, contribui para

Revista NUPEM, Campo Mourdo, v. 4, n. 7, ago./dez. 2012




A representacdo da “mulher pacote completo”: os discursos sobre a “mae solteira”

a producao de valores e crencas, aléem de representacdes e imagens,
entre elas, do género feminino.

A Analise de Discurso francesa (AD), fundada nas reflexdes de
Michel Pécheux, parece ser um campo de estudo adequado para esta
pesquisa, que busca investigar como sao construidos e (re)produzidos
sentidos sobre as mulheres, no discurso jornalistico. A AD permite
estudar a materializacao da lingua no discurso, levando em conta a
exterioridade do dizer, em uma relacao do linguistico com o sécio-
histérico (ORLANDI, 2006). Ao relacionar lingua, histéria, sujeito e
ideologia, a AD possibilita realizar uma investigacao considerando-se
as posicOes ideoldgicas que determinam os sentidos disseminados
pelos meios de comunicacao. Isso leva a nao considerar os sentidos
como transparentes ou dotados de existéncia “[...] em si mesmos (isto
é, em relagcdo transparente com a literalidade do significante)”
(PECHEUX, 1988, p. 160), mas sim como mutdveis segundo as posicoes
sustentadas por quem os emprega.

Essas posicdes sao inscritas em formacdes ideoldgicas (Fls), e &
em referéncia a elas que os sentidos se determinam. No discurso, as
formacodes ideoldgicas se manifestam em formacdes discursivas (FDs).
As FDs representam, no discurso, posicdes ideoldgicas dadas em
conjunturas dadas. Assim, mais do que representar e determinar
sentidos, a FD determina o que pode e deve ser dito, segundo a Fl a
que se filia. Sequndo Pécheux:

[...] as formacdes ideoldgicas [..] comportam
necessariamente, como um de seus componentes,
uma ou varias formacgdes discursivas interligadas que
determinam o que pode e deve ser dito (articulado
sob a forma de uma harenga, um sermao, um
panfleto, uma exposicdo, um programa etc.) a partir
de uma posicao dada numa conjuntura, isto & numa
certa relacdo de lugares no interior de um aparelho
ideolégico, e inscrita numa relacdo de classes
(PECHEUX, 1997, p. 166-167).

A partir dos pressupostos tedricos da Analise de Discurso, este
artigo analisa a reportagem “Pacote completo”?!, da revista Gloss2 de
dezembro de 2010, a fim de discutir sobre como sao (re)produzidos e
atribuidos sentidos as mulheres e a maternidade, especificamente as
mulheres com filho(s) que ndao vivem com marido ou companheiro,
chamadas de “maes solteiras”. A matéria, de autoria feminina, trata de
dificuldades enfrentadas por parte das jovens maes solteiras para
manter um relacionamento amoroso. Torna-se relevante atentar para
tal reportagem, visto que mais da metade (51%) das mulheres
brasileiras sao maes, e de que uma parcela significativa dessas é de
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maes solteiras: dentre as maes de classes A e B, um quarto sao solteiras,
enquanto nas classes D e E, essa percentagem sobe para mais de 50%3.
Dedicamos a primeira secdo deste trabalho para abordar alguns
pressupostos da Analise de Discurso que pensamos ser importante
mobilizar neste estudo, quais sejam o discurso, o sentido e o
interdiscurso. Em seguida, fazemos algumas observa¢cdes sobre as
condi¢des de producao do discurso jornalistico. Na terceira parte, sob
a visao dos estudos de género, falamos de algumas construgdes
culturais em torno de mulheres. Como buscamos discutir os sentidos
sobre as maes solteiras e as formacgdes discursivas em jogo no discurso
da reportagem em questdo, trazemos sentidos anteriores
especificamente relacionados a mulher e a maternidade, pois,
conforme Orlandi (1999), para se compreender o funcionamento do
discurso, & importante remeter os dizeres analisados a anteriores,
identificando-os em sua historicidade e significancia. Isso significa
observar o interdiscurso, isto & a memoria discursiva, discursos
passados que retornam em todo dizer e os tornam possiveis.
Realizamos, assim, uma relacdo de elementos da materialidade
linguistica com a exterioridade. Por fim, na analise da reportagem,
discutimos sobre possiveis sentidos ali inscritos e retomamos a
reflexao realizada sobre representacdes e FDs relacionadas a mulher
que ali se manifestam. Percebemos uma abordagem dual com respeito
a mulher, em que sentidos condizentes com as conquistas das
mulheres dos ultimos anos convivem com valores conservadores.

Alguns principios basicos da Analise de Discurso francesa

Ir aléem da compreensao da superficie das evidéncias textuais
talvez nao seja um exercicio comum no dia a dia das pessoas em geral.
A Andlise de Discurso (AD), em contrapartida, envolve uma
interpretacao complexa, para além do estudo de, por exemplo,
classificacdes lexicograficas e regras gramaticais, pois privilegia a
investigacao da linguagem relacionada a sua exterioridade, isto &,
considerando o contexto linguistico e social (MAZIERE, 2007).

Orlandi (1999) afirma que a AD, ao invés de considerar a lingua
como um sistema abstrato, considera-a como inserida no mundo, em
funcionamento. Para a AD, interessa o homem falando, inserido na
histéria e produzindo sentidos em condicbes de producao
determinadas. As situagdes em que o dizer é produzido interessam a
esse campo de estudo interpretativo, de modo que a AD permite
articular o discurso ao contexto sécio-histérico. Em outras palavras, a
AD trabalha “[...] com o discurso, que & um objeto sécio-histérico em
que o linguistico intervém como pressuposto” (ORLANDI, 1999, p. 16).

Analisar o discurso permite relacionar lingua e ideologia, isto &,
refletir “[...] sobre a maneira como a linguagem estd materializada na
ideologia e como a ideologia se manifesta na lingua” (ORLANDI, 1999,
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p. 16). A partir dessa relacao, & que se torna possivel que a lingua
produza sentidos por e para sujeitos.

O sentido, para a AD, ndao & um objetivo a ser atingido; o
analista nao quer atravessar textos procurando encontrar sentidos do
outro lado, mas sim, investigar de que modo eles sao produzidos
(ORLANDI, 2006). Ferreira explica que o sentido muda segundo “[...] a
formacao ideoldgica de quem o (re)produz, bem como de quem o
interpreta. O sentido nunca é dado, ele ndao existe como produto
acabado, resultado de uma possivel transparéncia da lingua, mas esta
sempre em curso, € movente e se produz dentro de uma determinacao
histérico-social, dai a necessidade de se falar em efeitos de sentido”
(FERREIRA, 2001, p. 22).

Desse modo, conceber o texto em sua discursividade implica
considerar nao os sentidos como transparentes, mas como opacos.
Pécheux (1988) também esclarece que uma palavra, expressao ou
proposicao nao possui um sentido préprio. Uma mesma expressao
pode receber sentidos diferentes, conforme a formacao discursiva em
que se constitui4. Interessa a AD, pois, analisar como o sentido se
inscreve no discurso e a que sentidos outros ele remete, para além da
transparéncia e da literalidade.

Para isso, & preciso considerar, além da estrutura linguistica, a
interdiscursividade. Na “Analise Automatica do Discurso” (AAD 69),
Pécheux coloca que discursos remetem a outros e que devem ser
remetidos as “relacdes de sentido” na qual sdao produzidos. Em um
indicio do que viria a ser chamado de interdiscurso, afirma: “[..] o
processo discursivo ndao tem, de direito, inicio: o discurso se conjuga
sempre sobre um discursivo prévio, ao qual ele atribui o papel de
matéria-prima, e o orador sabe que quando evoca tal acontecimento,
que ja foi objeto de discurso, ressuscita no espirito dos ouvintes o
discurso no qual este acontecimento era alegado [...]” (PECHEUX, 1997,
p.77).

O interdiscurso, nesse sentido, refere-se a discursos outros que
retornam no discurso atual. Diz respeito ao “ja-dito” (PECHEUX, 1988,
p. 167) antes, “em outro lugar e independentemente” (PECHEUX, 1988,
p. 156). Também chamado de memdria discursiva, o interdiscurso
representa o saber discursivo que possibilita todo dizer e que retorna
em todo dizer, sob a forma do pré-construido (ORLANDI, 1999). Em
outras palavras, o interdiscurso “atua” em todo discurso, na forma de
tudo o que ja foi dito e de todos os sentidos que ja circularam sobre
certo assunto. Assim, os sentidos “[...] ja ditos por alguém, em algum
lugar, em outros momentos, mesmo muito distantes [...]” (ORLANDI,
1999, p. 31), no caso deste trabalho, sobre ser mulher e ser mae, tém
efeito nos dizeres atuais, na reportagem “Pacote completo”.

Para analisar discursos, & preciso interpreta-los considerando
suas condicées de producao, visto que a AD privilegia a relacao do
discurso com sua exterioridade. As condi¢des de producao, de certa
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forma, determinam os dizeres e estao presentes de alguma forma nos
efeitos de sentido dos discursos. Elas compreendem o sujeito® e a
situacao, segundo Orlandi (1999).

Pécheux (1997, p. 79) considera que “[...] & impossivel analisar
um discurso como um texto, isto € como uma sequéncia linguistica
fechada sobre si mesma, mas que é necessario referi-lo ao conjunto de
discursos possiveis a partir de um estado definido das condi¢des de
producao”. Com isso, fica clara a importancia das condi¢cées de
producao e do interdiscurso, para a AD.

Elementos sobre as condi¢coes de producao do discurso jornalistico

As condic¢des de producao, conforme Orlandi (1999), podem ser
consideradas tanto em sentido estrito, quanto amplo. O primeiro diz
respeito ao contexto imediato da enunciag¢ao e o segundo ao contexto
socio-historico e ideoldgico. Estamos tratando de um meio de
comunicag¢do de massa, a revista. Identificar precisamente o contexto
imediato da producao da reportagem jornalistica envolveria conhecer
a editora, a redacgao e os jornalistas. Sem falar nos milhares de leitores,
pelo pais afora, que leem a revista em contextos e momentos
diferentes, varidveis.

Por outro lado, é possivel refletir sobre o contexto amplo das
condi¢des de producao do discurso jornalistico: a posicao superior de
onde fala e o efeito que produz na sociedade. Responsavel pela
circulagao de informagdes sobre os fatos que acontecem no mundo, o
discurso jornalistico produz dizeres que aparentam representar ou
mesmo refletir a realidade socialé, em posicdo de credibilidade perante
a sociedade, o que demonstra seu poder sobre a administracdao do
“dizer sobre” o mundo.

Ao relatar os acontecimentos do mundo, o discurso jornalistico
contribui para a construcao de imagens, valores, crencas e
representacdes, de modo que produz certos efeitos de poder sobre
comportamentos e corpos e exerce influéncia na construcdo e
transformacao de identidades. Desse modo, percebemos as condicdes
de producao de credibilidade de onde a revista Gloss fala e a influéncia
que o discurso jornalistico é capaz de exercer sobre a representacao
das mulheres.

Dentre os tipos de texto do discurso jornalistico, a reportagem
é, juntamente com a noticia, a que se apresenta em maior numero nos
veiculos de comunicacdo. A reportagem se caracteriza pelo
aprofundamento com respeito a causas, consequéncias e contextos de
acontecimentos, segundo Traquina (2005), e pode oferecer diferentes
angulos de visao de dada situacdo. As reportagens de revistas tém
como marca contextualizar assuntos e usar-se da criatividade da
linguagem, para prender o leitor’. Pelo seu carater interpretativo e
aprofundado, a reportagem aparece como um importante espacgo
discursivo a ser analisado, podendo mostrar-se como um frutifero
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lugar de construcao e circulacao de sentidos, neste caso, sobre as
mulheres.

Questoes de género: mulheres, maes e familia

Para interpretar os sentidos na reportagem selecionada,
consideramos importante discutir, antes, sentidos ja circulantes em
formacoes discursivas relacionadas a representacao das mulheres. Eles
irdo trabalhar como pano de fundo para a analise realizada a seguir,
pois, com essa reflexdo, teremos base para retomarmos e
identificarmos, na reportagem estudada, sentidos ja existentes sobre
mulher, maternidade e familia.

Um dos atributos mais relacionados ao que significa ser mulher
é o fato de poder ser mae. Muitas sao as feministas e os estudos de
género que abordam o esteredtipo e o destino da mulher como mae,
muitas vezes combatendo-o. A questao da mulher como “reprodutora”
faz parte da visao baseada em fun¢des bioldgicas para atribuir sentidos
ao feminino e ao masculino, segundo a qual mulheres e homens sao
seres diferentes por suas anatomias particulares.

Funck (2007) propde pensar o feminino e o masculino para aléem
da nocao de diferenca biolégica e meramente anatémica, levando a
discussao para a questao do género. Ela diz:

Com o termo género, tomado de empréstimo da
gramatica tradicional, passa-se a contemplar o
carater social e culturalmente construido, e portanto
contingente, da femininidade® e da masculinidade.
Além de dar conta das especificidades de tempo e
lugar, género nos permite trabalhar no terreno da
ideologia e da hegemonia, enfocando questdes
identitarias e politicas de representacdao (FUNCK,
2007, p. 184).

Nesse sentido, importa a construcao cultural em torno do que é
relacionado a mulheres e homens, em detrimento da “nocao binaria de
sexo ou diferenca sexual” (FUNCK, 2007, p. 183). Ainda & possivel
afirmar que, conforme o momento histérico e o local, sao atribuidos
sentidos variados ao feminino e ao masculino. Na mesma via, Scott
(1999, p. 2) coloca que “[...] género é a organizagdo social da diferenca
sexual. Mas isso ndo significa que o género reflita ou produza
diferencas fisicas fixas e naturais entre mulheres e homens; mais
propriamente, o género € o conhecimento que estabelece significados
para diferencas corporais™®.

A recusa a biologia como explicacdo para a opressdao sofrida
pelas mulheres ja era discutida em 1975 por feministas francesas que
acreditavam haver para isso, sim, raizes econdmicas e sociais. Na
revista “Debate”'9, elas discutiram os esteredtipos de mulheres e
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homens e a desigualdade com relagdo a sexualidade. As feministas
combatiam:

[..] os esteredtipos, absolutamente opostos do
homem e da mulher. A mulher é apresentada como
afeita as tarefas domésticas; abnegada, afetiva, fiel,
passiva sexualmente; pacifista, embora ignorante das
grandes questdes politicas; pouco propensa ao
estudo cientifico, etc., “caracteristicas” estas que nada
mais fazem sendo condicionar o desempenho do
papel de mae e esposa (DEBATE apud MORAES, 1996,
p.57).

O trecho final demonstra o quanto o papel de mae e esposa era
(e provavelmente ainda seja) atrelado a visao sobre a mulher. Moraes
(1996) ainda destaca que as feministas do “Debate” atentaram para as
diferentes condi¢des atribuidas a mulheres e a homens com relacédo a
vivéncia da sexualidade. Na dupla moral sexual, para elas, a
sexualidade é diretamente ligada ao casamento e a maternidade. Ja
para eles, é concedida liberdade sexual antes e depois do casamento.
As feministas criticavam ser a sexualidade da mulher limitada a
reproducao.

O jornal “N6s Mulheres”, em 1976, também traz a questao da
sexualidade da mulher e de sua posicao como mae. O jornal era
publicado por mulheres de Sao Paulo que se proclamaram feministas e
circulava entre feministas de outras partes do Brasil e do exterior,
segundo Moraes (1996). Em um dos documentos estudados pela
autora, as feministas marxistas do “Nés Mulheres” falavam sobre o
risco de reproduzir eternamente o0s papéis tradicionalmente
relacionados a mulher: o de mae, esposa e dona de casa. Vemos, assim,
0 quanto a maternidade & um fator presente na representacdo da
mulher. E mais, o quanto ser mae faz parte da discussao sobre as
desigualdades entre mulheres e homens na sociedade patriarcal em
que (ainda) vivemos.

Apesar da importancia da mae na criacdao dos filhos, existia a
necessidade da presenca masculina, originada na visdao do modelo
familiar patriarcal; a autora discorre sobre a familia considerada
tradicional: “Esta & a base ‘natural’ sobre a qual se sustenta o modelo
de uma familia tradicional marido provedor/mulher dona de casa em
tempo integral. O que faz com que a maternidade seja uma das faces
de uma relacdao complexa entre um homem, uma mulher e uma (ou
mais) criancas(s). Em outras palavras, da familia” (MORAES, 1996, p. 91).
Esse modelo refere-se a uma familia completa, com presenca de mae
dona de casa em tempo integral, pai provedor e filhos. De acordo com
ele, cabe a mulher a esfera privada, e ao homem, a esfera publica.
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As revistas femininas tém acompanhado os interesses das
mulheres e, de certa forma, representado e influenciado
comportamentos de diferentes épocas. Em revistas femininas dos
séculos passados, era comum ver-se reproduzido um ideario sobre a
mulher que a relacionava ao lar e a maternidade. Esse modelo editorial
se multiplicou por um longo tempo, até o século XIX, segundo Scalzo
(2008). Outras tematicas foram sendo incluidas, nos séculos XIX e XX,
como dicas de culinaria e beleza, até as décadas de 1950 e 1960, em
que o destaque eram as fotonovelas. Mira (2001, p. 35-36) comenta
que essas revistas nao buscavam mudar o modelo da sociedade com
relacdo a mulher, porque “Tanto as histérias como os conselhos e a
vida dos astros vinham sempre carregados pela moral rigida da época,
pela valorizacdo da renuncia, do sofrimento, da virgindade, do
casamento”. Com isso, vemos 0s papéis de mae, esposa e dona de casa
terem eco na imprensa.

Tendo em vista a conjuntura sécio-histérica comentada até
aqui, parece possivel afirmar a existéncia de uma formacao discursiva
conservadora, que coloca a maternidade como importante, senao
principal condicao da mulher e que a posiciona como principal
responsavel pela criacao dos filhos. Essa FD remete também a padrdes
familiares que se baseiam na instituicao do casamento, na dupla moral
sexual e no modelo familiar patriarcal.

A segunda metade do século XX foi marcada por quebras de
paradigmas. A revolucao sexual, com a crescente inser¢cao da mulher
no mercado de trabalho e na esfera publica, a popularizacao da pilula
anticoncepcional e o movimento feminista, foi responsdvel por
algumas mudancgas no comportamento feminino. Conforme Moraes
(1996, p. 89), a pilula anticoncepcional marca, no plano do real e no
simbdlico, a “emancipacao sexual da mulher”. A possibilidade de nao
procriar foi uma das responsdveis pela “crise” da familia tradicional. A
partir dessas circunstancias, forma-se outro posicionamento da mulher
na sociedade: aléem de mae e dona de casa, ela trabalha fora pelo
sustento da familia, em uma dupla jornada de trabalho. Da esfera
privada a esfera publica, a mulher passa a ter novas atribuicdes.

Com esses avancgos e conquistas das mulheres, na segunda
metade do século XX, surgem novos arranjos familiares. Entre eles, o
das maes solteiras, que criam seus filhos na auséncia do pai das
criancas. E possivel afirmar que a situacdo dessas mulheres ndo se
encaixa no modelo familiar tradicional, de modo que criar um filho
sem o pai ainda & motivo para preconceito. Segundo o modelo de uma
familia tradicional, ser méae solteira & considerado algo nao “natural”,
uma condicdo que foge do ciclo conservador que envolveria amor,
seguido de casamento entre um casal heterossexual e, somente depois
disso, filhos. Também na contramao do modelo familiar um dia
considerado padrdao, ha ainda mulheres que decidem pela
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“maternidade independente”. Sao mulheres que, por opcao proépria'’,
tém filhos sem a presenca de uma figura masculina.

A partir dessa conjuntura soécio-histérica, apés mudancgas na
condicdo feminina, parece possivel identificar uma formacao
discursiva de certo modo inovadora. Ela remete: ao maior controle da
mulher sobre sua sexualidade, a dupla jornada de trabalho e a
possibilidade de arranjos familiares diferentes daquele representado
pelo modelo familiar tradicional (MORAES, 1996).

As revistas femininas continuaram a acompanhar as mudancas
da mulher. Elas comecaram a produzir reportagens que interessassem
mulheres que nao eram mais somente responsaveis pela casa e pelos
filhos, mas que estavam em busca de sucesso profissional. Assim,
incluiram-se temas como orcamento domeéstico, consultas juridicas,
saude e sexo (SCALZO, 2008), aliados a trabalho e maternidade.

A partir da reflexdao de alguns papéis atribuidos a mulher, &
possivel identificar uma formacao discursiva inovadora, perceptivel
apés mudancas nas condi¢cdes da mulher, e outra conservadora,
presente ha mais tempo na sociedade, que reflete valores antigos e
perduraveis, talvez ainda presentes nos discursos atuais.

A representacao da mae solteira: um “pacote completo”

O corpus deste estudo é constituido pela reportagem “Pacote
completo”. A reportagem trata de mulheres solteiras que tém filhos e
que enfrentam dificuldades, por serem maes, na busca por um
namorado. Analisamos como sentidos sobre mulheres e maternidade,
especificamente as maes solteiras, estdo sendo (re)produzidos e
construidos no discurso da reportagem, e, se possivel, a que formacoes
discursivas esses sentidos se referem, buscando resgatar a meméria
inscrita na matéria.

Privilegiamos o titulo, a linha de apoio’? e alguns trechos da
reportagem, recortes que chamem a atencao e deem subsidios para a
reflexao acerca da representacao da mulher. Comecamos observando
a linha de apoio, reproduzida na Figura 1; o titulo, “Pacote completo”, &
analisado ao final, depois das reflexdes da reportagem como um todo.

Mags sbltéiras pregisam 11 x‘
Ci (] nceito, falta
e\o citme dos filhos. Tudo
sSso\para, a, namorar SILVIA/ |
Figura 1: Linha de apoio de “*Pacote completo”.

Na linha de apoio, “Maes solteiras” revela uma nominalizacao’3
para a condicdao das mulheres com filhos e sem marido ou
companheiro. Ao invés de “mulheres que sao maes”, ou “mulheres
solteiras com filhos”, a jornalista fez a escolha lexical por “maes
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solteiras”. Um motivo para tal nominalizacdao pode ser a necessidade
de encurtar a linha de apoio, pois ela precisa resumir ao maximo a
reportagem, em poucas palavras. Porém, & uma forma de englobar em
um mesmo roétulo, de uma sé vez, todas as mulheres que se
enquadram nessa condicdo. Além disso, a expressao & popular e
comum para designar as maes que sao solteiras: em busca por “mae
solteira” no site de buscas Google, sao encontrados mais de 500 mil
resultados. Expressao tao utilizada, ela ja carrega sentidos, que podem
oscilar desde aspectos positivos até negativos de ser mae solteira.

Na linha de apoio, vemos emergir um aspecto negativo da
expressao: a condicdo de mae solteira é percebida, senao como um
problema, como um empecilho para a mulher. Afinal, se ser mae
solteira gera preconceito, & porque é causa de intolerancia ou aversao
por alguém, em algum momento. O “preconceito, a falta de tempo e o
ciime dos filhos” com que essas mulheres “precisam lidar” sdao
colocados como dificuldades dessas mulheres, para namorar. Essa
remissao as coloca em posicao de mulheres diferentes, com problemas
a serem resolvidos.

Esse discurso parece ir ao encontro do discurso conservador
que nao considera ser mae solteira como algo natural. Estard a
reportagem apenas relatando as dificuldades que essas maes
enfrentam, ou também ajudando a reproduzir os preconceitos? Fato é
que, ao propor dar sugestdes sobre “Como conciliar namorado e
filho"14, a revista pressupde haver uma dificuldade no relacionamento
amoroso dessas mulheres, que teria como causa o fato de ja terem um
filho. Apesar de a reportagem apontar como possivel o
relacionamento da mae solteira com um homem que nao seja o pai
biolégico da crianca, a visao aqui reproduzida sobre esse arranjo
familiar causa a impressao de estar inscrita em uma FD de que a mae
solteira foge do padrao tradicional do modelo familiar patriarcal, o que
remete a FD conservadora comentada na secao anterior.

A construcao da linha de apoio indica generalizacao. Todas as
maes solteiras encontram essas adversidades em suas vidas: ndo uma
ou outra dificuldade, mas sim todas, visto que a conjuncao aditiva “e”
conecta os elementos e exprime ideia de soma do preconceito, da falta
de tempo e do ciime dos filhos. Também demonstra que, antes de
conseguir namorar, elas necessariamente precisam enfrentar esses
problemas. Namorar vem em ultimo lugar de importancia, de acordo
com a disposicao da oracdo. Aléem disso, em outra generalizacdo, a
linha de apoio coloca como pressuposto que todas as maes solteiras
tém como objetivo namorar.

Na oragao seguinte, a expressao “tudo isso” recupera o
“preconceito, a falta de tempo e o ciime dos filhos” com que as maes
“precisam lidar”. Porém, mais do que fazer referéncia ou resumir o dito
antes, “tudo isso” revela o longo caminho, o tanto que significa
atravessar esses fatores para, finalmente, conseguir namorar. Essa
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possibilidade de interpretagao fica mais clara com a interjeicao “ufa”, a
qual exprime um sentimento de alivio (PASCHOALIN; SPADOTO, 1997).
Parece, também, indicar que o “tudo isso” que a mulher precisa lidar &
algo cansativo, digno de um “ufa”.

A reportagem traz quatro cases': a primeira € uma mae solteira
que ja vivenciou o sumico de muitos pretendentes preconceituosos
por ela ser mae; a sequnda enfrenta falta de tempo, além de pressao
familiar, sem ter apoio dos pais para cuidar do filho para que ela possa
sair de casa e namorar; a terceira enfrenta o ciime do filho e a falta de
tempo, porque o filho fica com o pai biolégico apenas de 15 em 15
dias e, no resto do tempo, é ela a responsdvel por cuidar da crianca's; e
a Ultima é a unica que tem namorado. Essa revela que, quando
comegou a sair com o rapaz com quem vivencia um relacionamento de
quatro anos, “[...] omitiu que tinha um bebé de oito meses [..]". Ela
contou a reporter como foi momento quando o pretendente ficou
sabendo: “Isis lembra que ele tomou um susto, mas continuaram
juntos apds o episddio-revelacdo” (ARAUJO, 2010, p. 84).

Assim, a Unica personagem que conseguiu manter um
relacionamento amoroso, conseguiu-o deixando de mencionar a sua
condicdo de mae solteira. E possivel interpretar a mencdo a essa
atitude da personagem, na reportagem, como uma sugestdo as
leitoras de como conquistar um companheiro, sendo mae solteira:
omitindo a existéncia do filho. Mais uma vez, parece que a condicdo de
mae solteira & abordada como um fator a ser aceito, ou até mesmo
suportado pelo pretendente que quiser namorar a mae solteira. Ser
mae solteira & colocado como um aspecto particular e negativo que
essa mulher apresenta, em uma remissao a FD conservadora.

Depois de expor os problemas do fato de ser mae para
conquistar um companheiro e apresentar como Unica solucao a
omissao da existéncia do filho, a reportagem, contraditoriamente,
sugere que, “Para manter um bom relacionamento como esse [0 da
Unica personagem que namora]’, a mulher nao deve descuidar da
autoestima e nem se sentir inferior as que nao tém filho. Parece haver
aqui uma contradicdo, porque ser “bem resolvida”, conforme sugere
uma especialista citada na reportagem, envolve assumir a condicao de
mae, ao contrario do caso citado, tido como referéncia de “um bom
relacionamento”, que comegou com uma omissao.

Em seguida, a especialista consultada sugere a mae-solteira: “Ela
nao deve se sentir inferior as que nao tém filhos, como se estivesse na
prateleira do salddo. Ser mae nao faz dela uma pessoa menos
interessante. Ao contrario, normalmente isso torna a mulher mais
madura” (ARAUJO, 2010, p. 84). Esse trecho, que poderia apontar
qualidades da mae solteira, acaba sendo contraditério, mais uma vez,
quando relacionado ao case da mulher que omitiu ao namorado o fato
de ser mae - afinal, se tal condicao “ndo faz dela uma pessoa menos
interessante”, por que escondé-la? Além disso, ao dizer que a mulher
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ndo deve se sentir inferior, a especialista reproduz a visao de que as
maes solteiras tém algo de diferente e negativo em comparagao com
as que nao sao maes. Ha, assim, mais um indicio da carga negativa que
ser mae solteira carrega, o que remete a sentidos conservadores.

O preconceito sofrido pelas maes solteiras que namoram ou
buscam um namorado se origina na existéncia de um “mito” entre os
homens de que “a maternidade é suficiente para elas”, nas palavras da
especialista entrevistada. Tal ideia estd inserida na FD tradicional, que
coloca a maternidade como um importante papel da mulher, sendo o
principal. Ainda segundo a especialista, alguns homens “pensam que,
se a mulher tem um filho, ela precisa estar o tempo todo cuidando
dele”. Se interpretarmos que a especialista faz uma critica e discorda
de tal pensamento masculino e que, na realidade, ela considera que a
mae solteira tem tempo para namorar, percebemos uma contradicao
em relacao ao primeiro e ao segundo cases de maes solteiras, que de
fato ndo dispéem de tempo para ter um relacionamento.

Ao final da reportagem, o quadro intitulado “Em nome do
filho"7 traz dicas para o relacionamento amoroso da mae solteira dar
certo. Nele, constam atitudes a tomar, pelo bem das criancas. A
chamada para o quadro diz: “Nao existe manual para namorado se dar
bem com filho de namorada. Mas algumas dicas podem ajudar nessa
relacao” (Figura 2). As sugestdes, portanto, propdéem-se a ajudar na
relacdo do namorado com o filho da namorada. Entretanto, ao afirmar
que nao ha manual para o namorado, é retirada a responsabilidade do
homem perante o sucesso ou o fracasso de tal relacao.

Em nome do filho

Figura 2: Titulo e subtitulo do quadro “"Em nome do filho™.

Os demais textos do quadro confirmam essa hipétese, como
nos seguintes trechos: “Deixe claro que nada é capaz de modificar o
que vocé sente por ele. A crianca precisa estar segura de que o afeto
da mae estd garantido [...]", “Ndo se queixe na frente da crianca das
dificuldades de criar um filho sozinha [...]", “Apresente o cara como
namorado, e ndo como ‘tio’ ou amigo [...]" (ARAUJO, 2010, p. 85). As
oragdes imperativas dirigem-se a leitora e deixam claro que é ela a
responsavel pelas atitudes a serem tomadas “em nome do filho” e em
nome da relacdo amorosa. Se ela deseja levar adiante esse
relacionamento, ha precaucdes a tomar. A reportagem, nesse sentido,
reafirma a figura materna como principal responsavel pela criacdo dos
filhos e acaba por reproduzir, novamente, a FD tradicional sobre a
mulher. Faz isso, também, por meio do “ndo dito” (ORLANDI, 1999, p.
82): ndo cita atribuicdes nem ao namorado, nem ao pai biolégico da
crianca'®. Nao sugere mudancgas e, portanto, ndao reproduz sentidos
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concordantes com a FD associada a mulher apds os avangos do século
XX.

Apds a discussao da reportagem como um todo, voltamos ao
titulo, “Pacote completo”. Essa € uma expressao que, dependendo da
FD em que se inscreve, toma um sentido diferente. Por exemplo,
quando inscrito na divulgacao de uma viagem turistica, “pacote
completo” significa a inclusdo de regalias como refeicdes e translado
do aeroporto ao hotel. Em outro exemplo, como na referéncia a um
pacote completo de um software de computador, remete a inclusao de
todos os programas. H3, nestes casos, um sentido positivo atribuido a
expressao.

Quando inscrita na reportagem, a expressao refere-se a “Essa
mulher que vem com o pacote completo (tem uma filha [ou filho] para
criar e uma vida cheia de responsabilidades) [...]" (ARAUJO, 2010, p. 83).
Essa descricdao da mae solteira causa a impressao de que o homem que
se relacionar com essa mulher vai ter de lidar com algo a mais: com a
atribuicao de pai, ja que ela vem com um filho, de outra relagdo. Nesse
caso, a possibilidade de sentido que emerge é de um problema que
essa mulher enfrenta para ter um relacionamento amoroso, ou seja,
aqui o sentido é negativo. A linha de apoio, quando relacionada ao
titulo, parece confirmar essa hipdtese, porque apresenta as
dificuldades de ser mae solteira.

No ultimo paragrafo da reportagem, fica claro que “pacote
completo” € uma nominalizacao para a mae solteira, pois a autora se
refere a “uma mulher pacote completo” (ARAUJO, 2010, p. 84). A
expressao “pacote completo”, assim, representa um exemplo do
equivoco da lingua, da suscetibilidade de todo enunciado tornar-se
outro e se deslocar discursivamente de seu sentido (PECHEUX, 1990).

Buscamos, nesta analise discursiva, a partir de elementos da
materialidade linguistica da reportagem, observar como dizeres estao
sendo construidos sobre as mulheres. Observamos a
interdiscursividade em atuacao nesses discursos, na forma de um
movimento de dizeres e sentidos ali presentes resgatando a memoria,
isto &, sentidos anteriores ja presentes sobre as mulheres,
reidentificados na reportagem da revista.

Consideracoes finais

Neste trabalho, foi possivel observar a capacidade do discurso
jornalistico em construir valores, crencas e representagdes. Os
discursos da reportagem “Pacote completo”, da revista Gloss,
reproduzem posi¢cdes duais sobre a mulher. Eles apontam para novos
caminhos, mas ainda carregam em si valores tradicionais da
representacao feminina'. Os discursos sobre as maes solteiras tanto
trazem possibilidades de novos arranjos familiares, diferentes do
modelo tradicional, e de uma vivéncia diferente da sexualidade
feminina, quanto carregam valores tradicionais. H4 uma convivéncia
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de sentidos inovadores, ligados a novas possibilidades e atribuicées da
mulher, com sentidos conservadores, associados a mulher mae-dona
de casa e ao tradicional modelo familiar patriarcal.

A temdtica da reportagem parece, a principio, apontar um
caminho de inovacao frente a formacdes discursivas que prezam a
instituicdo do casamento e a familia formada pela méae dona de casa, o
marido provedor e os filhos, porque assume como possivel o
relacionamento da mae solteira com outro homem, que nao o pai
biolégico da crianca. No entanto, no decorrer da analise, observamos
remissdes a sentidos de formacgdes discursivas conservadoras. Mesmo
afirmando que a méae “tem todo o direito de sair para namorar e se
divertir” (ARAUJO, 2010, p. 85), por tras disso ainda coloca o fato de ser
mae como uma restricao a vida da mulher que deseja um namorado,
pois, afinal, ela precisa antes lidar com o preconceito, o ciume do filho
e a falta de tempo. A reportagem ainda atribui a mae a maior
responsabilidade sobre a criacao dos filhos, como vimos no quadro
“Em nome do filho”. Assim, a formacao discursiva na qual os papéis
tradicionalmente relacionados a mulher - de mae, esposa e dona de
casa — ainda se faz presente.

O preconceito &€ uma questao recorrente na reportagem: a
condi¢cdo de mae solteira é tida como um aspecto negativo da mulher.
Ser uma “mulher pacote completo” (ARAUJO, 2010, p. 84), isto &, ja ter
um filho de uma relacao anterior, é colocado como um problema para
a mulher ter um novo relacionamento amoroso. Se o fato de ser mae é
passivel de preconceito e é considerado um empecilho para namorar,
a mae solteira é vista como uma mulher diferente, com um aspecto
negativo em relagao aquela que nao é mae. Com isso, o discurso da
reportagem acaba por reproduzir a FD que considera ser mae solteira
como algo que foge ao “natural”, isto & ao modelo de uma familia
tradicional, formada pelo ciclo amor, casamento entre um casal
heterossexual e, somente entao, filhos.

Apesar de abordar o preconceito vivenciado pelas maes
solteiras, a reportagem nao se preocupa em desmitificar essa visao;
apenas assume a existéncia do preconceito por parte de homens e
sugere que ele se origina em dois aspectos: no mito de que a
maternidade é o bastante para a mulher e no pensamento masculino
de que cuidar do filho tomaria todo o tempo dela. Falta, nesse sentido,
apontar caminhos para a mudanca de pensamento sobre a mae
solteira. Além disso, pressuporiamos que certos valores nao estivessem
sendo (re)produzidos em uma revista que diz ter “[...] um texto claro,
aberto, irreverente e sem frescura” (ASSINE ABRIL, 2012, online).

A andlise realizada neste trabalho nao tem a pretensao de
esgotar as possibilidades de interpretacao, pois certamente outro
analista poderia buscar outros caminhos de andlise. Conforme lembra
Orlandi (1999), uma vez analisado, o objeto permanece aberto a novos
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olhares e nao se esgota em uma descricao, podendo ser retomado
com diferentes abordagens e objetivos.

Notas
* Mestre em Letras, Area de Concentracdo em Linguistica Aplicada, pela
Universidade Catdlica de Pelotas. E-mail: bluedani@gmail.com

" Essa reportagem estd inserida na secao “Gloss Amor”, que propde tratar de:
“Namoro, casamento, paquera. Tudo o que se refere a relacionamento e que
seja de interesse das mulheres entre 18 e 28 anos.” (Publiabril, 2012, online).

2 Gloss € uma revista de comportamento da Editora Abril. Com circulacao
nacional e periodicidade mensal, possui tiragem de mais de 220 mil
exemplares, segundo dados de 2011. A publicacao dirige-se ao publico
jovem feminino e propde-se a “[...] orientar as escolhas da leitora e responder
suas duvidas sobre sexo, amor, moda, beleza, trabalho, dinheiro, consumo e
estilo de vida de forma direta” (Publiabril, 2012, online). Com recente criacdo
(outubro de 2007), Gloss permite atualizar os estudos de género em revistas,
que ja apresentam consideravel nimero de pesquisas que tém como objeto
de estudo publicagbes como Nova e Claudia, entre outras revistas presentes
ha anos, e mesmo décadas, no mercado editorial brasileiro. A escolha de
Gloss ainda se justifica por essa revista ter se destacado ao preencher uma
lacuna no mercado de revistas da Editora Abril: dirigindo-se especialmente a
mulheres de 18 a 28 anos, ela se posicionou entre duas publicacdes
femininas ja existentes — Capricho (com publico predominante de 10 a 19
anos) e Nova (25 a 44 anos) (Publiabril, 2012, online).

3 Dados de pesquisa da Target Group Index e produzida pelo IBOPE Midia. A
pesquisa foi realizada com mais de 19 mil pessoas de 12 a 64 anos de idade,
de regides metropolitanas e do interior do Sul e do Sudeste do Brasil, entre
agosto de 2008 e agosto de 2009. Inclui-se nesse estudo quem é mae, tutora
ou responsavel direta por alguma pessoa da residéncia (Sonho de mae,
IBOPE, 2012, online).

4 Ainda assim, é preciso considerar que cada formacao discursiva ndo &€ um
bloco homogéneo, que funciona automaticamente, conforme atenta Orlandi
(1999). Devemos levar em conta a fluidez de suas fronteiras e a contradicdo e
heterogeneidade de sua constituicdo. Pelo fato de as FDs configurarem-se e
reconfigurarem-se continuamente em suas relagdes, temos claro que, neste
trabalho, fazemos um simples gesto de interpretacdo, uma tentativa de
identificar sentidos que remetem as FDs sobre representacdo das mulheres.

5 E importante ressaltar que o sujeito da analise de discurso ndo é o sujeito
fisico, empirico. E, sim, um sujeito determinado pela linguagem e pela
histéria, constituindo-se ao ser afetado por elas. Interessa a AD a posicao-
sujeito que esse sujeito ocupa, o lugar de onde fala (ORLANDI, 1999).
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6 E valido lembrar a teoria do espelho, que coloca o produto do jornalismo, a
noticia, como transmissora de um reflexo da realidade (TRAQUINA, 2005).

7 Essas reportagens ainda valorizam o aspecto humano, inserindo
personagens reais e contando suas historias.

8 Funck (2007) utiliza o termo “femininidade”, em lugar de “feminidade” e
“feminilidade”, por esses trazerem, respectivamente, a ideia de fémea e de
um feminino historicamente inferiorizado.

9 Traducao para: “[...] gender is the social organization of sexual difference.
But this does not mean that gender reflects or implements fixed and natural
physical differences between women and men; rather gender is the
knowledge that establishes meanings for bodily differences”.

10 Na revista Debate, feministas de Paris publicaram artigos sobre a questao
feminina. Elas formavam uma corrente do feminismo marxista que se
preocupava em colocar em pauta a questao da opressao sexual da mulher.

" Vale lembrar que esse ndo é o caso da mulher retratada na reportagem de
Gloss, conforme veremos. As mulheres representadas no texto analisado
engravidaram e ndo contaram com presenca do pai da crianca.

12 Os titulos e as linhas de apoio apresentam e resumem reportagens e
servem de chamariz para os textos. Em jornais, por exemplo, & possivel
afirmar que os leitores passam os olhos por varios titulos e linhas de apoio, a
procura daquele assunto que mais os interessam.

13 Segundo Pereira, a nominalizacdo possibilita resgatar elementos do
interdiscurso, isto &, do “antes”, que nao aparecem na materialidade do texto,
mas cujos efeitos se fazem sentir.

7

4 “Como conciliar namorado e filho” é a chamada de capa da revista,
referente a essa reportagem, o que confirma o fato de Gloss estar propondo
solucdes para a dificuldade enfrentada pelas maes solteiras.

5 Case, no jargao jornalistico, & a personagem participante da matéria, que
ilustra a reportagem, ou mesmo é o ator principal em torno do qual gira a
matéria.

16 Esse & um exemplo da criacao dos filhos sendo vista como, principalmente,
de responsabilidade da mulher e da maternidade como sendo um
importante fator de sua condicéo.

7O intuito da jornalista provavelmente &, com essa expressao, fazer alusdo a
saudacao utilizada na religido catdlica, “Em nome do Pai, do Filho e do
Espirito Santo”. Se essa expressao for interpretada como filiada a uma FD
ligada ao catolicismo, pode ser lida como dando ar de sagrado as atitudes da
mae a serem tomadas pelo filho.

'8 Nas palavras de Orlandi (1999, p. 84-85), “[...] o que é silenciado constitui
igualmente o sentido do que & dito. As palavras se acompanham de siléncio e
sao elas mesmas atravessadas de siléncio”.
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19 0 trabalho de Zucco e Minayo (2009) também aponta para que as revistas
femininas expdéem discursos em posicdes duais, nesse caso, com relacdo a
sexualidade da mulher.
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