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Resumo: O texto busca evidenciar a participacdo das imagens de revistas na elaboracdo de uma percepcao
estética ligada a vida moderna, em Curitiba no inicio do século XX. As revistas integraram e testemunharam
uma transformacgdo nos padrdes de gosto e de comportamento cultural na cidade, num momento em que
ocorria simultaneamente uma diminuicdo do nimero de revistas literdrias, o fortalecimento da ldgica
publicitaria associada a imprensa, e o surgimento de uma série de publicacdes ilustradas de humor e
variedades sobre temas urbanos. Elas ocuparam um espacgo pioneiro no que diz respeito a producéo e fruicao
visual na cidade, contemporaneas que foram a constituicdo do meio artistico que recentemente vinha se
formando na cidade. Neste texto, o carater moderno das imagens publicadas nessas revistas € discutido a
partir de trés dimensdes. A primeira refere-se ao fato de que as imagens e os conteldos das revistas
veiculavam e reforcavam esquemas de comportamento como a moda e 0s novos habitos de lazer da vida
urbana naguele momento. A segunda dimensdo moderna da experiéncia perceptiva ia se constituindo a partir
do proprio contato visual com as revistas, gerando novos esquemas de gosto pela assimilacdo de novos
tracados, estilos e sutilezas visuais advindos tanto do projeto grafico quanto das inovagdes nas técnicas de
reproducdo de cores e imagens. J& a terceira dimensdo moderna refere-se ao carater metalinguistico,
enfatizado quando a imagem fala de si propria enquanto linguagem. Traco que marcou a producao de varios
artistas de vanguarda noutros centros, a metalinguagem, em Curitiba, aparece antes nas imagens de revistas
do que nas artes plasticas. Essas trés dimensdes coexistem e se sobrep®e, participando da edificacdo da
modernidade visual em Curitiba.
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Abstratct: The images from magazines helped create a modern aesthetic perception in Curitiba in the early
twentieth century. The magazines attended the transformation of taste and cultural behavior in the city. At
the same time, were occurring a decrease in the number of literary magazines, the strengthening of
advertising and the rise of both humorous magazines and the ones that talked about various urban subjects.
The illustrated magazines were the pioneers in the visual production focused on the population, as the visual
arts in Curitiba were still scarce. In this paper, the modern characteristics found in the magazine images are
discussed from three dimensions. The first one shows that the magazines spread and reinforced modern
behaviors like fashion and urban cultural consumption. The second dimension is about visual contact with
the magazines, which modified the taste for assimilation of new visual styles: the graphic design and the
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formal characteristics of the images. The third dimension is the metalanguage, when the image talks about
itself as a language. A metalanguage is a trait of modern art. But in Curitiba, it first appears in the magazine
images rather than in the plastic arts. These three dimensions coexist and overlap each other, participating
in the construction of the visual modernity in Curitiba.

Keywords: image, ilustrated magazines, Curitiba, modern

Introducéo

Nos primeiros anos do século XX, as revistas ilustradas publicadas em Curitiba integraram e
testemunharam uma transformacdo nos padrdes de producdo visual e de comportamento cultural na
cidade. Era um momento em que ocorria uma diminuicdo do numero de revistas literarias,
simultanea ao fortalecimento da Idgica publicitaria associada a imprensa, e 0 surgimento de uma
série de publicacdes ilustradas de carater humoristico ou de variedades sobre temas urbanos. O
objetivo amplo deste texto é refletir sobre a participacdo das imagens de revistas na elaboracédo de
uma percepcao estética ligada a vida moderna, aos novos habitos de lazer e cultura urbanos em
Curitiba naquele contexto®. Parte-se do pressuposto de que as revistas ilustradas atuaram na difusdo
e na representacdo de novos habitos de lazer e cultura urbanos em Curitiba, tipicos da virada do
XIX-XX, e de que essas “novidades” se articulavam a outros &mbitos da vida social, reformulando
valores, comportamentos e, inclusive, percepgdes estéticas.

Tais revistas, por suas especificidades, j& se constituiam como artefatos modernos:
implicavam no consumo cultural de produtos literario-visuais efémeros, de periodicidades semanais
ou mensais, diferente dos livros que apresentam um cardter mais perene. Todavia, 0 que sera
destacado aqui sdo algumas dimensGes modernas relativas as imagens que estampavam as capas €
as paginas das revistas curitibanas num momento em que, paradoxalmente, ainda ndo se podia falar
da existéncia de um meio artistico na cidade. Havia poucos artistas atuantes em Curitiba nos
primeiros anos do século XX, e estes eram, em sua maioria, conservadores em termos visuais.
Curitiba estava muito distante das discussdes artisticas que marcaram o modernismo europeu, e
também ndo possuia instancias oficiais de ensino e consagracdo artistica. As revistas ilustradas,
naquele contexto, serviram como suporte a expressao visual de diversos jovens desenhistas que
frequentavam as aulas de desenho e pintura de Mariano de Lima® e no atelier de Alfredo
Andersen®, e apresentavam caracterfsticas afinadas aos periédicos paulistas e cariocas, recorrendo a
certos esquemas compositivos oriundos das artes graficas na Europa. A partir dessas revistas
curitibanas, cujas imagens se multiplicavam por meio das matrizes elaboradas pelos desenhistas de
entdo, pode-se falar de algumas aspirac6es modernas presentes na cidade nas primeiras décadas do
século.

Neste texto, em particular, o carater moderno das imagens publicadas em tais revistas sera
discutido a partir de trés dimensdes. A primeira, que se pode dizer ser vinda de “fora para dentro”,
refere-se as mudancas de habitos advindas com o crescimento da cidade e as aspiragdes modernas
que ficaram registradas — ainda que de forma estilizada — nessas ilustragfes. Ou seja, diz respeito ao

2 Este artigo resulta de uma pesquisa financiada pelo CNPq (Edital Universal 2008-2010) e que foi desenvolvida a partir
do levantamento e sistematizagao de dezenas de periddicos ilustrados publicados em Curitiba entre 1900-1920. Uma
versao preliminar das reflexdes aqui desenvolvidas foi apresentada no XXVII Simpdsio Nacional de Histéria, em junho
de 2013.
® A Aula de Desenho e Pintura fundada em 1886 em Curitiba pelo imigrante portugués Mariano de Lima. Foi a terceira
escola brasileira do género (as anteriores sdo o Liceu do Rio de Janeiro e a Aula de Desenho da Bahia, criada em 1872).
As aulas de Mariano de Lima funcionaram nas instala¢fes do Instituto Paranaense, inicialmente sem mobiliario e sem
modelos por falta de verba (DIEZ, 1995).
* O pintor noruegués Alfredo Andersen se instalou no Brasil na tltima década do século XIX, no litoral do Parana. Em
1902 mudou-se para Curitiba e passou a ministrar aulas de desenho e pintura em atelier proprio. Foi considerado o “pai
da pintura paranaense” pelo critico Carlos Rubens (1995).
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fato de que as imagens e os conteldos das revistas veiculavam e reforcavam esquemas de
comportamento como a moda e 0s novos habitos de lazer da vida urbana naquele momento.

A segunda dimensdo moderna da experiéncia perceptiva ia se constituindo a partir do préprio
contato visual com as revistas, gerando novos esquemas de gosto pela assimilacdo de novos
tracados, estilos e sutilezas visuais advindos tanto do projeto grafico quanto das inovacfes nas
técnicas de reproducao de cores e imagens, ou seja, diz respeito a experiéncia de apreciacdo formal
de um produto ligado a vida moderna. Ainda nesse Viés, situa-se a terceira dimensdo a ser destacada
nas imagens, especialmente das que eram despojadas de funcdo publicitaria: trata-se do carater
metalinguistico, enfatizado na producdo artistica moderna, quando a imagem fala de si propria
enguanto linguagem. Traco que marcou a producdo de varios artistas de vanguarda noutros centros,
a metalinguagem, em Curitiba, aparece antes nas imagens de revistas do que nas artes plasticas.
Essas trés dimensdes coexistem e se sobrepfe, ora mais enfaticas, ora menos, participando da
edificacdo da modernidade visual em Curitiba.

Antes de adentrarmos nessas questfes por meio da observacdo de uma sele¢do de imagens
publicadas em Curitiba nas primeiras décadas do século XX, porém, serdo apresentadas algumas
considerac@es acerca do contexto de producao visual existente na cidade naqueles anos.

Artistas, caricaturistas e o0 meio de arte curitibano entre 1900-1920°

A arte sO é supportavel, depois que attinge um certo grao de aperfeicoamento. O Parana
de vinte annos atraz, pouco ou nada cuidava de Pintura e de Musica. Somente havia algo
de Literatura (MUNHOZ, 1922, 58).

As palavras acima foram publicadas no jornal Gazeta do Povo no ano de 1922, pelo entédo
estudante de direito Laertes Munhoz, numa matéria que incluia uma série de anota¢des sobre 0 meio
artistico curitibano. Tratava-se de um texto longo, ocupando cinco paginas do duplo tabloide, no
qual Munhoz falava de teatro, pintura, artes graficas e musica. Para estruturar seu discurso, o autor
elegeu alguns artistas como exemplo do que se produzia na cidade em cada uma dessas areas
artisticas. A tonica geral do texto era laudatoria e perpassada de um sentimento progressista, visivel
nos argumentos de que Curitiba era uma cidade em desenvolvimento, e que “agora” (em 1922) ha
arte, diferente de vinte anos antes, quando o Parand “pouco ou nada cuidava de Pintura”. O
sentimento progressista também se fazia ver na previsdo de desenvolvimento rumo a um estagio
melhor, ou mesmo na estratégia de comparacdo com a producdo artistica em outras capitais
brasileiras:

Curityba pode ser um meio artistico mediocre. O que se lhe ndo nega, é uma grande
superioridade sobre outras capitaes do sul. Floriandpolis e Porto Alegre néo tem a cultura
da capital paranaense. Alias, em Florianopolis, s6 ha um pouco de musica e Porto Alegre
ndo € muito dada as cousas d’Arte. Mesmo no norte do paiz, poucos sdo 0S centros
artisticos superiores a Curitiba. Recife e Salvador, as duas grandes capitaes dos mais
cultos Estados nortistas, teem uma cultura quasi nada mais elevada do que a nossa. Em
compensacao, confrontando-se Curityba com Sao Paulo e Rio de Janeiro, experimenta-se
uma espécie de desanimo, porque esses dois centros que sdo verdadeiramente cultos, estdo
muitas e muitas vezes acima. (MUNHOZ, 1922, 62)

A despeito do reconhecimento de uma “mediocridade” do meio artistico local de entdo, ha
uma tentativa de localizar o ponto de desenvolvimento cultural da cidade num quadro que situe sua
producéo positivamente, a partir de balizas que lhe sejam equivalentes e que permitam ajuizar a arte
feita em Curitiba como “elevada”: “E penso, em todo caso, que ndo devemos julgar Curityba em
relacdo com Sao Paulo e Rio. Julguemo-la ao lado de Recife e Salvador, e teremos a certeza de que
a capital do Parana n&o é, assim, tdo atrazada” (MUNHOZ, 1922, 62).

> Este trecho é uma adaptacao do capitulo de livro publicado na coletanea “Sentimentos na Histéria”, em 2012, incluido
na lista de referéncias bibliograficas. (KAMINSKI, 2012).
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Independente do teor laudatério, o balanco realizado por Laertes Munhoz em 1922 fornece
alguns subsidios para compreender a rede de relagbes que se formaria ao longo das duas primeiras
décadas do século, mais exatamente a partir da chegada do pintor noruegués Alfredo Andersen na
cidade. Segundo Munhoz, a formacdo de uma “razoavel producdo em arte” na capital paranaense
somente teria acontecido ao longo das duas primeiras décadas do século XX. Mas apesar de
reconhecer uma ampliacdo no numero de artistas na cidade, Munhoz a considerava ainda muito
carente no que diz respeito a fruicdo de arte: “Curityba, ndo obstante ser uma cidade adeantada, é
ainda um meio hostil as festas do espirito. Um pintor, um mauasico, um escriptor, ndo conta com
muita gente a admirar-lhe” (MUNHOZ, 1922, 60). Os artistas locais até produziam, mas, ao que
parece, ndo havia publico preparado para apreciar suas obras.

Especificamente quanto a area visual, o texto de Laertez Munhoz desdobra-se em dois
momentos: um comentando a pintura, outro elogiando as artes graficas e os ilustradores de revistas.
Assim, se as ilustracBes das revistas chegavam ao publico pela via do entretenimento e da
publicidade, fazendo assentar um gosto visual a partir de suas diagramacfes, ornamentos e
ilustragdes, um dos problemas enfrentados pela pintura seria justamente o despreparo do publico
para lidar com os rituais sociais de producdo, exibicdo e consagracdo de obras de arte. A descricao
de Munhoz da claros indicios da fragilidade do meio artistico curitibano nesse aspecto:

Com a pintura, da-se também um facto interessante. O pintor expde. Consegue uma ligeira
critica sobre os seus quadros, com alguns amigos que trabalham no jornal. Um ou outro
visitante apparece no salon. Vé os quadros, corre os olhos no catalogo, passeia a sala,
improvisando ares de entendido. Depois vae ao livro de visitas, rubrica uma assignatura,
como elle nunca imaginara e sahe. O pintor olha para tudo isso com uns olhos
desconsolados de artista que ndo perde a esperanca, apezar de tudo (MUNHOZ, 1922,
58).

Elementos como “catalogo”, “livro de assinaturas”, bem como o préprio termo salon séo
oriundos de uma tradicdo secular de exibi¢do da producéo artistica nas academias europeias, e que
em Curitiba somente desde o final do seculo XIX comecaram a ser esbocados. Ainda assim, com
precariedade. Cumpre notar que a Curitiba do inicio do século XX era uma pequena capital de um
Estado emancipado had meio século. Habitada sobretudo por colonizadores europeus ligados a
agricultura e com alto indice de analfabetismo, sua economia era baseada na producdo e
beneficiamento de erva-mate — atividade a partir da qual se daria o desenvolvimento industrial do
Parana, e que também provocou um processo de urbanizacao e aumento populacional no Estado.

Apesar da sustentagdo agricola para a economia — tanto local quanto a nacional —, a expanséo
econbmica promoveu mudangas significativas em Curitiba desde fins do século XIX. Com a
intensificacdo do processo imigratdrio, a populagdo da capital dobrou em duas décadas: de 24.453
habitantes contabilizados em 1890, passou-se a 60.800 em 1910 (PEREIRA, 2002, 59).

Nesse quadro de expansao repentina, passou-se a aspirar caracteristicas de uma cidade grande,
dentre as quais a producéo de arte e o debate em torno da mesma. Porém, se até aquele momento a
cidade ndo possuia um meio artistico profissionalizado, muito menos havia uma tradi¢do voltada a
producdo e discussdo estética.

Afora a iconografia esparsa produzida por artistas viajantes (como Debret e Leon Palliére) e
engenheiros que passaram pelo Parana ao longo do século XIX (os engenheiros Joseph e Franz
Keller, por exemplo), até meados dos anos 1880 ndo havia sequer ensino de artes na cidade. A partir
da década de 1880 é que comecaria a se formar, em Curitiba, um espaco para producao visual, por
meio da chegada de alguns europeus que atuavam na area: o fotografo H. A. Volk, que montou um
estadio a rua do Imperador; o litografo cataldo Narciso Figueras, que passou a ensinar a tecnica da
litografia para alguns aprendizes em sua oficina gréfica; e o portugués Mariano de Lima — que veio
a Curitiba em 1884 para fazer a cenografia do Teatro Sdo Teodoro e acabou se instalando na cidade.
Logo conseguiu apoio do governo estadual para abrir uma escola de ensino de artes — A Aula de
Desenho e Pintura —, abrindo uma senda para a formacdo de um interesse pela arte e suas fungdes
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sociais. Conforme depoimento de seu aluno Silveira Neto, a presenca de Mariano “valeu como
ponto de partida para acordar no meio provinciano o gosto pelas artes plasticas” (SILVEIRA
NETO, 1941, 144). Partiram dele os primeiros esforgos no sentido de promover exposicdes,
comercializacdo de trabalhos artisticos (na livraria Cunha e Requido), conquistar as primeiras bolsas
de estudos para estudantes de Arte (no Rio de Janeiro e no exterior) e até mesmo a publicacdo do
jornal A Arte, em 1888. Finalmente, em 1902, a chegada do noruegués Alfredo Andersen, detentor
de uma fina erudicdo pictérica construida durante os anos em que frequentou a Academia Real de
Belas Artes de Copenhague, veio trazer nova coloracdo a producdo visual na cidade. Foi ele o
primeiro artista a expor individualmente em Curitiba, no ano de 1902, quando também passou a
ministrar aulas de desenho e pintura em atelié proprio.

E a partir desse momento — de 1902 até 1922 — que se condensam as observagdes de Laertes
Munhoz, nas anotacBes que publicou na Gazeta do Povo por ocasido do centenario da
Independéncia. Expondo as dificuldades de obtencdo de reconhecimento publico por parte dos
artistas, bem como as divergéncias de opinides em relacdo ao lugar conquistado por Andersen no
cenario da pintura curitibana ao longo daquelas duas décadas, Munhoz acaba por fornecer um
panorama sobre a fragilidade das relac6es profissionais e a auséncia de critérios claros para julgar a
arte produzida entao.

Ele enfatiza o paradoxo entre a aspiracdo por uma arte “elevada” por parte dos mogos
talentosos e as condi¢fes contextuais, que descreve como um solo “arduo para se fazer arte pela
arte”. Menciona que a literatura é mais desenvolvida do que a pintura, mas afirma que “nédo faltam
pincéis de valor” para pintar “os arredores de Curitiba, tdo verdes e tdo calmos”. Alias, ao se referir
as qualidades da pintura local, sempre enfatiza o tema (natureza, vegetacdo, pinheirais) antes de
mencionar quaisquer aspectos técnicos ou estilisticos. Ao apresentar uma lista de pintores atuantes
na cidade, fala com louvor de um discipulo de Andersen, Lange de Morretes, “o pintor arrojado
dessas maravilhas” que estudara alguns anos na Alemanha. Também dedica algumas linhas a outros
alunos de Andersen, como Ghelfi, Freyesleben, Gustavo Kopp e Maria Amélia Assuncéo,
destacando as exposicOes realizadas pelos dltimos trés. Refere-se, por fim, & publicacdo de
comentarios sobre as exposi¢des no jornal Commercio do Parana, redigidos pelo Dr. Phamphilo
d’Assumpcdo. Todos esses aspectos indicam a existéncia, ainda que sutil, de uma série de
mecanismos de exibicdo e validagédo da arte produzida na cidade, aos moldes do funcionamento do
campo artistico europeu e mesmo de outras capitais brasileiras.

Quanto as artes graficas, Munhoz destacava a expansao das revistas ilustradas em Curitiba —
tais quais O Olho da Rua, Cinema, A Bomba, Revista do Povo, entre outras —, e a atuacdo dos
caricaturistas como Mario de Barros, Aureliano Silveira e Alceu Chichorro.

Basicamente, 0 modelo dos periddicos locais originava-se dos periddicos europeus. Desde 0s
assuntos veiculados até os recursos mais usuais de diagramacédo, ornamentacdo e estilo grafico. A
referéncia para os editores curitibanos eram as revistas e jornais franceses, ingleses ou alemaes.
Dentro os artistas graficos atuantes na cidade, Munhoz da destaque as caricaturas feitas por
Aureliano Silveira®, a quem muito enalteceu, chegando a equipara-lo & elegancia e leveza das obras
de caricaturistas franceses, tais quais Coran d” Ache, Leandre Bouchot, Bourdet, Henry Monier e
Gilbert Martin. Dizia:

® Aureliano Silveira, o “Sylvio”, nasceu em Morretes, Parana, em 1879. Foi um dos mais frequentes ilustradores de
revistas no comego do século XX em Curitiba. Segundo conta o historiador Newton Carneiro, Aureliano frequentou
aulas de desenho e modelagem na Escola de Mariano de Lima, em Curitiba, e logo depois se interessou por litografia e
xilografia. Passou a trabalhar na Litografia do Comércio, de propriedade do gravador e ilustrador Narciso Figueiras,
que iniciou Aureliano na caricatura. Aureliano também trabalhou como tipégrafo nos jornais Diario da Tarde e A
Republica. Colaborou como ilustrador em diversos periddicos ilustrados, entre os quais se destacam: A Bomba (1913);
O Olho da Rua; Cinema (1909); O Flirt (1919) e Revista do Povo (1916-1920) — da qual foi um dos editores.
(ARAUJO, 2006, 51).
Art&Sensorium — Revista Interdisciplinar Internacional de Artes Visuais da UNESPAR/EMBAP
35



Aureliano Silveira tem no seu traco essa feicdo do trago francez, é pleno de ironia, de
perfidia e abusa do ridiculo, mas com elegancia, refinamento, delicadamente. Em tudo o
distinto artista vé um motivo para dar vazdo ao seu espirito critico. (MUNHOZ, 1922, 61)

Todavia, quando se observa as imagens que Aureliano publicava nas revistas curitibanas
[figura 1], ressalta-se o aspecto ligeiramente ingénuo das suas caricaturas, ficando evidente um
exagero nos elogios tecidos por Munhoz.

E bem compreensivel, historicamente, que naquele contexto de expansio e populariza¢do das
revistas brasileiras de humor, o lugar social do caricaturista passasse a ser valorizado como um
“formador de opinido”, ou de um agente cultural no sentido ja exposto por Elias Tomé Saliba: a
“figura tipica do humorista” no interior da intelligentsia brasileira da época (SALIBA, 2002: 69-
70). Desse prisma, quando Munhoz situava Aureliano no interior dessa nova categoria de
profissionais urbanos, buscava valorizar, a um s6 tempo, o artista grafico e a “modernidade” da
cidade na qual ele atuava. Um dos aspectos que atestava essa modernidade era a expansdo da
comunicacdo visual urbana, articulada a expansdo da industria gréfica e a gradual profissionalizacédo
em torno da imprensa ilustrada. Tais signos modernos — numa cidade em crescimento, que nao
chegava a ter nem 100 mil habitantes e era precaria em termos artisticos — eram geralmente vestidos
por roupagens rasticas, ingénuas, no que tange as caracteristicas estilisticas dos desenhos, seja no
caso de Aureliano, seja no traco de outros ilustradores cuja identidade hoje é desconhecida, que se
encarregaram de estampar as paginas das revistas curitibanas com imagens da vida fugidia’.

Imagens de vida, imagens de arte: 0 moderno nas paginas das revistas curitibanas

Ao mesmo tempo em que o meio artistico custava a se firmar em Curitiba, nas primeiras
décadas do século XX foram editadas dezenas de revistas na cidade. Boa parte delas contém
imagens produzidas por ilustradores, gravadores e fotografos que foram ocupando esse novo espacgo
de profissionalizacdo que se expandia: a imprensa ilustrada. Apesar das visiveis diferencas entre os
grupos de revistas existentes na cidade naquele periodo (revistas literarias, revistas de humor e
revistas de variedades/publicitérias)®, todas elas concorriam, & sua maneira, na formag&o de novos
esquemas perceptivos, tanto por meio de suas caracteristicas visuais quanto pelo tipo de assunto que
representavam.

Se o intuito deste texto é discutir o carater moderno das imagens publicadas em tais revistas,
vejamos como isso se processa a partir de trés dimensdes. A primeira delas diz respeito aos novos
habitos de vida urbana que se difundiam naquele momento, e que as revistas ajudaram a construir e
reproduzir por meio de suas imagens. Como foi dito no inicio do texto, esta dimensédo refere-se a
veiculacdo e ao reforco de esquemas de comportamento como a moda e 0s novos habitos urbanos
de consumo cultural que se conformavam naquele momento. E isso se processava, em Curitiba, ao
mesmo tempo em que se expandiam as revistas ilustradas. Deste modo, constata-se que elas
participaram ativamente de tais transformacdes, ndo apenas como veiculos de ideias prontas, mas
como participes da constituicdo desses novos comportamentos urbanos. Assuntos como vestuario e
acessorios pessoais, as salas de espetaculos, os cafés, os parques de diversbes, o cinema, sdo
anunciados, exemplificados e até mesmo ironizados por meio das imagens de revistas. Se isso tudo
passa a estar a disposicdo dos moradores de Curitiba naquele momento, também se torna, ndo raras

" Ha dezenas de pseuddnimos encontrados junto s charges, cartuns e logotipos das revistas curitibanas entre 1900-
1920. No entanto, poucos desses ilustradores podem ser identificados ou tém seus nomes conhecidos. Destacam-se,
além de Aureliano, o Mério de Barros (que assinava como “Her6nio”), o Euclides Chichorro (que usava 0s
pseudénimos “Paulo” ou “Félix), o Alceu Chichorro (“Eloy”) e o Darvino Saldanha (“Célio” ou “K. Brito”). Para
exemplos visuais dos trabalhos desses ilustradores, consultar o site resultante do projeto de pesquisa “Revistas
Curitibanas: 1900 a 19207, coordenado por mim e realizado com apoio financeiro do CNPq:
<http://www.revistascuritibanas.ufpr.br/ilustradores.php>.

8 Sobre essa tipologia das revistas editadas em Curitiba naquele comeco de século, ver: KAMINSKI, 2010.
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vezes, uma “obrigacdo” enquanto comportamento ao qual seria preciso se ajustar para participar de
uma suposta “identidade urbana” e “culta”.

clainti v Gt ¥ e e v - yeM. 7 A imagem feira por Aureliano Silveira para uma
8 das capas da revista O Olho da Rua [figura 1] satiriza
essa situacdo em que se privilegia o evento social, a
moda e até um gosto “duvidoso”, em detrimento da
apreciacdo estética pautada em diretrizes artisticas: o
chapéu da madame ao centro da pégina é tdo
espalhafatoso que simplesmente impede a visao do palco
para quem senta nas fileiras atras dela. Enquanto um dos
espectadores se levanta e se torce numa posi¢cdo sem
conforto para tentar assistir ao espetaculo, alguns se
contentam em simplesmente conversar, como se “estar
ali” ja bastasse. O importante era fazer-se ver nos
ambientes da moda e fazer-se ver utilizando os
acessorios em voga.

Essa transformacdo de produtos de “arte” (tal qual
0 espetdculo teatral) em mercadoria ao alcance dos
consumidores ndo se dava apenas no ambito das imagens
' coloridas das revistas do vestuério e do entretenimento

7" de pinturas que, como vimos, era um habito recente e
, L 0 Olho da R 7 Curitib timido em Curitiba, também foi ironizada pelos
“lgura L: 0daRua,n. 7, Curitiba, 5),tradores enquanto produto de consumo comparavel a
jul./1907. lustracdo: Sylvio (Aureliano L.

Silveira). sapatos ou outros acessorios, como pode ser observado
na figura 2.

Um artista genial
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S8o muito caros os seus quadros! Vinte e dols mil reis os doist
~Achn que sfo caros? Pols ¢ o prego de um par de botas.

Figura 2: A Bomba n.20-21. Curitiba, 31 dez/1913.
- S80 muito caros os seus quadros! Vinte e dois mil reis os dois!
- Acha que séo caros? Pois é o preco de um par de botas.

A imagem evoca o tema do mercado da arte em tom satirico. O pintor é representado como
um déandi, com estilo afrancesado (pelas vestes e pelo bigode fino ajeitado com as pontas para
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cima), enquanto o comprador apresenta tragos de um homem rico, pois bem vestido, mas mesti¢o
(era recorrente, na caricatura, representar pessoas de pele morena com labios grossos e vermelhos),
provavelmente brasileiro. Para negociar com ele, o pintor ndo recorre as supostas qualidades
estéticas de sua pintura, mas estabelece uma compara¢do com precos de outros produtos, uma
linguagem que o consumidor entende. Se féssemos tentar entender como era 0 consumo de arte
naqueles anos atraves das representacdes de quadros que existem na charge, teriamos poucos
subsidios para realizar esta andlise, pois todas as “telas” estdo estilizadas em tragos rapidos. E
possivel notar, apenas, que se tratam de paisagens, naturezas mortas e animais, ou seja, géneros
tradicionais da pintura, mas ndo ha como pensar na questdo da fatura, acabamento, pinceladas, etc.
A charge, entretanto, pelas suas proprias caracteristicas visuais, informa sobre os valores de
consumo visual que se difundidam entre o publico consumidor das revistas — 0 mesmo publico que
frequentava as sessfes de cinematografo e as soirées. O estilo da imagem (a charge) é claramente
referenciado nas artes graficas do art nouveau europeu®, com as figuras delineadas por contornos
delicados e por massas planas de cor, eliminando degradés ou simulacdo de volume nas roupas, pele
e cabelo dos personagens. Os espagos da imagem s@o preenchidos ora por cores puras, ora por
texturas lineares, valorizando o aspecto bidimensional do papel. A limitacdo da impressdo as trés
cores primarias intensifica o aspecto de estilizacéo.

Rayista humoristica illustrada
Fidaeyie von T de Thowimdie
* ANNO ]~ Carigpha, 1* de Ageosts d8 1997 Nua o "

Orgam do Novo Ceniculo

== Ano il Ns. 18, 19 e 20
Julho, Agosto e Setembro de 1913 ==

SCIFNCIAS, LETRMS E ARYTES

Figura 3: Logotipos das revistas A Carga
(1907); Cinema (1909) e Fanal (1913).

Ora, estes aspectos nos remetem a segunda dimensdo do moderno acerca da qual intentamos
falar: aquela que se refere ao proprio contato visual com as revistas, gerando novos esquemas de

° O estilo art nouveau se originou na Bélgica com a arquitetura de Victor Horta, mas foi na Franca que adquiriu status
entre os consumidores de objetos de ostentacéo, e de |4 logo se espalhou internacionalmente pela Europa e Estados
Unidos, com manifestacdes também no Brasil. Ver: CARDOSO, 2008; e DEMPSEY, 2003.
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gosto pela assimilacdo de novos tragados, estilos e sutilezas visuais advindos tanto do projeto
grafico quanto das inovacdes nas técnicas de reproducdo de cores e imagens, ou Sseja, a percepcao
dos elementos formais das revistas. Isso ocorria tanto pelos aspectos visuais de charges com
conteddo narrativo, como as das figuras 1 e 2, quanto pelas imagens ornamentais ou logotipos que
evocam estilos europeus, como nos exemplos observaveis na figura 3, em que se vé a aplicacdo de
tipografia art nouveau nas revistas curitibanas de humor A Carga (1907) e Cinema (1909), e
ornamentacdo floral com elementos orgénicos no logotipo da revista literaria Fanal (1913).

No caso europeu, seria justamente contra essa “acomodacdo” a um esquema grafico, cémodo,
sinbnimo de anestesia e falta de consciéncia historica por parte dos consumidores de “estilos”, que
as vanguardas estéticas passariam a se manifestar. Em Curitiba, porém, na auséncia de um meio
artistico, ndo havia quem questionasse ou apresentasse outras propostas diferentes daquelas que as
revistas representaram. Até mesmo o respeitado mestre de pintura Alfredo Andersen colaborou
esporadicamente com ilustragcdes para revistas [figura 4], e alguns de seus alunos curitibanos se
dedicaram ao desenho de humor ou produziram imagens para andncios [vide figuras 1, 5 e 6]*°.

Figura 4: O Olho da Rua n.5, 8/jun/1907. Figura 5: A Rolha n.14, primavera
Capa com ilustragdo de Alfredo Andersen em 1908. llustracdo de Gustavo Kopp,
homenagem aos imigrantes. aluno de Andersen.

As imagens acima, alias, remetem a um “nao lugar”, por ndo constituirem nem um trabalho de
arte no sentido tradicional, nem bem se adequarem ao estilo grafico das revistas, ficando a meio
caminho entre a representacdo “naturalista” e a caricatura. Todos esses aspectos que dizem respeito
as condi¢des sociais e materiais de producdo de artefatos visuais estdo imbricados a formacgéo de
esquemas de juizo estético. As praticas artisticas incipientes e a pouca valorizacdo das artes visuais
em Curitiba atestam a fragilidade de quaisquer juizos que pudessem vir a subsidiar, na cidade,
debates sobre as especificidades do visual, conforme se processava nas vanguardas do além mar.
Portanto, € bem compreensivel que se tomassem da Europa os modelos decorativos de maior
aceitacdo entre o publico amplo, leitor de revistas e apreciador dos andncios ilustrados.

Quanto a terceira dimensdo moderna dessas ilustracOes, refere-se especialmente aquelas
despojadas de funcdo publicitaria ou de satira social. Quando libertas dessas fungbes, muitas
imagens passam a falar de si mesmas enquanto linguagem, num processo metalinguistico. Traco

19 Silveira Neto e Alceu Chichorro (Eloy) foram alunos de desenho Alfredo Andersen (figuras 1 e 6). Seu discipulo de
pintura Gustavo Koop também fez ilustracdes para publicidade, como visto na figura 5.
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que marcou a producdo de vérios artistas de vanguarda noutros centros, a metalinguagem, em
Curitiba, aparece antes nas imagens de revistas do que nas artes plasticas.

D JAZZ I8 10—¢ -9

Sera verdade ?

Estou certa de que
os leitores estio forcendo
para que eu tire este es

pelho da minha frente .

Figura 6: “Sera verdade?” Humor visual de Alceu Figura 7: Magritte, René.
Chichorro (Eloy) na Revista Jazz, 10.07.1926. Liaisons dangereuses, 1926.
- Estou certa de que os leitores estdo torcendo para
que eu tire este espelho da minha frente!...

Um exemplo interessante € o humor visual produzido por Alceu Chichorro, o “Eloy”, na
figura 6. A moca que percebemos nua na imagem tem boa parte do seu corpo recoberto pelo
espelho que esta a sua frente. Ela ndo apenas mira-se no espelho, mas envolve-o com a mao, como
se abracgasse a sua propria imagem, sugerindo que idealizemos a parte que esta oculta pela cor preta
da forma eliptica. O que ela e o cdozinho observam — a suposta imagem do corpo refletida no
espelho — é o foco de interesse, é disso que a imagem trata. Para reforgar esse contetido semantico,
0 texto que acompanha a imagem sugere que a personagem fala diretamente com o leitor, seu
voyeur.

Interessante observar que a imagem humoristica de Alceu Chichorro é contemporanea as
producbes de Magritte, na Franca. Magritte explorou, em suas obras, o cardter metalinguistico das
imagens™’, e sua obra Liaisons dangereuses [figura 7] apresenta algumas caracteristicas de
composi¢do muito parecidas com a imagem da revista Jazz. A moga supostamente nua segura um
espelho a sua frente, tapando todo o seu tronco. A grande diferenca entre as duas figuras é que na
pintura de Magritte a personagem vira o espelho para o observador, oferece a ele a imagem de seu
corpo que estaria ali refletida. Assim como a imagem ndo € aquilo que representa, mas se coloca em
seu lugar enquanto signo, num processo de substituicdo (um presente que representa um ausente).
N&o vemos diretamente o corpo, vemos seu reflexo. Entretanto, ao observar melhor essa ironia
visual de Magritte, percebe-se que ela ndo nos oferece o reflexo da parte frontal do corpo da moca,
e gue supostamente é o que contém o espelho da peca grafica feita por Chichorro, e 0 que atica a
curiosidade do leitor. Aqui, no espelho de Magritte, discretamente o que ele mostra € a parte dorsal
da moga que segura o espelho, ou seja: o que estaria contido na parte de tras da tela caso a moga nédo
fosse uma imagem, e sim um corpo de verdade, tridimensional. Tanto um quanto outro trazem a
metalinguagem como assunto central: imagens ativam nossa imaginacdo mas ndo passam de
imagens, distinguindo-se daquilo que representam.

No caso de Chichorro, ele também faz uso de palavras para ativar o efeito metalinguistico,
enguanto a pintura de Magritte é “muda”. Ao mesmo tempo, a moga na pintura de Magritte tem 0s

1 para maiores informagdes, ver: RENE MAGRITTE, 1969.
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olhos baixos e parece timidamente ocultar o seu rosto do olhar do espectador — diferente da garota
do cartum feito por Chichorro, que parece nédo ter pudor ao provocar o leitor por meio de palavras.

Num ambito mais amplo, pode-se dizer que o carater metalinguistico estd presente nas
imagens de revistas curitibanas do inicio do século XX pelo proprio aspecto estilizado dos cartuns e
charges, que chamam a atencdo para si enquanto codigo e enquanto estilo, ndo pretendendo
reproduzir a realidade tal qual é, e sim apontar para suas préprias distor¢fes, limites e
possibilidades enquanto linguagem. Ou seja, nem todas as imagens de revistas trazem a
metalinguagem como “assunto” ou tdo explicitamente como é o caso desse exemplo da peca grafica
feita por Chichorro. Mas a linguagem visual cartunizada daquelas revistas &, por si s0,
potencialmente metalinguistica, afinada com a fragmentacdo, velocidade e deslocamentos de
sentidos que se tornavam cada vez mais latentes na producéo cultural daquelas décadas.

Considerac0es finais

Todas essas dimensfes modernas perceptiveis nas imagens de revistas aqui tomadas como
exemplo — a temética da modernidade urbana, a visualidade grafica e a metalinguagem — aparecem
em muitas outras, em menor ou maior grau, e participam da edificacdo de novos modos de ver,
perceber e pensar na Curitiba das primeiras décadas do século XX.

Para finalizar, vale ressaltar a articulacdo de algumas caracteristicas relativas as revistas
ilustradas que concernem a realidade sociocultural da cidade, e que interferem no lugar social
ocupado pelas proprias revistas. Primeiro, 0 seu carater experimental, similar ao que ocorria em
diversas outras cidades brasileiras, e a existéncia efémera de boa parte desses periodicos. Alguns
tiveram ndo mais que duas ou trés edi¢Bes. Outras duraram meses ou, quando muito, dois ou trés
anos, muitas vezes financiados pelos proprios editores.

Segundo, a caréncia de profissionais especializados na producdo de imagens, numa cidade em
franco crescimento, mas carente de um meio artistico. Assim, de forma incipiente, iam sendo
ocupados os novos espacos hibridos de atuacdo profissional que surgiam atrelados a expanséo da
imprensa e das técnicas de producdo e reproducdo de imagens. Tais espacos foram ocupados por
agentes que transitaram entre as artes visuais, a literatura e a imprensa, tradicionalmente envolvidos
na formac&o da opinido publica. E o humor, naquelas décadas iniciais do seculo, foi tido como uma
forma de opinar, em especial pela sua potencialidade de deslocar sentidos. Sobre isso, Saliba (2002:
32) afirma que pelas proprias caracteristicas de concisdo, condensacao e simultaneidade tipicas das
representacdes humoristicas, estas foram usadas, a0 mesmo tempo, tanto para construir tipos visuais
e verbais quanto para destruir, modificar e desmistificar esteredtipos.

Por fim, ndo se pode deixar de mencionar a nitida e gradual expansdo da logica publicitaria
como suporte financeiro para a existéncia das revistas, imbricada ao uso das imagens com
finalidade de ampliar o publico leitor. Sob os disfarces do embelezamento, da riqueza grafica das
revistas coloridas, do carater didatico dos andncios ilustrados, e mesmo das imagens que mostram a
cidade com suas pracas, constru¢cdes modernas, lojas, senhoras elegantes, smarts, salas de cinema,
etc., a logica publicitaria foi ganhando espaco ao longo daquelas décadas e se fortalecendo como
pilar de sustentacdo dos meios impressos.

Desta forma, pode-se afirmar que as experiéncias estéticas promovidas pelos aspectos visuais
das revistas ilustradas nas primeiras décadas do século XX, bem como os modelos de consumo
cultural que elas ajudavam a edificar e a difundir, reiteravam os ideais de modernidade que
chegavam da Europa colocando-os como valores a serem conhecidos, desejados e ressignificados,
tanto pelos produtores de imagens quanto pelo publico leitor das revistas curitibanas.
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