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A presenga das imagens nas revistas curitibanas entre 1900-1920

Rosane Kaminski®

Resumo: A expansdo das revistas ilustradas que marcou o século XIX europeu logo se
espalhou internacionalmente, como parte da modernizagdo que se irradiava para
diversos paises. Curitiba também participou desse fenémeno, e no inicio do século XX
foram editadas mais de sessenta revistas na cidade, muitas delas ilustradas. Neste
texto, apresenta-se uma tipologia das fungdes associadas as imagens publicadas nas
revistas curitibanas entre 1900-1920, organizada a partir da observagdo dos seus

perfis editoriais, dos conteldos veiculados e das especificidades das imagens.
Palavras-chave: imagem, revistas ilustradas, Curitiba.

Abstract: The expansion of illustrated magazines marked the european nineteenth
century and spread around the world as part of the international modernization
process. Such phenomena has also occurred in Curitiba in the first two decades of the
20th century. At this time, more than sixty magazines were edited in the city, lots of
them containing pictures. This paper presents a typology about the functions assigned
to the images published in magazines in Curitiba between 1900-1920. This typology is
organized according their editorial profiles, their content and the specificities of

images.
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1. Aspectos historico-sociais das revistas ilustradas no Brasil em inicios do século XX

Os primeiros anos do século XX no Brasil foram efervescentes em termos de novidades
culturais, de comunicacdo e entretenimento urbano. Das capitais europeias chegavam os
aromas da Belle Epoque, dos novos habitos citadinos, das inovagdes tecnoldgicas e do

ecletismo que caracterizavam a vida naqueles centros. A cidade de Curitiba, apesar de

! professora adjunta do Departamento de Histéria / UFPR. Doutora em Histéria (UFPR), Mestre em
Tecnologia (UTFPR) e graduada em Artes (UFPR). Pesquisadora em Histéria e Imagem. Este artigo integra o
projeto de pesquisa desenvolvido com apoio do CNPq (Edital Universal 2008) acerca das caracteristicas
histdricas e estéticas das revistas publicadas em Curitiba no comego do século XX.
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provinciana, pouco populosa e com modesto publico de leitores, experimentava, a seu

modo, as influéncias da modernizag¢ao que se intensificava do outro lado do Atlantico.

Como se sabe, um dos fendmenos caracteristicos do século XIX europeu foi a expansao
da imprensa e das revistas ilustradas, devido, ao mesmo tempo, ao desenvolvimento
industrial das técnicas de impressdo e ao aumento do publico leitor. Mas se na Europa tal
processo era evidente desde a primeira metade do oitocento, no Brasil o processo de
modernizagdo da imprensa ocorreu mais tardiamente, a partir das suas trés ultimas
décadas, e somente nos principais centros urbanos do pais’. E seria na primeira década
do século XX que apareceriam as principais revistas semanais no Brasil, em cidades como

Rio de Janeiro, Sao Paulo, Recife, Porto Alegre, Salvador e Curitiba.

Em Curitiba, desde a década de 1880 ja se observava o despontar de uma industria
grafica favorecida pela chegada de imigrantes europeus e a presenca de alguns
periédicos ilustrados®>. Com a chegada de Mariano de Lima a cidade, nessa mesma
década ocorreriam as primeiras experiéncias em termos de ensino de desenho e gravura,
das quais sairam alguns colaboradores dos periédicos ilustrados nos anos seguintes”. E
foi a partir de 1900, com a multiplicagdo do nimero de empresas graficas especializadas,
que se intensificou um circuito de producdo e circulagdo de revistas, muitas das quais
sustentadas pela publicidade comercial. Um recente levantamento realizado nos acervos
de periddicos de Curitiba revelou a existéncia de mais de sessenta titulos de revistas e

almanaques publicados na cidade entre 1900 e 1920°.

E um dado significativo que essas dezenas de revistas tenham sido publicados em
Curitiba nos primeiros anos do século XX, pois apesar do crescimento urbano que vinha
se processando, a maioria gritante da popula¢do ndo sabia ler. Na virada do século,

menos de 20% da populagdo curitibana era alfabetizada (PEREIRA, 2002, p. 59). Ha que

% Para maiores detalhes sobre o surgimento da imprensa ilustrada e humoristica no Brasil, ver os livros de
Nelson Wernek Sodré, de Elias Thomé Saliba, de Isabel Lustosa e de Rafael Cardoso citados na lista de
referéncias bibliograficas.

3Segundo Newton Carneiro, a atividade grafica em Curitiba foi favorecida pela chegada de profissionais
urbanos e artesdos a partir da emancipagdo da provincia, ocorrida em 1853. O primeiro estabelecimento
litogréfico na cidade data de aproximadamente 1884, quando da vinda do desenhista cataldo Narciso
Figueras. Tratava-se da Litografia do Comércio. A partir dai passaram a surgir revistas ilustradas em Curitiba,
como a Revista do Parand, de 1887, e a Galeria llustrada (CARNEIRO: 1975b, p.10-24).

* A Escola de Artes e Industrias do Parand, fundada pelo portugués Mariano de Lima em Curitiba no ano de
1887, foi o primeiro estabelecimento de ensino de artes na cidade, e formou a primeira geragdo de
desenhistas que atuaram como caricaturistas na virada do século XIX para o XX (DIEZ, 1995). Entre os alunos
de Mariano de Lima teriam destaque: Mario Antdnio de Barros (mais conhecido pelo pseudénimo Herénio),
Aureliano Azevedo da Silveira (Sylvio) e Silveira Neto (poeta simbolista, desenhista e gravador, também foi
auxiliar do litégrafo Narciso Figueras).Ver: CARNEIRO, 1975a, p.43-46.

® Acervos consultados ao longo de 2009-10: Divisdo Paranaense da Biblioteca Publica do Parana, Casa da
Membéria de Curitiba e Biblioteca do Museu Paranaense.

150



R. Cient./FAP, Curitiba, v.5, p.149-170, jan./jun. 2010

se suspeitar, entdo, que junto com a expansdo grafica e o desenvolvimento das técnicas
de reproducdo de imagem, uma outra motivacdo acompanhava todo o empenho dos
editores em enriquecer visualmente os impressos, qual seja, o desejo de ampliar seus
alcances junto ao publico urbano. Isso era concernente com o papel assumido pelas
revistas também noutros centros urbanos do pais. Desde a instauragao da Republica
vinha se processando, ainda que em bases precarias, a formacdo de uma moderna
comunica¢do de massa. Como parte desse processo, floresciam as revistas pelas
principais cidades do Brasil, muitas delas fartamente ilustradas e abertamente dispostas
a “simplificar a cultura” para promover a inclusdo de novos leitores, semi-alfabetizados, a
partir da apropriacdo de elementos de oralidade perceptiveis tanto na escrita (através da
grafia “errada” das palavras para imitar sotaques ou pronuncia defeituosa) quanto em
diversas caricaturas que incluiam a representa¢do do “homem do povo” como leitor de
tais revistas. Nesse sentido, é interessante um estudo de Moénica Pimenta Velloso sobre
as revistas cariocas da primeira Republica, especialmente quando ela comenta algumas
atitudes dos proprios leitores representados nas caricaturas das revistas O Malho e Fon-
Fon: “postados em circulo, os leitores, muitos deles desdentados, debrugavam-se sobre
uma figura, apontando-a, as gargalhadas”; ou: “quando ndo consegue compreender os
‘bonecos explicativos’ das imagens, ele [o analfabeto] dd4 muxoxos e vira o rosto para o
lado, fechando os olhos” (VELLOSO, 2008, p.223-4). Outros exemplos de inser¢do do
homem simples e rude nas ilustragcdes das revistas por meio de personagens como “Zé
Povo” e “Zé Gaucho”, por exemplo, foram estudados por Pesavento (1993) e Queluz
(1996; 2002).

A discussdo sobre as implicagdes dessa ampliagdo do publico leitor também é antiga. Na
visdo do filésofo alemdo Jurgen Habermas, alids, a insistente presen¢a da imagem nos
jornais e revistas a partir de meados do século XIX foi vista justamente como signo de um
empobrecimento desses meios, pois que indicaria o desejo de um crescimento
mercadoldgico, quantitativo, em detrimento da sua qualidade critica e literdria, cujo
auge teria sido o jornalismo opinativo do século XVIIl, nos tempos do Iluminismo
(HABERMAS, 1984, p. 189-212). O jornalismo opinativo, é claro, era inacessivel para o
publico avido de novidades que crescia significativamente nos centros urbanos europeus
a partir do século XIX, quando entdo se alastraram as ilustragdes e se¢des de quadrinhos
“para compelir a leitura um publico tapado e relutante”. Por outro lado, entretanto,
conforme argumenta Raoul Deberdt (s/d, p. 5-6) mesmo as imagens mais “grosseiras” —
desprezadas por muitos — podem hoje ser vistas como “declaragées maravilhosas dos

sentimentos e costumes de uma época”, e por isso merecem estudos.
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De qualquer modo, a parte dos juizos sobre o “enriquecimento” ou “empobrecimento”
qgue a proliferagcdo da imagem veio trazer aos meios impressos, o fato é que muitas das
caracteristicas de efervescéncia da cultura ocidental transparecem nas pdginas dos
periddicos internacionais, tanto em forma de textos quanto em forma de imagens. Esse
fendmeno originado nas grandes cidades europeias ndao demorou a se manifestar
também no Brasil, e a imagem passou a ser uma constante em nossa imprensa periddica,

acentuando-se em tempos de Belle Epoque.

N3do foram poucos os pesquisadores que ja se aproximaram dessas fontes visuais para
realizar interpretagdes acerca da cultura ambivalente do periodo, em vdrias cidades
brasileiras. Por exemplo, as aproximag¢des com o assunto feitas por Elias Thomé Saliba
(2002), Ana Maria Martins (2008), Isabel Lustosa (2008 e 2009) e Ménica Pimenta Velloso
(2008), atestam a sua relevancia para o estudo histérico da Belle Epoque brasileira e do
papel exercido pelas revistas nas mudancas de sensibilidades e na formag¢do de novas

redes de sociabilidade.

Segundo Saliba, uma das caracteristicas culturais desse periodo foi a valorizacdo do
humor e da ironia como uma forma de participagdo e intervengdo social, em especial na

literatura, nas revistas ilustradas e no teatro de revista:

Na Belle Epoque brasileira, que comeca a se definir na virada do século, vivenciou-se,
talvez de maneira mais ambigua, a tensdo expressa na ironia européia do vocdbulo,
com seu tom meio sério e meio irénico: um amalgama de temporalidades, a
sobreposicdo do futuro no passado e uma visdo nervosa do pais, singularmente
hesitante entre a frivolidade e a autenticidade, tudo isso representado pelas inimeras

e incertas correntes literarias predominantes do periodo (SALIBA, 2002, p.69).

Para esse autor, uma das maneiras de representar esses impasses e essas
temporalidades foram os registros comicos. Eles constituiram uma forma privilegiada de
representar a Republica, as condig¢Ges, possibilidades e vivéncias da histéria do pais. O
comico seria, enfim, “uma espécie de alternativa as formas convencionais de

representacdo” (/bidem, p.70).

Mas Saliba optou por trabalhar com as fontes visuais da Belle Epoque para extrair dali
algo que o auxiliasse a distinguir qual seria a “figura tipica do humorista” no interior da
intelligentsia brasileira da época. Para tanto, ele estudou também outros tipos de fontes,
a saber, produg¢des humoristicas na imprensa escrita, no teatro de revista e no radio. Ja
os objetivos a serem alcancados neste texto sdo outros, envolvendo dimensbes da

imagem impressa que ndo se restringem ao aspecto comico e satirico. Considerando a
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grande incidéncia de revistas ilustradas publicadas em Curitiba entre 1900 e 1920, a
pesquisa da qual resultou este artigo prop&e o estudo da historicidade das caracteristicas

e finalidades da prdépria _imagem impressa dentro daquele contexto, e nao

necessariamente do assunto que estad nelas representado, o que levaria a considerar

mais o contexto histérico do que as prdprias imagens.

Portanto, o objetivo aqui proposto é organizar uma tipologia de fung¢des atribuidas as
imagens impressas, tomando como referéncia o estudo das diversas revistas ilustradas

que foram publicadas em Curitiba naquelas duas primeiras décadas do século XX.

Vale lembrar, antes de seguir adiante, que este texto resulta de uma pesquisa apoiada
pelo CNPq e que vem sendo desenvolvida desde fins de 2008, acerca das caracteristicas

histdricas e estéticas das revistas publicadas em Curitiba no periodo em questao.

2. Perfil das revistas publicadas em Curitiba entre 1900-1920

Como foi dito, num levantamento recentemente realizado em acervos de periddicos de
Curitiba, foram encontrados cerca de sessenta titulos de revistas e/ou almanaques
editados na cidade no periodo entre 1900 e 1920, além de alguns publicados em
Paranagud, mas que também foram impressos em oficinas curitibanas. A observagao das
caracteristicas dessas dezenas de revistas revela fei¢cdes diversas. Existem desde aquelas
dedicadas a publicos bem especificos (tais como a Cartdo Postal, que circulou
mensalmente ao longo de 1905 e era dedicada aos integrantes do “Club Philocartista do
Parand”) até as revistas que se propunham a atingir um publico amplo e irrestrito como
a Revista do Povo, que circulou de 1916 a 1920. No primeiro numero da Revista do Povo,
os editores diziam que ao invés de “satisfazer a imaginagdo doentia de um reduzidissimo
circulo de individuos”, preferiram fazer uma revista de “cunho eminentemente popular

unicamente para servir a collectividade”®

. Entre esses dois extremos, é claro, ha toda
uma série de nuances que resultam em revistas destinadas a difusdo da poesia local,
revistas ligadas a drgdos institucionais (érgados publicos, escolas, agremiagGes filosoficas e
religiosas, etc.), revistas de entretenimento, e mesmo as revistas ligadas as
nacionalidades dos imigrantes aqui instalados (como por exemplo, a revista publicada

em lingua alema Deutchem Schule, e o anuario polonés Kalendarz Polski).

® pértico. Revista do Povo n.1, Anno 1. Coritiba, 21 de outubro de 1916.
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Em boa parte dessas publicagGes nota-se grande ecletismo e, em muitos casos, falta de
definicdo de uma linha editorial. Além de uma dezena de “almanaques” e mais alguns
“guias comerciais” — que ndo serdo esmiucados neste texto por consistirem em outro
tipo de publicagdo que ndo as revistas —, apesar do mencionado ecletismo, trés grandes
grupos de periddicos podem ser destacados. Sdo eles: as revistas literdrias, as revistas de
humor, e um terceiro grupo formado por revistas de cardter mais publicitario, seja no
sentido comercial (cuja énfase é na propaganda dos estabelecimentos de comércio na
cidade), seja no sentido de promocao institucional (do governo, das escolas e outras
formas de agremiagOes). Quanto as revistas vinculadas aos grupos de imigrantes e a
agremiacdes religiosas, estas ndo serdo incluidas nessa tipologia por praticamente nao
conterem imagens. Vejamos, a seguir, as principais caracteristicas que distinguem os trés
grupos destacados, e as fung¢des que as imagens assumiram em cada um desses

conjuntos.

a) Revistas literdrias

Grupo composto por quinze diferentes titulos de revistas, quase todos de duragdo muito
curta, ou seja, de um a dois anos de existéncia. Apesar da previsdo de periodicidade
regular (algumas mensais, outras quinzenais ou semanais) indicada nos seus editoriais,
dificilmente essa regularidade foi cumprida. Algumas vezes, suas edi¢des ndo passaram
de um ou dois nimeros, o que ndo deixa de ser um indicativo da insipiéncia do carater
empresarial dessas revistas que eram, antes, iniciativa de grupos de poetas ou pessoas

fisicas.

As revistas que compdem esse grupo sdo: Azul (1900); Turris Eburnea (1900); O Sapo
(1900); Pallium (1900); O Brevidrio (1900); Album (1901); Victrix (1902); Stellario (1905-
06); Ramo de Acdcia (1908-12); Folha Rosea (1911-12); Fanal (1912-13); Atheneia (1914);
Anthos (1917); Myrto e Acdcia (1916-20); e Senhorita (1920).

Considerando o periodo aqui estudado (1900-1920), nota-se que ha uma concentragdo
maior dessas revistas literarias nos primeiros anos do século. Associado ao fato de que
algumas delas ja existiam desde antes de 1900 (como é o caso de O Sapo e de Pallium),
isso denota a continuidade de uma tradigdo ja existente na ultima década do século XIX
quando, em Curitiba, houve a formag¢ao de uma cultura literdria forte, associada ao

movimento simbolista.

154



R. Cient./FAP, Curitiba, v.5, p.149-170, jan./jun. 2010

Entre os responsaveis pela edicdo dessas revistas, alguns nomes se destacam pela
recorréncia: Dario Vellozo é o mais presente, mas também se repetem os nomes de
Silveira Neto, Leocadio Correia, Tasso da Silveira, Aureliano Silveira, Romario Martins
como editores, e os nomes de Emiliano Perneta, Fernando Amaro, Nestor de Castro,
Nestor Vitor e Tasso da Silveira como colaboradores freqlientes. Todos eles tinham
envolvimento com o meio literario curitibano que, desde a Ultima década do século XIX,
manifestava interesse por uma poesia cujo estilo vinculava-se ao Simbolismo de origem
europeia. Os primeiros poetas que aderiam a essa tendéncia em Curitiba formaram um
grupo conhecido como O Cendculo, constituindo, assim, o primeiro agrupamento que
conferiu proje¢io nacional a literatura produzida no Parand’. Desde 1890 ja se
percebiam indicios dessa cultura literaria no Parana, mesclada ao idedrio do movimento
em favor da Republica e a uma tonalidade esotérica, mas com o langamento da revista O

Cendculo em 1895 é que o grupo assumiu com clareza um viés estético.

Como se sabe, essa interacdo entre literatura e periédicos impressos ndo era exclusiva
do cendrio curitibano. Em Sado Paulo, naqueles anos, conforme aponta Ana Luiza Martins,
“afloraram geragdes literarias em transicdo, que se mesclavam a redatores de filiagdes
politicas diversas, quando ndao dubias”, e poetas de estilos os mais diversos podiam
conjugar suas vozes numa mesma publicacio (MARTINS, 2008, p.416)%. A autora
menciona, inclusive, a existéncia de um Grupo do Cendculo em Sdo Paulo, cujos
integrantes utilizavam-se de pseudénimos quando colaboravam em revistas periddicas

. . 9
da imprensa paulistana’.

No Rio de Janeiro, de modo parecido, com o surgimento das revistas semanais de grande
tiragem, ocorreria uma sensivel modificagdo na dinamica do campo cultural e na prépria
insercdo da intelectualidade carioca na dinamica do mercado editorial: “No contexto de
1900-1920, os intelectuais vao criar novas formas de expressdo e de linguagens,
difundindo-se através dos experimentos poéticos e, também, das caricaturas e da
propaganda” (VELLOSO, 2008, p. 212).

7 Sobre as caracteristicas do Simbolismo no Parand, seus grupos e vinculos com poetas do Rio de Janeiro,
suas relagdes com o movimento republicano bem como a radicalizagdo do movimento, através de periddicos
literarios mais efémeros e outros de linha esotérica, consultar: SAMWAYS, 1988; e CAROLLO, 1991, p. 454-
466.

8Segundo Martins (2008, p.416), conjugavam-se nas revistas paulistas as vozes de “realistas, naturalistas,
parnasianos, simbolistas, decadentistas, nefelibatas, regionalistas e pré-modernistas”.

® Ibidem. Ver quadros indicando atuagdo dos literatos paulistas nas revistas paulistanas, as p. 420-433.
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Fig. 1: Cabegalho da revista O Sapo n.17, maio/1900. Fig. 2: fotogravura de Emiliano Perneta.

O Brevidrio n.1, ago/1900
[Imagem com fungdo ornamental].

Apesar dessa interagdo crescente entre literatos e imprensa periddica, Velloso ressalta as
diferencas entre revistas cariocas de cunho literario e as revistas semanais ilustradas: as
primeiras, de perfil mais especializado, detinham-se em discussdes estéticas voltadas a
um publico mais restrito; enquanto as revistas semanais ilustradas eram destinadas ao
grande publico e “operacionalizavam a idéia de moderno na vida cotidiana” (/bidem,
p.214).

Enfim, o grupo de quinze revistas literdrias editadas em Curitiba e hd pouco listadas tem
em comum, além da poesia simbolista e do viés e um tanto quanto esotérico, o parco
uso da imagem que, quando aparece, tem fungdo predominante de ornamentagdo ou,
quando muito, serve para homenagear um ou outro poeta através da publicacdo de seu

retrato [figuras 1 e 2].

E preciso considerar ao menos dois pontos para melhor compreender a situacdo da
imagem nessas revistas. Primeiro, ressaltar que (assim como as revistas literdrias
cariocas) elas se destinavam a um grupo mais restrito de leitores, composto pelos
envolvidos no ambiente literario e seus simpatizantes, cujo interesse era a publicacao
das poesias e idéias partilhadas pelo grupo. Deste modo, por seu carater autocéntrico,

tais revistas ndo pareciam ter a ambicdo de ampliar demasiadamente esse publico
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através de artificios de sedugdo, como noutros casos ocorria ao utilizar-se da imagem
como chamariz publicitdrio, ou mesmo da imagem de humor como forma de

entretenimento.

\

Um segundo ponto a ser considerado quanto a predominancia da finalidade de
ornamentacgdo atribuida a imagem nesse primeiro grupo de revistas, sdo as limita¢Ges da
época em relagdo as condi¢des técnicas e econdmicas para a impressao de imagens.
Apesar do nitido desenvolvimento de uma industria litografica na cidade de Curitiba
naguele momento, a reprodug¢do de imagens por meio dessa técnica encarecia muito
uma publicagcdo. O uso de vinhetas e da clicheria era a opgdao mais barata, mas nao
permitia a mesma expressividade do que a litogravura. Quanto a reproducdo grafica de
fotografias em impressado simultdnea com os textos, ainda era uma novidade tecnolégica
em ambito mundial®. Entdo, quando revistas tais quais Brevidrio e Album publicavam,
em 1900-1901, retratos de personalidades locais [figura 2], isso era o que havia de mais
atual na tecnologia de reproducdo de imagens, e muitas vezes era preciso recorrer a
fotolitografia ou outras técnicas de transposicdo da imagem fotografica para matrizes de
gravura, o que encarecia muito o custo da publicagdo™. Mesmo nos anos seguintes, em
gue as técnicas de reproducdo de imagens se difundiam paralelamente a expansdo da
l6gica comercial das revistas, os periddicos literarios ndo chegaram a “aderir” a essa

forma de seducdo de novos leitores, preferindo manter uma aparéncia mais sébria.

Vale ressaltar, ainda, a presenca de mais uma revista literaria no cendrio paranaense
surgida naqueles anos, mas que se diferencia um pouco do grupo das outras revistas em
relacdo a diversos aspectos. Trata-se de O Itiberé, revista publicada em Paranagua, que
comegou a circular em 1918 e persistiu até 1998, sendo a mais duradoura de todas as
que iniciaram naquelas primeiras décadas do século. Nela também se percebe uma
énfase maior dada a imagem, uma maior qualidade grafica e, inclusive, um espaco oficial
para fotogravuras de obras de artes plasticas — a secdo “Arte Nacional” —, na qual sdo
encontradas reprodugbes de pinturas de Victor Meirelles, Pedro Américo, Georgina
Albuquerque, Campos Aires, Lange de Morretes, e até mesmo fotografias dos projetos

escultdéricos de Vitor Brecheret, Nicola Rollo e Charles Keck para o monumento

Y Em 1884, pela primeira vez uma fotografia foi reproduzida num jornal ilustrado alemdo através da
autotipia, ou seja, método que consiste na transformagdo de uma imagem fotografica em matriz reticulada
(cliché), para posterior impressdo. Em 1890 foi publicado, nos Estados Unidos, o primeiro livro ilustrado com
fotografias, e em 1891 comegou a circular a lllustrated American, revista ilustrada sé com fotografias.
(NEWHALL, 2002, p.252-257). No Brasil, a autotipia foi usada de maneira muito timida nos ultimos anos do
século XIX e nos primeiros do século XX. (ANDRADE, 2009, p. 61).

11 . . . g .~ A . e

A fotolitografia consistia num processo de transposicdo mecanica da imagem fotografica para a pedra
litografica desenvolvida na Europa entre 1956-57 e introduzida no Brasil na década de 1870. (ANDRADE,
2009, p. 59).
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comemorativo do centenario da Independéncia. A presenga dessas reprodugdes se
tornara possivel pela difusdo cada vez maior das técnicas de reproducdo de imagens
nagueles vinte anos que a separam dos primeiros niumeros de O Sapo, por exemplo. Em
O lItiberé, as fun¢des da imagem também sdo mais heterogéneas, englobando desde a
finalidade ornamental — como as ilustracdes de aspecto art nouveau observaveis na
figura 3 (estilizacdo linear da figura feminina, integrada as formas organicas da natureza)

— a finalidade publicitaria e, por vezes, a satira em relagdo aos novos temas da vida

social, como pode ser observado na figura 4.

NA ERA DO FEMINISMO

] e, [ R ED

Attentado anarchista ? Nao, Um camondongo que passa...

Figura 3: O Itiberé n.37. Maio/1922. Figura 4: O Itiberé n.11. Margo/1920.

Apesar da imagem na figura 4 acima ser potencialmente humoristica, a revista O Itiberé
ndo era uma revista preponderantemente de humor. Era uma revista mantida pelo
Circulo Literario de Paranagua, com colabora¢des freqlientes de nomes tais quais
Emiliano Perneta, Ledncio Correia, Ermelino de Ledo e Dario Vellozo, entre outros. Mas
cerca duas décadas ja haviam se passado desde a eclosdo das revistas literdrias em
Curitiba, e nesse meio tempo a imagem com teor humoristico ja havia sido popularizada

por um outro grupo de periddicos, do qual trataremos a seguir.

b) Revistas de humor

Nos acervos pesquisados foram encontradas onze diferentes revistas publicadas em
Curitiba entre 1900-1920 de carater declaradamente satirico ou simplesmente visando

um entretenimento bem-humorado, sustentado na observagdo e na zombaria de fatos
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corriqueiros no ambiente urbano. Sdo elas: Caras e Carrancas (1902); O Reldmpago
(1907); A Carga (1907); O Olho da Rua (1907-11); A Rolha (1908); Cinema (1909); O Velho
néo Quer (1911); Raios X (1911); A Bomba (1913); O Miko (1914) e O Flirt (1919).

Pelas suas caracteristicas formais, tais revistas revelam sua inspiracdo em revistas
humoristicas publicadas no Rio de Janeiro, em S3do Paulo, e mesmo em cidades
europeias: o estilo de diagramacdo, a disposicdo e aspecto visual dos titulos (geralmente
com tipografia desenhada a mao, e as vezes ornamentada por arabescos e pequenas
figuras, dispostos na parte superior da capa, como nas figuras 5 e 6), o uso de
pseudonimos por parte dos ilustradores, e até mesmo o tipo de expressdo verbal

escolhido como titulo para as revistas.

Revista humoristica illustrada
Fadacgia vea 16 de Tovembis

s ANNOT Carityba, 1.+ de Agosto de 1907 Noaw 3 o
Figura 5: Logotipo de Caras e Carrancas, n.1, set/1902. Figura 6: Logotipo de A Carga, n.1, ago/1907.
Tipografia desenhada a mao, adornada com personagens caricatos. Tipografia enfatiza formas sinuosas e organicas, seguindo estilo

art nouveau.

Observando as datas dessas publicagdes, percebe-se uma concentragdo maior na
primeira década do século. Esse fato condiz com o momento de expansdo das revistas de
humor durante o periodo anterior a primeira guerra mundial e conhecido como Belle
Epoque, conforme indicado por Saliba (2002, p. 39). Ou seja, Curitiba, dvida da
participacdo nas novidades advindas com a modernizagdo, aspira e espelha-se nos

produtos culturais tipicos das grandes cidades. O flaneur, o homem moderno, o

2 bem provavel que tenham sido editadas outras revistas humoristicas em Curitiba além dessas, naqueles
anos. Adalice Araujo (2006) e Newton Carneiro (1975a) mencionam, por exemplo, a existéncia das revistas:
Pierrot (1904), O Garoto (1916) O Anzol (1921-22), e também O Careca. Mas elas ndo foram localizadas nos
acervos pesquisados.
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acontecimento efémero, o dia-a-dia politico, o comportamento feminino, a vida nas ruas

sdo assuntos das charges que ilustram as pdginas das revistas [figura 7 e 8].

Quanto as caracteristicas das imagens, essas revistas tém em comum a presen¢a mais
intensa da caricatura, da ilustragdo a mao, que invade, como vimos, até os letreiros e
logomarcas das revistas. Entretanto, quando comparadas a qualidade das ilustragdes de
revistas francesas, alemas, inglesas, cariocas e paulistas, as maioria das imagens
encontradas em revistas curitibanas evidenciam um carater naif, precdrio, ingénuo.
Muitas vezes, consistem em imitagcdo de um art nouveau parisiense ou carioca, noutras
vezes, em simplificacdes de elementos de diagramagdo comuns as revistas europeias. A
incipiéncia de um meio artistico na cidade de Curitiba, enfim, é bem visivel pelo aspecto
rudimentar de grande parte das imagens publicadas nessas revistas, apesar do dominio

dos meios técnicos de impressado e reproducdo.

Roso 1V < Conrrin, 1) de Mas 48 1311, - £

Philosophia

e
i

Catresan rom +

Figura 7: Segunda capa da revista Figura 8: Segunda capa da revista O Olho da Rua,

A Bomba, n.21-22, dez/1913. maio/1911. llustrado por “Juca”.
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Um outro ponto a considerar é a multiplicidade de autores das imagens publicadas
nessas revistas. As dezenas de pseuddnimos indicam a presenca de varios desenhistas
avidos em participar desse novo espaco de atuacdo profissional, mas grande parte deles
permanece em total anonimato®™. Apesar de alguns deles terem cursado a Escola de
Artes e Industrias de Mariano de Lima, conforme antes dito, ou tomado aulas de
desenho com o pintor Alfredo Andersen (que se instalara em Curitiba a partir de 1902),
a maioria desses ilustradores parece ser autodidata, com trabalhos de aspecto naif. Ou
seja, toda essa quantidade de pseudd6nimos ndo é garantia nenhuma de qualidade
estética. Salvam-se os desenhos de Mario de Barros (Her6nio), Alceu Chichorro (Eloy),
Euclides Chichorro (que assinava como Félix ou como Paulo) e mesmo alguns de
Aureliano Silveira (Sylvio). Mas a grande maioria da visibilidade a incipiéncia artistica,
bem como da caréncia de estrutura empresarial e profissional no setor da imprensa

ilustrada na cidade.

Todavia, apesar da qualidade duvidosa das ilustragbes, as charges e caricaturas
apresentam uma finalidade diferente das imagens que ornamentavam as revistas
literdrias: elas tém uma carga opinativa, pois ao fazer chacota de algum assunto, estdo se
posicionando diante dele. Assim como, também, ao representar certos personagens
locais (politicos, literatos), muitas vezes os homenageiam. Esse é o caso, por exemplo,
das caricaturas publicadas nas capas da primeira revista de humor publicada em Curitiba
no século XX, a Caras e Carrancas [figura 9], que comecou a ser editada em setembro de

1902, no mesmo ano que surgia a carioca O Malho.

Diferente de o Malho, porém, que se firmou em termos empresariais e perdurou até a
década de 1930, a curitibana Caras e Carrancas teve vida curta, tirando apenas oito
numeros. O mesmo aconteceu com muitas outras revistas editadas no Parana e também
em outros Estados: a maioria teve breve duragdo, com poucos exemplares publicados.
Isso era recorrente naquele contexto em que a imprensa atravessava uma fase de
proliferagdo de revistas efémeras, na maior parte dos casos veiculando conteudos triviais
e até de qualidade duvidosa. O que as salvava, segundo Werneck Sodré (1999, p. 303 e

326), era justamente a “arte da caricatura”. Em Curitiba, as revistas mais ricas na arte da

B A titulo de exemplo, segue uma lista de pseuddnimos encontrados junto as charges e outras ilustragdes
em revistas curitibanas: Juca, Ferrdo, K.Astro, K.Brito, Cattaneo, Columero, Lobin, Patac, O.Guimardes, K.D.T,
Frits, Mademoiselle Chy, Cara Preta, Romao, entre diversos outros.

Yo préprio Andersen chegou a desenhar uma ou duas capas para a revista O Olho da Rua. Seu discipulo
Gustavo Koop fez ilustragdes para publicidade. E o caricaturista Alceu Chichorro (Eloy) foi seu aluno
(CARNEIRO, 1975, p.51).
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caricatura foram as editadas entre 1907 e 1913: O Olho da Rua (1907-11), A Carga (1907-
11), A Rolha (1908) Cinema (1909) e A Bomba (1913)™.

Se muitas destas revistas tiveram curta

Anno 1=Num. 4 ‘\

existéncia, os assuntos que estampavam
também eram, geralmente, de “curta
duragdo”: anuncios publicitarios,
frivolidades da vida social e

acontecimentos politicos cotidianos,

todos voltados ao publico mundano.
Nesta cultura de fldneur, o tom satirico
das imagens que buscavam expressar a
atmosfera urbana, os personagens
sociais e politicos em moldes caricatos,
se tornou um expediente recorrente,
para o qual acorreram diversos poetas e
desenhistas que, anénimos ou
protegidos pelos pseuddnimos, tragaram

mofa da vida social. Ironicamente, ao

aspecto “instantaneo” daquelas
caricaturas correspondeu, quase
Figura 9: Capa das revista Caras e Carrancas n.4. sempre, 3 sua descartabilidade, fato que
Curitiba, out/1902. Caricatura de Silveira Netto. as relegou a um quase completo

esquecimento — tanto das imagens
quanto de seus autores. Considerando que a “curta duragdo” define um tipo especifico
de caricatura, também conhecido como charge, pode-se dizer que as revistas de humor
gue proliferavam nas maiores manchas urbanas do Brasil comportam esse tipo de
caricatura, e que sua comicidade esta vinculada ao conhecimento do “fato do dia” que
elas representam®®. Grande parte da poténcia de humor social que as charges e demais
caricaturas publicadas em revistas satiricas carregam fica geralmente vinculada a
interpretacdo dos eventos, girias e modismos que marcaram seu contexto imediato,

escapando aqueles que as contemplam com o distanciamento histérico.

Ba questdo do humor visual em algumas dessas revistas ja foi objeto de estudo da pesquisadora Marilda
Queluz (1996 e 2002).

® De acordo com Joaquim Fonseca (1999, p. 26), o que diferencia a charge de outros tipos de caricatura é
justamente o seu carater temporal, pois trata de algum “fato do dia”, geralmente de conhecimento publico.

162



R. Cient./FAP, Curitiba, v.5, p.149-170, jan./jun. 2010

Isso também ocorre, em certa medida, com as revistas de cardter publicitario, tanto as
gue promovem instituicdes e personalidades politicas, mas especialmente as que tém
como foco central os anulncios comerciais. Vejamos, entdo, esse terceiro conjunto de

revistas.

¢) Revistas de cardter publicitdrio ou de promogdo institucional

Este grupo é composto por quatorze revistas curitibanas de periodicidade bem variada:
algumas apresentam um Unico exemplar, outras se estenderam por anos a fio, sendo
editadas mensalmente ou mesmo quinzenalmente. Sdo elas: Club Curytibano ao Parand
(1903); A Exposicdo (1904); Boletim do Museu Paranaense (1904); Parand Moderno
(1910-11); Pdtria e Lar (1912-13); A Falua (1916); Revista Moderna (1916); Revista do
Povo (1916-1920); O Milho (1816-17); Brasil Civico (1918); O Pallddio (1920); Album do
Parand (1919-21); A Sulina (1919-21) e Unido e Trabalho (1919-21). Também integra esse
grupo a Cruzada (1919-20), revista de Paranagua, mas impressa nas oficinas litograficas

de Curitiba.

Alguns aspectos podem ser destacados como diretrizes para o estudo dessas revistas. O
primeiro é a presenca macica de anuncios publicitarios, tanto nas revistas de
entretenimento, quanto nas que se pautam num discurso civico. Diversas pdginas sao
preenchidas por pequenos ou grandes anuncios, muitos dos quais contendo ilustragGes
que sdo, as vezes, representagbes dos produtos e servigos e, noutras, a imagem do
estabelecimento comercial. Algumas vezes os anuncios reproduzem a fotografia do
préprio comerciante. Em 1904, a revista A Exposicdo, no seu sexto numero, assume de
uma maneira bastante curiosa o discurso da ldgica publicitaria como sustentagao
financeira para os periddicos impressos. Ela traz, impresso na prépria capa, um texto
direcionado aos anunciantes potenciais, explicando as vantagens do anuncio impresso

nas revistas em relagdo aos anuncios de jornais:

Convem annunciar n’A Exposi¢do

Comprehende-se a razdo da preferencia do annuncio na Revista. O
annuncio num jornal commum ndo se destaca, vem de mistura com os
outros e o olhar do leitor os percorre todos indifferentemente.

O annuncio na Revista, que é afinal um livro illustrado de leitura moderna,
da actualidade, para todos, tem um grande relevo. Depois, o jornal ndo se
pode collecionar, ndo se guarda encadernado, apenas existe em volume
nas bibliotecas, onde ao muito excepcionalmente é comsultado.

A Revista passa de mdo em mao, é guardada com cuidado e adapta-se a
volume com facilidade. Cabe o volume em qualquer estante, em qualquer
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biblioteca, por menos provida que seja, por mais exiguo que seja o espago

em que esta. O volume é relido, consultado, e o annuncio volta aos olhos
. 17

do leitor™".

FOLCH,SCHRAPPE & (»

LITHOGRAPHIA, TYPOGRAPHIA , ENCADERNAGAD

ROTULOS
GRAVURAS
RECLAMES
PREMIADA EM TODAS AS EXPOSICOES QUE TEM CONCORRIDA.
Figura 10: Quarta capa da Revista do Povo n.13, Figura 11: Capa da Revista do Povo n.1,
dez/1917. out/1916. Ilustragdo de Aureliano Silveira.

Além da presencga da publicidade comercial, outro trago constante em grande parte das
revistas desse grupo é o apelo ao sentimento civico dos leitores, por meio da associagao
dos titulos e dos conteudos com aspectos do regionalismo e o nacionalismo. Nos titulos,
sdo recorrentes as palavras: Parana, Sul, Brasil, Patria, Unido. Nos assuntos, apela-se para
a propaganda do Estado do Parand em diversos setores: desde a atua¢do do governo em
questdes sociais até informagOes politicas, econdOmicas, geograficas, culturais, e
esportivas. Tal fato é coerente com um aspecto detectado por Saliba (2002, p.124-132)
na sua analise sobre o carater das produc¢des humoristicas na imprensa carioca do
comeco do século, qual seja, uma representacdo positiva da nacionalidade, ainda que

sob o viés da caricatura. O papel da revista como um dos palcos na “busca do nacional”

7 A Exposicdio n.6. Curitiba, 1904.
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no inicio do século XX também é abordado por Martins (2008, p.526-553), quando

analisa o perfil das revistas paulistas.

Em vdrias revistas desse grupo hd ainda se¢des de moda e variedades, fotografias da
expansao urbanistica e arquitetdnica em Curitiba, anuncios das salas de cinema e de

Ill

teatro da cidade, entre outros assuntos de “utilidade geral”. Percebe-se, enfim, que elas
se direcionam a um publico bem mais amplo do que as revistas literarias. Alias, ao
observarmos as datas de publicacdo das revistas que comp&em o presente grupo, nota-
se que ocorreu uma gradual substituicdo das revistas literarias que predominavam na
virada do XIX para o XX por essas revistas de conteddo mais diversificado e superficial,

visando atingir um publico amplo e indefinido.

SN0t <4 Corgtiba, 13 de Abril de o7 o~ NUAL

an
Foda Ribrive
de

Macedw

Esta ngua, cm que predominam os savs
de caleio ¢ de magnesia, ¢ aconselhada
pari as molestins de estomago, rins, in-

testinos, bago o bexiga, vnas chloro ane
-

mias ¢ molustias das senboras.

Figura 12: Capa da revista O Olho da Rua n.1, Figura 13: Anuncio publicitario em O Olho da Rua n.1,

abril/1907. llustracdo de Herdnio. abril/1907. llustracdo de Herdnio.

Em relagdo a perenidade, destaca-se a Revista do Povo, que conseguiu manter uma

periodicidade regular ao longo de quase cinco anos, apresentando-se como “revista
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literaria, cientifica, industrial, humoristica, comercial e ilustrada”. Com esse editorial
eclético, associado a impressao de “neutralidade” ideoldgica de seu conteldo, a revista
garantia sua aceita¢do por um publico maior. O custo, entretanto, era a “simplificacdo”
dos conteldos e o abandono do cardter “opinativo”, concernente com aquela
modificagdo de um “publico pensador” para um “publico consumidor de cultura” a que
se referia Habermas — ainda que dentro dos limites possiveis numa capital de pequeno
porte, como era Curitiba. Dentre as revistas desse grupo, a Revista do Povo é a que
apresenta maior quantidade de imagens, tanto fotografias quanto ilustragdes a traco,
xilogravuras e litogravuras, mas predominantemente com finalidade publicitdria: seja de
anuncio comercial [figura 10], seja a auto-promocado, através da representacdo bem
humorada do lugar que a imprensa assumia no processo de modernizagdo urbana [figura
11].

Todos esses aspectos (anuncios, expansdo industrial e comercial, sentimento civico,
nacionalismo) aparecem entrelacados as modificacdes advindas com a modernizagdo,
conformando varias facetas de um mesmo fendmeno, do qual as revistas ilustradas se
colocavam como porta-voz. Os novos hdabitos urbanos surgiam associados as inovagdes
tecnoldgicas: a energia elétrica, os novos meios de transporte e de comunicacdo, a

expansdo da industria e do comércio e a ideia de “progresso”.

Alguns autores chegaram a trabalhar com a andlise das modificagdes na imprensa para a
compreensio histérica da modernizagdo brasileira, explorando fontes visuais. E o caso de
Madrcia Padilha que, examinado imagens publicitarias veiculadas na imprensa paulista ao
longo dos anos vinte, buscou “demonstrar” o carater fragmentdrio e inconcluso das
transformag¢des modernas em S3do Paulo, afirmando que as imagens publicitarias
“procuravam ndo apenas vender produtos, pautar comportamentos e disciplinar
convivios urbanos como também configurar o sentimento e a consciéncia de
prosperidade, de progresso” (PADILHA, 2001, p. 13). A autora aponta, desse modo, para a
relevancia da representacdo publicitdria na formagdo de subjetividades e distingue,
ainda, a tonica das revistas e dos jornais, afirmando que os Uultimos eram mais
comprometidos com debate politico, enquanto as revistas preocupavam-se com o
cenario urbano, fazendo as vezes de um guia, apresentando os espagos de consumo e
lazer, comentando as reformas urbanas, entre outras questdes (lbidem, p. 22-25). Nota-
se, ao folhear as revistas curitibanas aqui tomadas como objeto de estudo, a presenga de
preocupacdes do mesmo teor, ainda que tenham sido publicadas nas duas décadas
anteriores aos periddicos paulistas estudados por Padilha. Isso indica, inclusive, que o
mesmo fendmeno ja vinha se configurando, ainda que lentamente, em diversas cidades

brasileiras, ainda que nos anos 1920 se mostrasse mais claramente consolidado.
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3. Apontamentos finais

A partir das consideragdes apresentadas neste texto, algumas diretrizes podem ser
destacadas a respeito do cardter das imagens presentes nas revistas publicadas em

Curitiba nas primeiras décadas do século XX.

Em primeiro lugar, quanto a qualidade das imagens, observou-se a indefinicdo estilistica
das revistas, o ecletismo das referéncias a produgdo visual, e a repeticdo de chavdes
imagéticos tomados de outros contextos. Por exemplo, os desenhistas acorriam aos
mesmos recursos de diagramac¢do tanto para compor as capas de revistas quanto
anuncios comerciais, como pode ser observado na comparagdo entre a capa [figura 12] e
a publicidade de dgua mineral [figura 13] na edi¢do de langamento de O Olho da Rua: as
letras em caixa alta no topo da pagina, a imagem ocupando a maior parte da pégina, a
moldura circular contendo uma “cena” ao fundo, e uma ou duas figuras em destaque no
primeiro plano. Enquanto isso, as capas de uma mesma revista ndo seguiam um padrao
visual, nem mantinham a qualidade das ilustra¢des, denotando a auséncia de critérios

estilisticos.

Tais caracteristicas parecem indicar alguns fatores relacionados a realidade sécio-cultural

de Curitiba naquele momento:

1) o cardter experimental e a insipiéncia na mentalidade empresarial que sustentou
todas aquelas dezenas de revistas, concernente ao que ocorria em cidades como Rio de

Janeiro, Sdo Paulo e Porto Alegre;

2) a caréncia de profissionais da imagem, numa cidade em que ainda ndo existia um meio
artistico, e no qual os poucos fotégrafos, litdgrafos, poetas, jornalistas, desenhistas ou
eram autodidatas, ou haviam tomado algumas aulas na Escola de Artes e Oficios de
Mariano de Lima e no atelier de Alfredo Andersen. Assim, de modo precdrio, iam sendo
ocupados esses novos espacos hibridos de atuagdo profissional que surgiam, transitando
entre as artes visuais, a literatura e a imprensa, espagos tradicionalmente envolvidos na

formagdo da opinido publica.

Em segundo lugar — mas nao por isso menos importante — observou-se a nitida expansao
da légica publicitaria como suporte financeiro para a existéncia das revistas e o uso das

imagens como chamariz para ampliar o publico leitor, fator esse facilitado pelo
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desenvolvimento acelerado das técnicas de reprodugdo visual impressa. A imagem
aparece, nesses casos, com uma finalidade aparentemente mais neutra, mas nem por
isso menos ideolégica do que as imagens “opinativas”: sob os disfarces do
embelezamento, da riqueza grafica das revistas coloridas, do carater didatico dos
anuncios ilustrados, e mesmo das imagens que mostram a cidade com suas pragas,
constru¢cdes modernas, lojas, senhoras elegantes, smarts, salas cinemas, etc., a légica
publicitdria foi ganhando espaco e se fortalecendo como o principal pilar de sustentagdo
dos meios impressos. Como se afirmava naquela edi¢do da revista Exposicdo, em 1904,
“O annuncio na revista tem um grande relevo: [...] o volume € relido, consultado, e o

annuncio volta aos olhos do leitor”.

Todos esses aspectos, atinentes a conformacédo de um circuito de produgdo e consumo
de revistas ilustradas em Curitiba no inicio do século XX, sinalizam a importancia da
continuidade nas investigacdes sobre as diversas fungdes atribuidas as imagens de
revistas, no intuito de ampliar a compreensdo sobre as func¢des de socializacdo, os
valores culturais e estéticos entrelagados a presenca significativa da imprensa ilustrada

naguele contexto.

Observa-se, por ora — e conforme apontava Habermas em relagdo ao caso europeu —,
gue em tempos de expansao da imprensa e da influéncia da publicidade, as fungbes de
socializacdo foram gradualmente transferidas do ambito privado mais intimo para os
espacgos de convivéncia coletiva, dando origem a uma subjetividade especifica associada
as atividades de lazer e do consumismo cultural. A analise das diferentes formas pelas
quais os periédicos ilustrados participaram dessas transformacbes, aqui esbocada
através de uma “tipologia” das revistas curitibanas do comego do século XX , permitiu

entrever alguns dos papéis assumidos pela imagem nesse processo.

Enfim, analisando as finalidades das revistas em relagdo ao seu publico potencial, a
coeréncia dos perfis editoriais e as caracteristicas das imagens que veicularam,
constatou-se a existéncia de ao menos trés diferentes grupos de revistas naquelas
décadas, aos quais correspondem trés diferentes significados relativos ao uso das
imagens: 1) as revistas literarias, nas quais a imagem cumpria primordialmente o papel
de ornamentacdo; 2) as revistas de publicidade comercial e institucional, nas quais a
imagem assumia fins ilustrativos ou apelativos; e 3) as revistas de humor, nas quais a
imagem apresentava teor expressivo quanto a opinido do autor acerca do assunto
retratado. Certamente, em cada grupo é possivel observar o entrecruzamento dessas
funcgbes, mas ficou evidente o predominio de uma ou de outra, conforme o propésito de

cada periddico diante de seu publico potencial.
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