FIAT LUX! UMA REFLEXAO ESTETICA E SOCIAL DO IMAGINARIO
NEOBARROCO, NEOPOP E DIGITAL NO BRASIL DO SECULO XXI

FIAT LUX! AN AESTHETIC AND SOCIAL REFLECTION OF THE IMAGINARY
NEO-BAROQUE, NEOPOP AND DIGITAL IN BRAZIL OF TWENTY-FIRST
CENTURY

iFIAT LUX! UNA REFLEXION ESTETICAY SOCIAL DEL IMAGINARIO
NEOBARROCO, NEOPOP Y DIGITAL EN EL BRASIL DEL SIGLO XXI

Cldudio Cardoso de Paiva*

Resumo: Este artigo procura refletir sobre o estado da arte pds-moderna na cultura
brasileira. O povo brasileiro é conhecido pelo “jogo de cintura” diante das adversidades,
perspicacia para se adaptar as mudancas e se distingue pela forma como vive (e sobrevive),
nos espacgos e tempos regidos, simultaneamente, pelas estruturas medievais, industriais
e pos-modernas. Eis uma experiéncia cultural hibrida, multiétnica e multissensorial,
em que se mesclam a “naturalizacdo da cultura” e o “ethos midiatizado”, num contexto
socioecondmico em que tudo parece ao mesmo tempo farto e precario, fake e hiperreal, e
isso estranhamente nao afeta os vinculos comunitarios, mas ao contrario, de certa forma
assegura a polivaléncia da socialidade cotidiana.
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Abstract: This article seeks to reflect on the state of art of postmodernity in Brazilian
culture. The Brazilian people are known for “jogo de cintura” face of adversity, acumen
to adapt to change and is distinguished by the way you live (and survive), governed in
space and time, both the medieval, industrial structures and postmodern. Here is a hybrid
cultural experience, multi-ethnic, multi-sensory, that mixes the “culture of naturalization”
and “ethos mediatized” in a socioeconomic context in which everything looks the same
tired and precarious time, fake and hyperreal, and it strangely does not affect Community
links, but rather in a way ensures the versatility of everyday sociality.
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Introducao

Os termos “neobarroco” e “neopop” servem como luvas para se
descrever o espirito do tempo na era da volatilidade, transitoriedade
e contagio dos produtos culturais pela l6gica efémera do mercado e do
consumo (pés)massivo e espetacularizado. E traduzem a estrutura das
sensacoes, emocdes e sentimentos da hipermodernidade, influindo nos
modos como os atores sociais experimentam o mundo vivido. Mostram-
se adequados para traduzir o estado da arte da cultura na era do “pds-
tudo”, como uma alavanca epistemoldgica para apreender o sentido
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das experiéncias, fenbmenos e processos em agil circulacao na esfera
dos mercados, da cultura politica e vida social, que, atravessados pelas
hipermidias, geram significacdes ainda por serem decifradas.

Mas é preciso um “anagrama’, como diria Deleuze (1988), para
tecer uma formulagéo tedrica para se comprrender a légica de sentido da
efervescéncia cotidiana. Aqui, particularmente, o caso do Brasil pode servir
de norte para uma problematizacao do espirito do tempo. Tecnologia
avancada e analfabetismo funcional, neoliberalismo economico e alta
concentracao de renda. Cidades belas, funcionais, inteligentes, mas
blindadas, perigosas e vigiadas. Nas ruas e nas esquinas urbanas, como na
internet e redes sociais, agitam-se as imagens do sublime e o grotesco, o
diabdlico e o angelical, perfis e hashtags das chamadas “almas sebosas” e
dos espiritos elevados.

As ruinas das instituicdes tradicionais, familia, escola, burocracia,
federacao etc obrigam os cidadaos a inventarem novas formas associativas.
O sonho feliz da cidade grande era sélido e se desmanchou. Na nova
cartografia urbana, os condominios fechados e as favelas recicladas
atualizam a geopolitica paradoxal da “casa grande e senzala”. Ao mesmo
tempo, nos dominios dos afetos, sexualidade, cognicao, trabalho, lazer, os
individuos em rede, reinventam o seu modus operandi, modelando uma
“estilistica da existéncia”.

A ambiéncia contemporanea parece pop, barroca, maneirista,
rococo também pela saturacao, excesso, aceleracao e velocidade. Umberto
Eco (1984) diagnosticou o século XX como a “era do infarto”, e o século XXI
demanda outra metéfora, e assim, a“era do Parkinson” (e do esquecimento)
pode servir de alerta, porque a “bomba informatica” (Virilio) gera
contrainformacao, muito embora a memoéria dos jovens aficionados nos
games surpreendam, os pais, pedagogos, professores, os especialistas em
ciéncia cognitiva, artistas, estetas e novos criadores no ambito da cultura
digital.

A rigor deveriamos digitar a expressao “neopop” para atualizar o
termo “neobarroco” de Calabrese (1988), que traduz um “ar do tempo que
se alastra a muitos fendmenos culturais, em todos os campos do saber”.
O termo neopop de certo modo atualiza e ultrapassa a expressao “pds-
moderno” e traduz, ao seu modo, o mar de simulacros e simula¢cbes da
sociedade de consumo (BAUDRILLARD, 1993), o “império do fake” (Eco),
“a segunda natureza” (Jamelson), o culto exacerbado das imagens e sons
nas metropoles. Em outro registro, mas similar, nada mais pop que os
argumentos de Maffesoli, apreciando o atual e cotidiano, na expressao
“barroquizacdao do mundo’, para se entender a experiéncia do sensivel,
“reino da aparéncia”, “pluralismo e conjuncao’, a “vida como forma de arte”.

Os experts em histéria da arte descrevem a aura barroca comoilusao
de o6tica, trompe l'oeil, vertigem, movimento, abundancia de cores, volumes
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e formas. Uma longa tradicdo de estetas, criticos, pensadores legaram-nos
relatos de uma vigorosa odisséia do barroco. Tapié, D'ors, Bazin, Wolfflin,
Gombrich, etc. de uma maneira classico-moderna compreendem o
barroco, para além do simples registro de um periodo estético catalogado
no museu, uma escola literaria ou estilo artistico. Contudo, a repeticao
tende a matar o sentido da diferenca e a originalidade dos termos, e de
algum modo o barroco também ficou “fora de moda’, além de exagerar no
culto espiritual dos objetos.

Com o advento do computador e a cultura de convergéncia
(JENKINS), o neopop revela o vigor aglutinante e multiplicador; os“atratores
estranhos” da cibercultura compactam e desfragmentam as informacoes e
turbinam as poténcias ludicas e cognitivas do nosso tempo.

Convém reconhecer os sinais de uma sensibilidade pop que retorna,
quando as tensdes e conflitos se intensificam, exigindo novos parametros
que aquecam as frias légicas racionais e incluam o campo dos afetos. Dai
a pertinéncia do termo “razao sensivel” (MAFFESOLI, 2014), para capturar
o sentido do tragico contemporaneo, e as “estratégias sensiveis” (MUNIZ
SODRE, 2002), para observar as interfaces da midia, afeto e politica na dita
“sociedade da comunicagao”.

O Brasil é neobarroco, é pop e nao poupa ninguém

Desde os modernistas (da Semana de Arte Moderna, 1922)
passando pelos concretistas, os tropicalistas e o universo
barroco na ficcdo das telenovelas, temos um percurso curioso:
a inversao dos valores, a mistura dos estilos da linguagem
oral e escrita, a preocupac¢ao com a visualidade sao instancias
permanentes na histéria da cultura brasileira, as quais
definem o fendbmeno conhecido por carnavalizagéo. Esta
atitude estética encontra as suas raizes na tradi¢ao popular, na
excitacao do mundo de ponta d cabe¢a no més de fevereiro, na
apreensao dos modelos estrangeiros e sua adaptacao a moda
da casa, assim como na atualizagao do arcaico no curso das
praticas cotidianas, encontramos este recurso que faz parte
do repertério do pais. A diversidade faz a dindmica dos tracos
barrocos da cultura brasileira, na qual as razbes e paixdes do
cotidiano nacional foram sempre projetadas nos dominios
do saber, da arte, das religides e da politica. Desde o século
XVI, de Gregdrio de Matos, o Boca do Inferno, até as alegorias
carnavalescas de Jodozinho Trinta e a poética das cancbes de
Caetano Veloso, Titds e experiéncias musicais Mangue Beat
reencontramos a irrupgao desta sensibilidade. (PAIVA, 1996)

O espirito pop, neobarroco, rococé hoje remete aos portais da
cultura sociotécnica do youtube, twitter, facebook, algo como aquilo que os
modernos chamavam de“civilizacao daimagem”. As palavrasimago, eidolon,
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clichés e arquétipos traduzem teoricamente as experiéncias sensiveis que
organizaram o imagindrio popular de todas as épocas. Logo, migramos
para o Brasil, por definicao “o pais dos contrastes’, e principalmente criativo
no que respeita a vida social e exuberante em relagao a suarica imaginagao
criadora, inventividade e producao audiovisual.

O povo brasileiro é conhecido pelo “jogo de cintura” diante das
adversidades, perspicacia para se adaptar as mudancas e se distingue
pela forma como vive (e sobrevive), nos espacos e tempos regidos,
simultaneamente, pelas estruturas medievais, industriais e péds-modernas.

Eis uma experiéncia cultural hibrida, multiétnica e multissensorial,
em que se mesclam a “naturalizacao da cultura” e o “ethos midiatizado’,
num contexto socioecondmico em que tudo parece ao mesmo tempo
farto e precario, fake e hiperreal, e isso estranhamente nao afeta os vinculos
comunitarios, mas ao contrario, de certa forma assegura a polivaléncia da
socialidade cotidiana.

Neste pais pop, neobarroco, pés-moderno “avant la lettre’, o dito
“laboratério da pés-modernidade’, a simbiose entre o atual e o virtual, o
animal e o digital, o carnal e o pés-organico, adiciona mais uma camada
semiotica a colcha de retalhos no repertério imaginal do velho barroco.

Para se entender a natureza hibrida desse processo, tem-se recorrido
a filosofia e histéria da cultura. Como Benjamin (estudioso do “drama
barroco alemao”), que percebe a“destruicao da aura” e a“reprodutibilidade
técnica” como fatores de destruicao e remodelacao ético-estética.

E como McLuhan (1968), o filésofo pop da midia (inspirado em
Theillard de Chardin), que compreende “os meios de comunicagao
como extensdes dos homens’, os efeitos da Galaxia de Gutemberg, da
“aldeia global” e os padrdes de conexao dos neurénios com os estimulos
eletronicos. Ambos percebem os signos da barbarie como parte integrante
do processo civilizatério. Assim, o que foi barroco na modernidade, retorna
na pos-modernidade com outra roupagem, mas a esséncia do paradoxo
barroco permanece, assimilando a vertente pop de cada estagio cultural.

Apbs o contributo de Nietzsche e o seu resgate pela filosofia
némade de Deleuze, o pensador pop do século XXI, o retorno do barroco
se nos revela nas“imagens-tempo” dos“mil platos”, “rizomas’, fluxos, dobras,
cartografias, subjetividades e maquinas desejantes, um pressagio da nossa
era da virtualidade real.

Logo, com base nos insights filoséficos, estéticos, socioldgicos,
miramos a complexidade do imagindrio e a ambiéncia multicultural
brasileira, examinando a sua irradiacdo pop no espaco polimorfo do
ciberespaco, internet e comunicacao colaborativa das redes sociais, como
o facebook.
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Protestos urbanos e ciberativismo no pais do futebol e do carnaval

O ano de 2014 é um ano paradoxal no Brasil: copa do nundo,
protestos de rua e eleicbes gerais concentram atenc¢des e interesses
conflitantes. Os ricos se protegem nas fortalezas de aco e vidro, e as
comunidades pobres, indignadas enfrentam as l6gicas da dominacao (do
Estado, corporacdes, narcotraficantes e milicianos), numa batalha corporal
e virtual. (O conteudo da linguagem nas faixas dos manifestantes traduz o
sentido do fendmeno: “#N6sSomosaRedeSocial”).

Desdejunhode2013,hapasseatas, protestos,ocupagdes, truculéncia
policial, resisténcia e ativismo social, tudo isso relembra aspectos de “maio
1968". Entretanto, nao ha a figura do lider, uma causa Unica, bandeira ou
palavra de ordem monoldgica que norteie as tribos rebeldes. H4 uma
proliferacdao de motivacdes difusas, reivindicacdes pluralistas. Médicos,
Sem-Terra, funciondrios publicos, pequenos produtores, policiais civis,
latifundidrios formam uma amalgama de discursos e imagens, cujas causas,
interesses e expectativas sao diversificados. Para além das profissdes e
preferéncias, os rebeldes se reinem ao mesmo tempo na praca publica e
na agora midiatizada, reciclando e irradiando uma sinergia pop, regada ao
som do funk, Zeca Pagodinho e Amy Winehouse.

O espaco publicofisico se estende no mundo virtual do ciberespaco,
o que indica uma metamorfose na cultura pop da nova era. Trocando-
se a utopia pela distopia, atua-se em toda parte e em lugar nenhum. Na
era da comunicacao interativa, os cibermilitantes transitam da internet a
rua e vice-versa, enfrentam as corporacdes, derrubam oligopélios, fazem
a reforma agréria no ar. E para o melhor e para o pior, logo se tornarao
“slogans xinfrosos nas camisas dos youppies descolados”.

A nova simbiose entre atores e redes, homens e maquinas, gera
novos agentes biopoliticos que desestabilizam as configuragdes politicas
arcaicas, o macropoder do stablishment e o mainstream midiatico; as
corporagOes poderosas sucumbem as acdes dos hackers. E esta é uma
convergéncia irbnica, pois a massa critica tende a alimentar as vicissitudes
do capital.

A propésito, a famosa mascara de Guy Fawkes (do filme “V de
Vinganca”) tornou-se a marca registrada das tribos rebeldes do planeta.
Julian Assange (Wikileaks) e Edward Snowden (hacker) sao os anti-herdis
reverenciados pelas legides de nerds, ciberpiratas e netativistas em todo
o mundo, porque conjugam a razao cibernética e a experiéncia ludica,
porque suas a¢des encarnam as imagens-fetiche dos fas de ficcao, filmes
de espionagem e acao. O cinema 3D, games, smartphones, mascaras e
cameras digitais nutrem o imaginario da “geracao ponto com’, fascinada
pelos efeitos do ilusionismo 6tico e da sensorialidade. O espirito de
aventura e transgressao da geracao digital € uma resposta ao conformismo
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dos youppies dos anos 80/90. Tudo isso, pode ser uma tendéncia, um
estado da alma em fase de revolta, mas o fato é que os protestos, em sua
pluridiversidade, estao portoda parte (EUA, Europa, paises arabes e América
Latina, incluindo o Brasil). E tém sido exitosos. Nomades, ativos, bem
informados, os netativistas destroem por dentro os sistemas blindados.
E, uma bacia semantica inteira se instala na semiurgia contemporanea.
As insurgéncias organicas, biopoliticas, engendram novas linguagens e
acoes, como estratégia do copyleft, cultura wiki, open source, crownfunding,
a parte légica do caos contracultural que antecipa a nova ordem cultural.
Silenciosamente uma revolucao inteira parece estar acontecendo.
E como se Pasteur retornasse no tempo, com suas lentes visionarias
descobrindo microbios e bactérias. A matriz da cibercultura é numérica,
matematica, mas é filoséfica e ontologicamente andrquica, libertaria e
performativa; é comunitdria, gregaria e tribalista. A Galaxia de Gutemberg
(MCLUHAN, 1968) era fria, vertical, concentrada, e a Galaxia Internet
(CASTELLS, 2001), por sua vez, é quente, transversal e interativa.

Conectividade, mobilidade, ubiquidade do cyperpop

Michel Foucault (em Vigiar e punir, 1979) alertou para o “pandptico”
(o olho grande do Big Brother), estudando a “sociedade disciplinar”
(século XIX) e decifrou “a ordem dos discursos” que regem a “sociedade
de controle” (século XX/XXI). As estratégias de visibilidade e vigilancia
exercidas pelos cidadaos criaram a experiéncia do“sindptico” (visao publica
e empoderamento social), na era da transparéncia total, favorecendo o
exercicio da autonomia, direito a diferenca e a liberdade.

Como diria Guattari, os inconscientes protestam. Metroviarios,
estudantes, professores, afrodescendentes, aposentados, indios, gays,
evangélicos, vadias e lixeiros compdem uma polifonia de vozes a protestar
sem fim. Enquanto isso, o bigdata gera megabytes de informacao por
segundo, um volume extraordinario de noticias em circulacao no presente
continuo das infovias, propiciando um vertiginoso “carnaval de imagens’,
gue os atores transformam em cognicao estética e sensorial.

A imprensa internacional mostrou novas cenas de conflito em
Brasilia (capital da Republica). Desta vez, os indios armados de arcos
e flechas enfrentaram os policiais com bombas de gas. Essas imagens
circulam pelas capilaridades da comunicacdao compartilhada, gerando
nuvens de dados, comunidades virtuais, adesdes transnacionais as causas
indigena e ecoldgica.

Os indios ressurgem da pré-histéria do imaginario brasileiro, fazem-
se visiveis e ocupam a Praca dos Trés Poderes, tornando-se a vanguarda
da luta ecolégica mundial, em defesa dos territérios, rios e florestas.
Armados de celulares, cameras e internet flagram e compartilham nas
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autoestradas da informacdo as imagens da violéncia, desmatamento,
destruicao e depredacao do meio ambiente. Na arena neobarroca, os rivais
se encontram e se confrontam. A luta pela terra, a defesa da Amazoénia, o
litigio entre posseiros e ruralistas, compdem um cendrio de quase guerra
civil. E o principal nessa experiéncia é o despertar da consciéncia ecoldgica,
afetando os dominios do trabalho, vida e linguagem, mas basicamente
despertam os habitantes da Terra-Patria do “sono antropolégico”, abrindo-
Ihes as portas da percepgao para outros niveis de complexidade ontolégica.
Tudo isso vai entrar na diversificada agenda politica e protestos das tribos
urbanas no século XXI.

Transfiguracao da politica, tribos urbanas e redes sociais

Nos centros e na periferia das cidades, o funk, o samba e o encontro
dominical, regado a caipirinha, fazem parte dos rituais coletivos atuais. O
churrasquinho, em cada esquina nas cidades do Brasil, reforca o calor dos
lacos comunitarios, subvertendo o conceito frio das “selvas de pedra”

Ha algo de ludico, dionisiaco, criativo, vitalista, neobarroco, na
micropolitica brasileira. H& um formidavel “mistério das conjuncdes’,
incompreensivel para as mentes esclarecidas pelo sol da razao iluminista;
ha tensdo, conflito, ira e descontentamento, mas o barril de pélvora nao
explode.

Existe uma “transfiguracao do politico” na paisagem brasileira. A
representacao politica tradicional esta em crise e em seu lugar ha novas
articulagbes etico-politicas, que passam pelo viés da cultura artistica,
ecologia midiatica e acao colaborativa, apoiadas em estratégias financeiras
alternativas (crownfounding). Exemplos afirmativos, nessa direcao sao
os pontos de cultura instalados nas periferias das cidades brasileiras,
iniciativas que driblam os esquemas do capitalismo globalitario, e criam
nichos alternativos de producao e distribuicao, usando os meios digitais.
Distingue-se aqui uma experiéncia de politizacao do cotidiano, nao
muito diferente do que ocorre em outros paises, uma estratégia pop de
comunicacgao alternativa que da voz aos excluidos.

Greve dos garis no carnaval do Rio de Janeiro

Durante o carnaval do Rio de Janeiro, os garis fizeram greve,
enfrentaram os poderes locais e usando cameras digitais, internet e
smartphones, conseguiram atingir os seus objetivos. As manchetes dos
jornais estamparam as fotos do lixo acumulado no calor do carnaval do
Rio, em 2014, e os lixeiros protestando no asfalto; em seguida, as imagens
exibiram cenas comemorativas apés a vitoria dos grevistas, que sambaram
felizes e bébados na avenida, fazendo o seu préprio carnaval.

Na “idade midia”, era digital, neopop, neobarroca, ha uma
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multiplicacdo de imagens, vozes, narrativas, atuando rizomaticamente,
em mil dire¢Oes, a partir da cognicao coletiva conectada das redes sociais.
O twitter, o facebook e o youtube acolhem os protestos e indignacoes
em megabytes e os viralizam. Os atores-em-redes, avatares e actantes
(LATOUR) ndo cessam de desfazer as barreiras antigas, refazendo os lacos
comunitarios de modo presencial e virtual.

Durante a Copa do Mundo, os protestos persistiram, ressoaram
vaias e impropérios contra a Presidente da Republica, Dilma Youssef e o
seu séquito no estadio lotado pelos VIPs, no dia da abertura; do lado de
fora, manifestantes reclamaram do alto custo das obras pagas com verbas
publicas, carestia dos ingressos e desrespeito da FIFA para com os interesses
nacionais.

Assistimos pelaTV asimagens de violéncia durante as manifestacoes
contrarias e nas redes sociais proliferaram as hashtags indignadas:
“queremos #padrao FIFA para a educacao”; “#ndo vai ter copa; #vai ter
copa’, etc. Mas, a cada gol, a comunidade, interligada em “aldeia global’,
explode feliz, no éxtase da comemoracao.

No enredamento da copa do mundo, protestos urbanos e eleicoes
politicas ha uma complexa transversalidade de desejos, pulsoes, interesses
e afetividades. Ha algo irregular, bizarro, barroco (para os padrdes mistico-
carnavalescos brasileiros) no fato do primeiro gol, no primeiro jogo (Brasil
e Croacia 3 X 1), ser justamente um gol-contra brasileiro; e nao se sabe
das consequéncias caso o time auri-verde tivesse perdido a partida. O fato
é que ha sobretudo o jubilo de “estar-junto’, o conforto da “cola social”, a
orgiastica experiéncia da socialidade e a satisfacao no pertencimento.

A copa do mundo, a sinergia, o éxtase e a fuiria das massas

Com efeito, o carnaval, o futebol e o candomblé foram referéncias
para referir o ethos barroco brasileiro no cinema mundial. Orfeu do carnaval
e O Pagador de Promessas, filmes premiados em Cannes e conhecidos
pelos cinéfilos franceses, atestam o sincretismo de formas e sentidos que
conferem ao Brasil os epitetos de neopop, neobarroco, etc.

O que define o barroco é a coincidéncia dos opostos, os grandes
contrastes, a aproximacao dos contrarios, a conjuncao da sensualidade com
o misticismo e o ludico na vida cotidiana, que em outras culturas seriam
regidos pela razao utilitaria, pragmatismo e vontade de poder. Mas hoje,
pelo menos no Brasil, é preciso atualizar essa alegoria. Conviria perceber
algumas especificidades de ordem cognitiva, estética e ético-politica,
que distingue o Brasil do passado (periférico, dependente, colonizado)
e o Brasil de 2015 (economia emergente, balanca comercial ascendente,
referéncia artistica global). O ano passado foi de Copa do Mundo e Elei¢cdes
gerais, mas também um periodo de manifestacdes e protestos. Trata-se do
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neobarroco, que assume suas formas explosivas e que tende a se tornar
neopop nas capas de revistas e na linha de tempo dos sites e portais.

Ha um grito nas ruas. Narrativas inscritas nos cartazes, discursos,
mémes e hastags na linha de tempo das redes sintetizam a nova imagem
do Brasil: #0 gigante acordou. Essa imagem, dentre outras, indica uma nova
ética-estética, ossaturasimbolicaque orientaoethoseoimaginario noBrasil
do século XXI. Carne e pedra, sangue, suor e silicio, avatares e maquinas
interativas configuram a nova ambiéncia ecolégico-comunicacional, novas
formas comunicativas do habitar (Di Felice), espectro de politizacao do
cotidiano, retorno do social a praca publica, com tudo o que isso implica
de maravilha e calamidade, sob o signo do neopop e barroquizacao total.

Entretanto, convém perceber o pop como uma sensibilidade que
expressa de maneira extemporanea (em todas as épocas e todos os lugares),
funcionando como um dispositivo que faz a liquefacdao dos fenémenos,
substancias, afetos e acontecimentos opostos, antitéticos, contraditérios.

De algum modo, o neopop e neobarroco incorporam
simultaneamente o apolineo (idealismo, ordem, conceitualismo,
harmonia) e o dionisiaco (organicidade, desordem criativa, ceticismo, caos
fundador). Sdo termos que provisoriamente revelam o sintoma de uma
“civilizacao mistico-tecnolégica” que se equilibra com base em valores
ligados — a0 mesmo tempo - ao alto celestial e ao baixo material (vide os
fundamentalismos religiosos e de mercado, em vigor, faces opostas de
uma mesma moeda).

Sistole e diastole, introspeccao e extroversao, fascinio e horror sao
acoes, reacoes, afetos, emocgdes, sensacdes e sentimentos que se projetam
nos instantes diversos da vida vivida, e também nos objetos, entidades e
ambientes que nos envolvem. Talvez tudo isso se torne mais evidente nas
artes e técnicas efémeras, que se projetam nas telas divinas e demoniacas
das redes sociais.

Na sociedade hipermidiatizada o fendmeno de coincidéncia dos
opostos opera com mais rapidez e intensidade, e suas consequéncias
podem ser nefastas ou benéficas. Hoje, no caso, do Brasil, percebemos a
conjuncao de forcas distintas que convergem, gerando efeitos inusitados.
Mercado e politica, moda e conhecimento, natureza e tecnologia, ciencia e
religiao etc sao polarizagdes que tém sido relativizadas e cuja aproximacao
das fronteiras tem criado situagdes imprevistas e que afetam os individuos
e grupos humanos na tessitura da convivéncia social.

Para concluir

Nao me iludo / Tudo permanecera do jeito /Que tem sido /
Transcorrendo, transformando /Tempo e espaco
navegando em todos os sentidos

Tempo Rei, Gilberto Gil, 1984'
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A letra da cancao de Gilberto Gil, “Tempo Rei’, citada acima como
epigrafe, remete ao enfoque do tema (neo)barroco, no contexto do Brasil
e da contemporaneidade, especificamente com énfase nas interfaces dos
afetos sociais, tecnologia da comunicacao e cultura politica. Sua pertinéncia
reside em abrir um intervalo poético-filoséfico para glorificar a dimensao
do Kairds.

Logo, permite-nos, primeiramente, relativizar as modulacdes
e intensidades da experiéncia que temos chamado de “neopop” e
“neobarroca”. Assim, na tradicao classica, o barroco aparece como
estranheza e irregularidade, mas na modernidade adquiriu o status de um
género artistico que goza de prestigio. Por sua vez, na alta modernidade
(dos anos 60/70), o pop aglutinou todas as tendéncias, em seus matizes
de “pureza e perigo”, dessacralizou as verdades e mentiras ideoldgicas,
artisticas, musicais, atendendo ao apelo dos jovens e disseminou os seus
signos e simulacros no liquidificador mercadolégico. Quanto as artes do
video, o pds-cinema e a pos TV, os observadores e criticos da cultura do pés
tudo se encarregariam — posteriormente — de decifrar o seu significado.

E na pés-modernidade, periodo nublado que poderiamos situar a
partir da insercao das redes sociais telematicas no cotidiano, o neobarroco
e o neopop podem servir de parametro de julgamento do gosto. O barroco,
que fora considerado em suas variagcdes maneirista e rococd, vai reaparecer
mais recentemente, em analogia com o kitsch, o grotesco e o brega. Mas
sera preciso reconsiderar a vertente do pop para depurar a dimensao do
preconceito e ressentimento, porque € preciso respeitar as expressoes e
escolhas dos jovens informados pela cultura midiatica audiovisual e digital.

Evidentemente, tudoisso passa pelo crivo dos conflitos de interesses
estéticos, ético-politicos e mercadoldgicos.

A citacao de Gil é relevante, pois traduz o aspecto da permanente
transformacao gerada pela troca do poder de Cronos (o tempo capital) pelo
Kairds (o tempo da vida). Assim, outra vez resgata o espirito barroco naquilo
que este tem de agregacao do organico e do inorganico, e igualmente em
relacao ao fendbmeno da metamorfose (nascimento, crescimento, velhice,
morte e transmutacao), que acomete os humanos. Vide a experiéncia da
cibercultura, cultura na era da virtualidade real, que enfrenta o poder da
tecnocracia autoritaria e impde um novo estilo de vida, governado pela
inteligéncia cognitiva, agenciamento social e participagao politica.

E enfim, os versos da cancao, mediados por uma sensibilidade pop,
falam sobre “o fim da ilusdo” acerca da idéia de infinitude, e ao mesmo
tempo, sobre a transformacdo permanente e a “navegacdao em todos
os sentidos” Logo, serve como janela interpretativa para se apreciar a
condicao (pos)humana na cibercultura, a crise dos poderes hegemonicos
e as estratégias de empoderamento das maiorias indignadas e furiosas, no
sec.XXI.
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' Cf. YouTube, http://migre.me/jQgac; 15 jun.2014.
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